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Mediebarometern 35 ar

Mediebarometern genomférdes forsta gangen 1979 och har sedan dess genomférts
varje ar. Den Oversiktspublikation som nu utges ar saledes den 35e i ordningen. Vi kan
ocksa notera att det &r 20 ar sedan Nordicom 6évertog ansvaret fér Mediebarometern fran
Sveriges Radios Publik- och programforskningsavdelning, som upphérde 1993.

Det finns darfér all anledning att sarskilt uppméarksamma Mediebarometern detta mar-
kesar 2014 och det gor vi genom att aterpublicera resultaten av den férsta Mediebarome-
ter-unders6kningen 1979. Da hade publikationen titeln Nagra fakta om anvdndningen av
massmedier och den bestod av tio sidor, som kan jamféras med arets redovisning som
omfattar drygt 140 sidor. Det &r ett annat medielandskap och en annan mediekultur nu
an da.

Vi har ocksa inbjudit ett antal medieforskare att utifran sina olika kunskapsinriktningar
reflektera kring Mediebarometerns resultat fran undersékningen 2013. Har finns manga
olika perspektiv representerade — perspektiv som rér samhélle, demokrati, genus, socia-
lisation, journalistik, generationer, barn/unga och teknik/digitalisering.

Detta ’jubileumsavsnitt’ av Mediebarometern 2013 utgdr en andra del av publikationen.

Undersokningen

Mediebarometern ar en arlig rackviddsundersdkning som avser att belysa hur stor andel
av den svenska befolkningen som en genomsnittlig dag under respektive ar tagit del av
ett antal enskilda medier: radio, TV, text-TV, video/dvd, bio, cd-skiva, mp3, morgontidning,
kvallstidning, vecko-/manadstidning, tidskrift, bok, reklam. Medieanvéandningen studeras
oavsett distributionsteknik — radio och tv via webb och mobiltelefon liksom néattidningar
och ljudbdcker ar inkluderade i Mediebarometern.

Syftet ar att beskriva tendenser och férandringar i manniskors nyttjande av medier. Under-
s6kningen bygger pa telefonintervjuer till ett slumpmassigt urval av befolkningen mellan
9-79 ar. Mediebarometern genomférdes forsta gangen 1979 och har sedan dess genom-
forts varje ar. Tanken med Mediebarometern var redan fran starten att langsiktigt folja
mediepubliken. Det géllde saledes inte att skapa en studie dar resultaten ett enskilt ar
skulle vara avgdrande. En féljd av detta var bedémningen att matt pa manga medier var
viktigare an forfinade matt pa nagra fa medier.

Mediebarometern har sedan starten tilldragit sig ett betydande allméant intresse. Genom
att den har organiserats som en oberoende medieundersékning med full insyn samt maj-
lighet till vidareanalyser har den successivt fatt karaktaren av basundersékning for an-
dra mediematningar. Genom ett relativt enkelt undersékningsférfarande och med manga
pabyggnadsmaoéjligheter har det skapats ett kraftfullt instrument i kunskapsutvecklingen
rérande vart mediesystem.

Mediebarometern har gjort det méjligt att félja den svenska medieutvecklingen pa ett satt
som annars inte hade varit méjligt. Darigenom har Mediebarometern fatt en unik stall-
ning bland svenska mediemétningar. Aven i ett internationellt perspektiv &r det slag av
kontinuerlig offentligt tillganglig medieméatning som Mediebarometern representerar unik.

Mediebarometern 2013

Den ansats som valts f6r Mediebarometern &r mediers faktiska réckvidd. Undersdk-
ningen avser sdledes inte manniskors medievanor, utan vad man faktiskt gjort en viss
tidsperiod. Tekniskt brukar detta ndmnas recency’, i motsats till 'frequency’, som avser
regelbundenheten eller vanan.



Mediebarometern utgar fran gardagen som tidsenhet fér mediekonsumtionen. Fragorna
avser om man igar t ex laste nagon morgontidning, om man tittade pa TV eller lyssnade i
telefon. For vissa av medierna har gardagen uppfattats som ett ndgot missvisande matt.
Detta har i férsta hand gallt veckopress, tidskrifter, bok och bio. De personer som svarar
att de inte Iast eller tittat i en veckotidning eller tidskrift igar far féljdfragan om man i sa fall
gjort detta under nagon av de féregaende sex dagarna. Pa sa satt kan Mediebarometern
aven redovisa en veckorackvidd.

Till dem som har tagit del av ett medium under den givna tidsrymden stélls fragan om
hur lang tid de &gnat at mediet. Detta ar givetvis ett relativt grovt matt som primart tar
sikte pa manniskors subjektivt uppskattade tid. En sadan skattning goér det méjligt att folja
utvecklingen Over tid. Sedan femton &r tillbaka stélls ocksa fragor om nér pa dagen man
tar del av olika medier.

Med dagens komplexa medielandskap och mediekultur blir det allt mer problematiskt att
undersdka mediernas rackvidd och manniskors medievanor. Det ar manga ganger svart
att i dagens mediemiljé skilja ut sjalva medieanvandningen. Vi férsdker dock infér varje
ny Mediebarometer-undersdkning att utveckla och férfina intervjufragorna. Varje ar ge-
nomférs ett mer omfattande utvecklingsarbete. | Mediebarometern 2009 redovisades for
forsta gangen den 'nya’ mediedagen som aven inkluderar rackvidden for saval traditionella
medier pa natet som ’sociala medier och i Mediebarometern 2013 har denna redovisning
vidareutvecklats med nya infallsvinklar, tabeller och figurer.

Det ar ocksa viktigt att i en tid da mediesystemet genomgar drastiska férandringar pa-
minna om att skillnader mellan enskilda ar alltid skall tolkas med stor férsiktighet, det
ar de langsiktiga tidsserierna som star i centrum och skall bedémas. De senaste arens
teknologiutveckling med 6kad mobilitet har dessutom tvingat fram vissa omarbetningar
av de stéllda fragorna, vilket i en del fall kan fa till féljd att fullédig jamférelse mellan aren
bakat inte alltid kan erhallas. | analysen uppmarksammas sadana férhallanden och de
innefattas i tolkningen av resultaten. Under den senaste tiodrsperioden har dven antalet
intervjuade férdubblats i syfte att ytterligare sakerstélla Mediebarometerns resultat.

Den modell fér Mediebarometerns organisation och finansiering som Nordicom arbetat

efter bygger pa en tredelning:

* Huvudansvaret fér genomférandet ligger hos en oberoende institution, NORDICOM-
Sverige, som fungerar som bestéllare och dataansvarig samt ansvarar for en arlig pre-
sentation.

e Ansvaret for datainsamlingen laggs ut pa ett undersékningsféretag efter sedvanlig upp-
handling.

* Grundanslaget kommer fran Kulturdepartementet men genomférandet av undersdkningen
mojliggdrs av intressenters och bidragsgivares medverkan till finansiering.

Intressenter i 2013 ars Mediebarometer ar Dagens Nyheter, Géteborgs-Posten, .SE (Stif-
telsen for Internetinfrastruktur), Sveriges Radio, Sveriges Television och Utbildningsra-
dion. Bidragsgivare ar bl a Carat Sverige, Svenska Dagbladet, Svenska Forlaggareféren-
ingen och Sveriges Tidskrifter.

Pilen AB har haft uppdraget att genomféra faltarbetet fér Mediebarometern 2013. Mate-
rialet har bearbetats av Karin Hellingwerf och Ulrika Facht.

Avslutningsvis riktas ett stort tack till samtliga intressenter, bidragsgivare och Kulturde-
partementet som gjort det ekonomiskt mojligt att genomféra Mediebarometern 2013.

Goteborg i juni 2014

Ulla Carlsson
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Mediedagen 2013

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2013 (%)

% 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
\

83 Television (totalt)
77 Internet (totalt)

67 Radio (totalt)

66 Dagstidning (totalt)

34 Bok (totalt)
33 Tidskrift (totalt)
33 Mp3!

21 Text-tv
9 Video/dvd

8 Cd

47 Sociala medier?
32 Traditionella medier pa internet®
31 Dataspel*

24 Videoklipp
22 Onlinespel
21 Dagstidning pa internet Noter
6 Webb-tv 1. Med mp3 avses lyssnande till musik i barbar digital spelare, direkt i
dator, laptop, surfplatta eller annan mediaspelare.
4 Webb-/poddradio 2. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskus-
. sionsforum/chattgrupp eller blogg.

3 Ljudbok 3. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstid-

. . o . ning, tidskrift, radio eller tv.
2 Tidskrift pa internet 4. Med dataspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod

1 E-bok och onlinespel pa internet.

MepieNoTIseEr 1/2014, Nordicom-Sverige



Mediedagen 2013: Kvinnor och man

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2013 (%)
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\
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1 Tidskrift pa internet
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64
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s Tidskrift (totalt)
36 M p31

Text-tv

® s Sociala medier?
b % Traditionella medier pé internet?
%2 Dataspel*
% Videoklipp
Onlinespel

Dagstidning pa internet

Radio (totalt)
Dagstidning (totalt)

B Man

] Kvinnor

. Med mp3 avses lyssnande till musik i barbar digital spelare, direkt i
. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskus-
. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstid-

. Med dataspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod

Noter

dator, laptop, surfplatta eller annan mediaspelare.
sionsforum/chattgrupp eller blogg.
ning, tidskrift, radio eller tv.

och onlinespel pa internet.

MepieNoTIseEr 1/2014, Nordicom-Sverige
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Mediedagen 2013

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2013 (%)
Kén Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Television (totalt) 83 84 83 87 71 76 85 92 91 82 81
Internet (totalt) 77 78 75 82 93 91 77 53 48 77 85
Radio (totalt) 67 68 66 44 48 66 74 78 73 67 71
Dagstidning (totalt) 66 64 67 27 42 63 74 83 74 66 73
Bok (totalt) 34 28 39 53 29 29 30 37 23 27 38
Tidskrift (totalt) 33 30 36 21 16 27 37 47 35 29 40
Mp3' 33 36 29 60 76 44 18 6 13 33 30
Text-tv 21 26 16 13 8 19 24 29 26 21 21
Video/dvd 9 10 7 12 21 12 5 2 4 10 8
Cd? 8 7 9 5 4 6 9 13 9 8 9
Bio 1 1 1 1 1 1 0 1 1 0
Sociala medier® 47 45 50 56 84 66 39 17 22 50 50
Traditionella medier pa internet* 32 36 28 14 36 48 33 19 18 34 40
Dataspel® 31 32 31 74 55 34 21 13 18 31 25
Videoklipp 24 29 19 48 59 31 12 5 9 25 20
Onlinespel 22 22 22 54 39 24 15 8 12 21 18
Dagstidning pa internet 21 23 19 5 23 35 22 12 14 23 26
Webb-tv 6 6 5 4 8 9 5 3 3 6 7
Webb-/poddradio 4 5 3 1 3 7 5 1 2 4 6
Ljudbok 3 3 3 2 1 4 4 3 3 3 4
Tidskrift pa internet 2 3 1 1 3 3 3 1 1 2 3
E-bok 1 1 1 0 1 2 1 1 0 1 2

1. Med mp3 avses lyssnande till musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta 3. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

eller annan mediaspelare. 4. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvéllstidning, tidskrift, radio eller tv.
2. Fragan avser lyssnande till musik pa cd. 5. Med dataspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod och onlinespel pa internet.

MepieNoTIseEr 1/2014, Nordicom-Sverige
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Mediedagen 1979-2013

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 1979-2013 (%)

1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012 2013
Radio 73 69 71 73 77 77 77 77 80 82 80 79 79 74 77 73 70 67 67 67
Fonogram 43 41 36 40 42 40 40
Kassettband 30 34 38 38 39 35 37 32 25 19 14 9 5 4 3 . . . . .
Cd/grammofonskiva’ 26 21 20 22 21 20 18 24 31 33 37 39 38 35 29 23 21 18 16 8
Mp32 . . . . . . . . . . . . . 10 16 18 24 28 28 33
Tv 76 74 76 76 80 76 79 84 84 84 88 87 87 86 85 83 86 85 83 83
Text-tv 23 25 29 28 30 29 26 24 23 21 21 21
Video/dvd 1 5 6 7 10 9 4 10 16 15 17 15 14 15 15 13 11 10 9 9
Internet 31 35 33 42 64 65 68 74 74 77
Sociala medier® 26 35 42 47 47
Traditionella medier* . . . . . . . 25 28 31 32 32
Dagstidning . . . . . 80 81 82 81 81 81 80 77 75 73 69 66
Morgontidning 74 74 75 75 76 72 73 73 71 72 75 73 73 73 72 68 66 64 61 56
Kvallstidning 39 36 35 33 36 34 32 29 27 28 28 29 30 31 31 29 31 28 25 25
Tidskrift . . . . . . . 49 47 49 47 43 41 40 36 34 34 33 33
Vecko-/manadstidning® 33 30 22 22 19 18 22 31 29 31 33 31 30 30 29 27 26 26 25
Special-/facktidskrift® . 22 27 26 26 24 26 28 29 26 28 21 19 17 15 12 11 11 11 11
Bok® 29 29 31 31 35 31 32 31 44 38 37 38 35 38 38 36 36 36 34 34
Skonlitteratur/barn-
och ungdomslitteratur 24 24 29 27 29 29 27 26 26 26 25
Facklitteratur/kurs-
och larobdcker 16 14 11 10 8 8
Annan bok . . . . 3 4 5 6 6 3
Bio 1 1 1 1 1 1 1 1
Anm: .. i tabellen innebar att nagon fraga om det mediet inte stalldes det aret. 4. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, radio eller tv.

1. Fram till och med 1993 gallde fragan lyssnande pa grammofonskivor, darefter har fragan géllt bade gram-
mofon- och cd-skivor. Fran och med 2013 avses lyssnande till musik pa cd-eller vinylskiva.

2. Fram till och med 2012 géllde fragan allt lyssnande pa mp3, aven ljudbdcker, fran och med 2013 avses
lyssnande till musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller annan mediaspelare.

3. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

. Fram till och med 1993 gallde fragan veckotidningar, frdn och med 1994 har med tanke pa

tidskriftsmarknadens férandring dven manadstidningar explicit angivits i fragan.

. Fram till och med 1993 géllde fragan bokl&sning i allmanhet, frdn och med 1994 har det i fragan

angivits att &ven skolbdcker och facklitteratur ingar.

MepieNoTIseEr 1/2014, Nordicom-Sverige
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Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 1979-2013 (%)

Procent

Television

Internet

Radio’

Morgontidning

Bok’

—~ Mp3?

Vecko-/manadstidning®
Kvallstidning

Text-tv

Special-/1 idskrift®
Video/dvd
Cd/grammofonskiva*

Bio

\ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \
1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012 2013

1. Fram till och med 1993 géllde fragan boklasning i allménhet, frAn och med 1994 har det i fragan
angivits att aven skolbdcker och facklitteratur ingar.

3. Fram till och med 1993 géllde fragan veckotidningar, fran och med 1994 har med tanke pa
tidskriftsmarknadens forandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.

2. Fram till och med 2012 géllde fragan allt lyssnande pa mp3, aven ljudbdcker, fran och med 2013 4. Fram till och med 1993 gallde fragan lyssnande pa grammofonskivor, darefter har fragan gallt
avses lyssnande till musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller annan bade grammofonskiva och cd. Fran och med 2013 avses lyssnande till musik pa cd eller vinyl-
mediaspelare. skiva.

MepieNoTIseEr 1/2014, Nordicom-Sverige
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Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 1979-2013 (%)

Procent

Television

Internet

Radio
Dagstidning

Sociala medier’

Fonogram?

U Bok®
0 Tidskrift ,
. Traditionella medier
_ . pa internet*

1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012 2013

1. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller 3. Fram till och med 1993 gallde fragan boklasning i allménhet, fran och med 1994 har det i fragan
blogg. angivits att &ven skolbdcker och facklitteratur ingar.

2. Fram till och med 2012 ingick &ven ljudbocker, fran och med 2013 géller fragan enbart musik- 4. Med traditionella medier p& internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, radio eller tv.
lyssnande.

MepieNoTIseEr 1/2014, Nordicom-Sverige
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Dagliga medier och tidpunkter for anvandning 2013

Anvandning av medier i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter

en genomsnittlig dag 2013 (%) Tidpunkter

for anvandning

Narmare 25 procent av befolkningen har last i en morgon-
tidning fére kl 8 och 20 procent har lyssnat pa radio. Inter-
netanvéandningen &r relativt Iag under morgontimmarna i alla
grupper (se sid 19).

Mellan kI 19 och 22 &r televisionen som véntat det helt
dominerande mediet d& 64 procent har tittat pa tv. Morgon-
tidningen lases i forsta hand fram till kl 12, radiolyssnandet
dominerar under dagtid och kvallspressen har sin tid frdmst
under eftermiddag och kvall.

Man och kvinnor har i huvudsak samma medieanvand-
ningsmonster 6ver dagen. Pensionérer anvander medier i stor-
re utstrackning &n ungdomar och medelalders under flertalet
tidsintervall under dagen. Férmiddagens radiolyssnande och
den sena eftermiddagens tv-tittande ar det som framfér allt
skiljer ut pensionarsgruppen. Ungdomsgruppen utmarks av

06.00-08.00 08.00-12.00  12.00-17.00  17.00-19.00  19.00-22.00  22.00-24.00 en mindre omfattande medieanvdndning pa morgonen och
férmiddagen. Férdelningen av anvéndningen av olika medier
Over dagen ar dock densamma i alla aldrar.
. D . . Sedan 2005 kan ett minskat tv-tittande bland ungdomar
% Morgontidning  Kvallstidning Radio Tv noteras mellan kl 17 och 22. Samtidigt kan konstateras att
100 _ ungdomars internetanvéandning &r som mest intensiv under
samma tidsintervall. | denna grupp &r det vanligare att an-
90 vanda internet &n att titta pa tv. Mellan kl 19 och 22 anvéander
80 - 52 procent av ungdomarna internet (se sid 19).
Redovisningen innefattar lyssnande, tittande och lasning
70 - oavsett apparat/kanal/plattform.
60
50 | Anmarkning
40 i\Aed dagliga medier avses har morgontidning, kvallstidning, radio samt
V.
30 4 Morgontidning Kurvdiagrammet bygger pa samma uppgifter som stapeldiagrammet
och illustrerar ddrmed andelen lyssnare i pa férhand uppgivna inter-
20 Radio Tv vall.
10 ,
Tv Radio
0 Kvallstidning Kvéllstidning

I I Morgontidning

\ \ \ \
06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00  17.00-19.00  19.00-22.00  22.00-24.00

MepieNoTIseEr 1/2014, Nordicom-Sverige



andning 2013

or anvan

(T
.
Q

P

=
o
-
Q.

O

e

i e
(&)
o
.

2

O
(b
S
(4+]

=2

[
©

o

Anvandning av medier bland ungdomar, 9-24 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2013 (%)

%

100

06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00 17.00-19.00 19.00-22.00 22.00-24.00

Anvandning av medier bland medelalders, 35-54 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2013 (%)

%
100 -

06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00 17.00-19.00 19.00-22.00 22.00-24.00

Anvandning av medier bland é&ldre, 65-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2013 (%)

%
100

06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00 17.00-19.00 19.00-22.00 22.00-24.00
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Anvandning av medier bland férvédrvsarbetande, 16-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2013 (%)

%
100

06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00 17.00-19.00 19.00-22.00 22.00-24.00

Anvandning av medier bland mén, 9-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2013 (%)

%
100 -

06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00 17.00-19.00 19.00-22.00 22.00-24.00

Anvandning av medier bland kvinnor, 9-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2013 (%)

%
100

80 ~
70 - 65
60 -
50 ~
40 ~

32
30 1 2 27 %
20 - 18 19 18 17
8 10
b F d e | K e |
O|

06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00 17.00-19.00 19.00-22.00 22.00-24.00
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Morgontidning  Kvallstidning Radio Tv
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Internet och tidpunkter for anvandning 2013

Anviandning av internet i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter

%
100

90
80
70
60
50
40
30
20
10

0-

06.00-08.00

en genomsnittlig dag 2013 (%)

24

08.00-12.00

33

12.00-17.00

17.00-19.00

19.00-22.00

22.00-24.00

Anvéandning av internet i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter

en genomsnittlig dag 2013 (%)

Tidpunkter for internet

Anvandningen av internet sker under hela dagen och ar
hogst pa kvallen mellan kl 19 och 22. Nastan fyra av tio i
befolkningen anvander internet vid denna tid en genomsnittlig
dag. Andelen anvandare ar hégre bland méan (40 procent)
an bland kvinnor (34 procent). De hogsta andelen aterfinns
i aldersgrupperna 15 till 24 och 25 till 44 ar — 52 respektive
53 procent. Bland hdgutbildade &r andelen anvéandare 42
procent och motsvarande siffra for lagutbildade &r 20 procent.

Nar det géller internetanvandningen &r det viktigt att ha i
minnet att internet &r en arena fér kommunikation, information,
kunskap, konsumtion, underhéllining, opinionsbildning etc.
Endast en del av anvandningen &r medierelaterad. Det ar
mot den bakgrunden den héga andelen anvandare mitt pa
dagen bor ses.

Kén Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
06.00-08.00 6 6 5 2 6 9 6 3 4 5 8
08.00-12.00 24 23 24 13 26 35 24 16 13 22 32
12.00-17.00 33 34 33 33 44 45 30 22 18 32 40
17.00-19.00 32 35 30 42 49 42 29 14 16 32 35
19.00-22.00 37 40 34 32 52 53 35 17 20 37 42
22.00-24.00 12 14 10 6 27 19 9 4 5 13 14
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Mediedagen 2013: Tid

Anvandningstid for medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter)

minuter 10 20 30 40
\ \ \ \ \

50 60 70 80 90 100 110 120 130 140

28 Musik®
23 Dagstidning
19 Bok

13 Tidskrift

8 Film’

_ 18 Dataspel

120 Internet

100 Television

Anmarkning
Med anvandningstid avses hur manga minuter en genomsnittsperson
i befolkningen mellan 9 och 79 ar tagit del av respektive medium en
genomsnittlig dag. En klassificering av medierna redovisas i avsnittet
Fakta om undersékningen Mediebarometern.

Tiden fér anvéndning av internet mattes fram t o m 2012 genom en
sammanslagning av tiden fér anvandning i hemmet och anvandning pa
arbetet, i skolan eller annan plats. Fran och med 2013 stélls enbart en
generell fraga om tiden for internetanvandning. | den héar fragan har
antalet svarsalternativ avseende tid for internet utokats. Denna férand-
ring i fragan har sannolikt bidragit till den 6kade tiden for internet 2013.

1. Siffran avser genomsnittlig tid f6r morgontidning, kvallstidning, tid-
skrift, tv eller radio pa internet.

2. Siffran avser genomsnittlig tid for socialt natverk/community/diskus-
sionsforum/chattgrupp eller blogg.

3. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig tv.

4. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig radio.

5. Siffran avser lagrad musik, ej tv eller radio. Fram till och med 2012
tillfragades svarspersonerna om lyssnande pa musik pa cd eller
mp3.

6. Siffran avser genomsnittlig tid for lasning pa papper.

7. Siffran avser gj film pa bio eller tablalagd tv. Fram till och med 2012
tillfragades svarspersonerna om tittande pa video/dvd/pvr. Obser-
vera att tiden for inspelad tv fran och med 2013 ingar i tiden for
television.
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Mediedagen 1979-2013: Tid

Anvandningstid for medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2013 (minuter)

1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2012 2013

Radio'? 121 111 124 131 129 134 112 111 114 132 133 127 117 105 100 91 81 84 77
Musik® 28
Kassettband 21 25 27 28 27 25 23 16 12 9 7 4 2 2 1
Cd/grammofonskiva 16 15 14 17 16 13 20 19 20 22 23 26 25 20 17 13 9 8
Mp3 7 11 12 22 21
Television™# 109 95 104 105 120 104 113 104 98 94 98 102 106 96 99 96 95 93 94
Text-tv 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3
FilmS 8
Video/dvd’ 0 4 4 6 9 8 4 7 10 10 11 10 11 12 12 11 8 8
Internet 19 23 23 32 61 68 95 96 120

Sociala medier® 17 40

Traditionella medier” 9 18
Morgontidning® 24 24 24 23 24 22 22 21 22 21 21 21 22 21 21 20 18 18 16
Kvallstidning® 12 11 10 11 10 9 9 8 7 8 7 8 8 8 7 5 4 3 3
Vecko-/manadstidning® . 9 10 8 8 7 6 5 10 9 10 12 10 10 10 10 9 9 9
Special-/facktidskrift® . 7 8 8 8 6 7 8 8 8 8 5 5 4 4 3 3 3 3
Bok® 18 19 20 21 23 19 17 18 28 23 20 23 19 21 19 21 20 19 17
Totalt 321 320 345 361 374 347 333 317 329 339 360 364 351 341 365 352 367 365 378

Anm: .. i tabellen innebér att ndgon frdga om det mediet inte stélldes det aret.

1. Vid jamforelser 6ver tid bor noteras att tittar- och lyssnartiden fore 1993 byggde pa fragor dar
svarspersonerna fick ange mellan vilka tidpunkter de tittat pa tv, video eller lyssnat pa radio,
darefter har svarspersonerna sjélva fatt uppskatta sin anvéandningstid.

2. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig radio. Fram till och med 2012 avsag anvandningstiden
radio oavsett plattform. 2013 &r lyssnartiden for radio totalt 85 minuter.

3. Siffran avser lagrad musik, ej tv eller radio.

4. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig tv.

. Siffran avser ej film pa bio eller tablalagd tv. Fram till och med 2012 tillfrdgades svarsperso-

nerna om tittande pa video/dvd/pvr. Observera att tiden for inspelad tv fran och med 2013
ingar i tiden for television.

. Siffran avser genomsnittlig tid fér socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller

blogg.

. Siffran avser genomsnittlig tid f6r morgontidning, kvallstidning, tidskrift, tv eller radio pa inter-

net.

. Siffran avser genomsnittlig tid for lasning pa papper.
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Mediedagen 1985-2013: Tid

Den bruttotid som befolkningen 9-79 ar dgnar at medier fordelad pa olika medier
1985, 1995, 2005, 2010 och 2013 (%)

%
100

Dagspress®9

90 Tidskrift® 4 Tidskrift¢ 5 : - k 2
gspress®5
Dagspress®7 Dagspress® 8 Dagspress® 7
80 [ Video/dvd™2 |
[ Video/dvd™3 | m
Internet 22

70-

Television'* 29
60 - Television'* 30

50

30

20 1 Radio'2 37 Radio'? 35

1985 1995

Anm: Tiden fér anvandning av internet mattes fram t o m 2012 genom en sammanslagning av
tiden for anvandning i hemmet och anvandning pa arbetet, i skolan eller annan plats. Fran och med
2013 stélls enbart en generell friga om tiden fér internetanvéndning. | denna fragan har antalet
svarsalternativ avseende tid for internet utokats. Denna férandring i fragan har sannolikt bidragit
till den 6kade tiden fér internet 2013.

1. Vid jamforelser 6ver tid bor noteras att tittar- och lyssnartiden fore 1993 byggde pa fragor dar
svarspersonerna fick ange mellan vilka tidpunkter de tittat pa tv, video eller lyssnat pa radio,
darefter har svarspersonerna sjélva fatt uppskatta sin anvéandningstid.

Tidskrift® 4

e —
V

Video/dvd' 2

Television'* 28

Television'* 27

Fonogram?13
40 - Fonogram?10 Television'* 25

Radio'2 31
Radio’? 23

Radio'? 20

2005 2010 2013

2. Siffran avser genomsnittlig tid fér vanlig radio. Fram till och med 2012 avsag anvéndningstiden
radio oavsett plattform.

3. Siffran avser lagrad musik, ej tv eller radio. Fram till och med 2012 tillfrdgades svarspersonerna
om lyssnande pa musik pa cd eller mp3.

4. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig tv.

5. Siffran avser ej film pa bio eller tablalagd tv. Fram till och med 2012 tillfragades svarsperso-
nerna om tittande pa video/dvd/pvr. Observera att tiden for inspelad tv fran och med 2013
ingar i tiden for television.

6. Siffran avser genomsnittlig tid for lasning pa papper.
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ediedagen 2013: Brutto 6 timmar och 18 minute

Den bruttotid som befolkningen 9-79 ar dgnar at medier

fordelad pa olika medier 2013 (%) 378 minuter

Bruttotiden for svenskarnas medieanvéndning &r 378 minuter.
Med bruttotid menas summan av den sjéalvuppskattade tiden
for anvandning av enskilda medier och mattet tar inte hansyn
till att man kan anvanda olika medier samtidigt, t ex lyssna
pa musik medan man laser en tidning eller anvander internet.
Svenskarnas bruttotid fér medieanvandning har varit forhal-
Radio® 20% landevis stabil under det senaste decenniet.

Musik?® 7% Internet dominerar den tid som dgnas medier med 32
Tidskrift’” 3% procent av bruttotiden. Nar det géller tiden som laggs pa
internet &r det viktigt att framhalla att endast en del av inter-
Dagstidning” 5% netanvéndningen ar medierelaterad. Tiden for traditionella
medier online utgér endast 5 procent av bruttotiden medan
motsvarande siffra fér sociala medier &r 11 procent — 16
Bok” 5% procent av medietiden ar saledes 6vrig internetanvandning.
Medier for rorlig bild och ljudmedier utgér vardera omkring

en fjardedel och de tryckta medierna upptar 13 procent av
medietiden. Bécker och morgontidningar &r de tryckta medier
som lases langst tid.
Anmarkning
Ovrig internetanvé’mdning 16% Den totala tid som allménheten agnar at medier ar en summering av
den tid som avséttes for varje medium. Den totala tiden tar féljaktligen
inte hansyn till att tva medier kan ha anvénts samtidigt.

Tiden fér anvandning av internet mattes fram t o m 2012 genom en
sammanslagning av tiden fér anvandning i hemmet och anvéndning
pa arbetet, i skolan eller annan plats. Fr o m 2013 stélls enbart en ge-
nerell fraga om tiden for internetanvéndning. | denna fragan har anta-

|

let svarsalternativ avseende tid for internet utdkats. Denna féréandring
i fragan har sannolikt bidragit till den 6kade tiden for internet 2013.

Noter
1. Siffran avser genomsnittlig tid fér vanlig radio. Fram till och med
2012 avsag anvandningstiden radio oavsett plattform.
2. Siffran avser lagrad musik, ej tv eller radio.

Sociala medier pa internet® 11%

Trad. medier pa internet® 5%

3. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig tv.
Film* 1% 4. Siffran avser ej film pa bio eller tablalagd tv. Fram till och med 2012
o tilfrdgades svarspersonerna om tittande pa video/dvd/pvr. Observera
Text-tv 1% att tiden for inspelad tv fran och med 2013 ingar i tiden for television.
Television® 25% 5. Siffran avser genomsnittlig tid fér socialt natverk/community/dis-

kussionsforum/chattgrupp eller blogg.

6. Siffran avser genomsnittlig tid f6r morgontidning, kvallstidning, tid-
skrift, tv eller radio pa internet.

7. Siffran avser genomsnittlig tid fér l1&sning pa papper.
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Mediedagen 2013: Befolkningens medietid

Anvandningstid for olika medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter)

Kén Alder Utbildning

Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Radio’ 77 77 77 25 36 63 87 119 120 84 71
Musik?2 28 30 27 35 65 35 18 12 14 30 28
Television?® 94 92 97 75 72 74 100 126 127 97 85
Text-tv 3 3 2 2 1 2 3 5 4 3 3
Film# 8 10 6 13 20 11 4 2 3 9 7
Internet 120 129 111 106 185 139 100 71 97 121 123
Sociala medier 40 39 52 73 114 52 30 12 22 51 36
Traditionella medier® 18 22 15 6 23 31 18 9 10 22 22
Dagstidning” 19 19 20 4 6 12 21 38 26 18 22
Tidskrift’ 12 10 13 5 4 7 13 21 14 11 14
Bok” 17 14 21 18 19 15 14 22 12 14 21
Totalt 378 384 374 283 408 358 360 416 417 387 374
Dataspel® 18 24 13 49 48 18 8 5 9 19 11

Anm: Tabellen ovan visar hur mycket tid befolkningen mellan 9 och 79 &r avsatter fér medier en
genomsnittlig dag, vilket betyder att &ven de som inte anvénder ett medium &r inrdknade. De som
inte tittat pa tv réaknas féljaktligen i tabellen ovan som om de har tittat pa TV noll minuter. De som inte
har tittat pa tv drar alltsa ner den genomsnittliga tittartiden i jamforelse med tittartiden bland tittarna.

Tiden fér anvéndning av internet mattes fram t o m 2012 genom en sammanslagning av tiden
for anvandning i hemmet och anvéandning pa arbetet, i skolan eller annan plats. Fran och med 2013
stélls enbart en generell fraga om tiden fér internetanvéndning. | denna fragan har antalet svars-
alternativ avseende tid for internet utkats. Denna forandring i fragan har sannolikt bidragit till den
Okade tiden for internet 2013.

w N

. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig radio. Fram till och med 2012 avs&g anvandningstiden

radio oavsett plattform.

. Siffran avser lagrad musik, ej tv eller radio.
. Siffran avser genomsnittlig tid fér vanlig tv.
. Siffran avser ej film pa bio eller tablalagd tv. Fram till och med 2012 tillfragades svarspersonerna

om tittande pa video/dvd/pvr. Observera att tiden for inspelad tv fran och med 2013 ingar i tiden for
television.

. Siffran avser genomsnittlig tid fér socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller

blogg.

. Siffran avser genomsnittlig tid for morgontidning, kvallstidning, tidskrift, tv eller radio pa internet.
. Siffran avser genomsnittlig tid for lasning pa papper.
. Med dataspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod och onlinespel pa internet.
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Mediedagen 2013: Kvinnor och man

Den bruttotid som méan/kvinnor 9-79 ar agnar at medier
fordelad pa olika medier 2013 (%)

Radio' 20%
Musik? 8%
Tidskrift” 3%
Dagstidning” 5%
Bok” 4%

. Ovrig internetanvandning 18%
384 minuter g 918

Sociala medier péa internet® 10%

Trad. medier pa internet® 5%
Film* 2%

Text-tv 1%

Television® 24%

Radio' 21%
Musik® 7%
Tidskrift” 3%
Dagstidning” 5%

Bok” 5%

Ovrig internetanvandning 12%
374 minuter

Sociala medier pa internet® 14%

Trad. medier pa internet’ 4%
Film* 2%

Text-tv 1%

Television® 26%

Man och kvinnor

Man &gnar mer tid &t medier &n kvinnor. Skillnaden i bruttotid
mellan méan och kvinnor beror bl a pa internetanvandningen
— man anvander internet 129 minuter en genomsnittlig dag
vilket &r 33 procent av deras samlade bruttotid medan kvin-
nornas internettid uppgar till 111 minuter, som motsvarar 30
procent av deras bruttotid. Kvinnor lagger 14 procent av sin
medietid pa sociala medier, motsvarande andel bland mén-
nen &r 10 procent. Kvinnor dgnar ocksa mer tid at tryckta
medier &n méan. Sarskilt bdcker har en hégre andel av medie-
tiden hos kvinnor, 5 procent av bruttotiden (21 min), &n bland
mannen, dar andelen av bruttotiden &r 4 procent (14 min).

Anmarkning
Den totala tid som allménheten &gnar &t medier &r en summering av
den tid som avséttes for varje medium. Den totala tiden tar foljaktligen
inte hansyn till att tvd medier kan ha anvants samtidigt.

Tiden for anvéndning av internet méttes fram t o m 2012 genom
en sammanslagning av tiden fér anvandning i hemmet och anvéand-
ning pa arbetet, i skolan eller annan plats. Fran och med 2013 stélls
enbart en generell fraga om tiden for internetanvandning. | denna
fragan har antalet svarsalternativ avseende tid for internet utokats.
Denna férandring i frdgan har sannolikt bidragit till den 6kade tiden
for internet 2013.

Noter

1. Siffran avser genomsnittlig tid fér vanlig radio. Fram till och med
2012 avsag anvéandningstiden radio oavsett plattform.

. Siffran avser lagrad musik, ej tv eller radio.

. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig tv.

4. Siffran avser ej film pa bio eller tablalagd tv. Fram till och med 2012
tillfragades svarspersonerna om tittande pa video/dvd/pvr. Obser-
vera att tiden for inspelad tv fran och med 2013 ingar i tiden for
television.

5. Siffran avser genomsnittlig tid for socialt natverk/community/dis-
kussionsforum/chattgrupp eller blogg.

6. Siffran avser genomsnittlig tid f6r morgontidning, kvallstidning, tid-
skrift, tv eller radio pa internet.

7. Siffran avser genomsnittlig tid for lasning pa papper.

w N
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Mediedagen 2013: Barn och ungdom

Den bruttotid som barn/lungdom dgnar at medier
fordelad pa olika medier 2013 (%)

9-14 ar

>

N
v

15-24 ar

|
408 minuter \l

283 minuter

Radio' 9%
Musik? 12%
Tidskrift” 2%
Dagstidning” 1%
Bok” 6%

Ovrig internetanvandning 10%

Sociala medier p& internet® 26%

Trad. medier pa internet’ 2%
Film* 5%

Text-tv 1%

Television® 27%

Radio' 9%
Musik® 16%
Tidskrift” 1%
Dagstidning” 1%
Bok” 5%

Ovrig internetanvandning 12%

Sociala medier pa internet® 28%

Trad. medier pa internet’ 6%
Film* 5%
Television® 18%

Bruttotid och alder

Pensiondrernas medietid har 6kat nagot under senare ér,
den uppgar ar 2013 till nA&rmare 7 timmar (416 minuter). Den
Okade tiden forklaras huvudsakligen med &ldres nérvaro pa
internet. Den 6kade medietid som under senare ar noterats
bland 15 till 24-&ringarna férefaller dock ha stabiliserats, ung-
domarnas samlade medietid uppgar till 6 timmar och 48 minu-
ter, vilket &r en svag minskning jamfért med 2012. 46 procent
av ungdomarnas medietid &gnas at aktiviteter pa internet, 28
procent l1dggs pa sociala medier, 6 procent pa traditionella
medier och 12 procent géller 6vrig internetanvéndning.

Medier for rérliga bilder (exklusive internet) upptog lange
storst andel av de yngstas medietid men under senare ar
kan en minskning noteras samtidigt som internettiden ¢kar.
Huvuddelen av internettiden ar tid for sociala medier, 26
procent. 10 procent av de yngres medietid &r évrig inter-
netanvandning. Sannolikt &gnas huvuddelen av denna tid at
dataspel. Pensiondrerna agnar ungefar en tredjedel av sin
tid at rorliga bildmedier (exklusive internet) men 12 procent
av medietiden &t internet.

For ljudmedierna 6kar anvandningstiden med alder. Per-
soner mellan 65 och 79 ar &gnar ljudmedier hogst andel av
sin tid: anvandning av radio, cd och mp3 utgér 32 procent
av bruttotiden.

Den andel av bruttotiden som avsatts for lasning av tryckta
medier ar 1agst, 7 procent, bland personer mellan 15 och 24
ar. Bland personer 6ver 65 ar ar den hégst, 19 procent. Bland
de yngsta lasarna rér det sig huvudsakligen om bécker, bland
de aldsta om tidningar.

Anmarkning
Den totala tid som allménheten &gnar &t medier &r en summering av
den tid som avséttes for varje medium. Den totala tiden tar foljaktligen
inte hansyn till att tvd medier kan ha anvants samtidigt.

Tiden for anvéndning av internet méttes fram t o m 2012 genom
en sammanslagning av tiden fér anvandning i hemmet och anvéand-
ning pa arbetet, i skolan eller annan plats. Fran och med 2013 stalls
enbart en generell frdga om tiden for internetanvandning. | denna
fragan har antalet svarsalternativ avseende tid for internet utokats.
Denna férandring i frdgan har sannolikt bidragit till den 6kade tiden
for internet 2013.
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Mediedagen 2013: Vuxna

Den bruttotid som vuxna i olika aldrar dgnar at medier fordelad pa olika medier 2013 (%)

Radio’ 18%

Musik? 10%
_— Tidskrift’ 2%
Dagstidning” 3%
L Bok’ 4%
—— Ovrig internetanvandning 16%

360 minuter

358 minuter

Sociala medier pa internet® 14%

Film* 3%
Text-tv 1%
Television® 21%

‘ P¥ [ Trad. medier pa internet® 9%
[

65-79 ar

Radio' 29%
Musik? 3%
Tidskrift” 5%

Dagstidning” 9%

416 minuter Bok” 5%

Ovrig internetanvandning 12%

Sociala medier pa internet® 3%

Trad. medier pa internet® 2%
Text-tv 1%
Television®* 30%

\S)

45-64 ar

Radio' 24%
Musik? 5%
Tidskrift” 4%

Dagstidning” 6%

————— Ovrig internetanvandning 14%
Py  Sociala medier pa internet® 8%
g  Trad. medier pa internet® 5%
| Film* 1%

Text-tv 1%

Television® 28%

Noter

. Siffran avser genomsnittlig tid fér vanlig radio. Fram till och med

2012 avsag anvéandningstiden radio oavsett plattform.

. Siffran avser lagrad musik, ej tv eller radio.
. Siffran avser genomsnittlig tid fér vanlig tv.
. Siffran avser ej film pa bio eller tablalagd tv. Fram till och med 2012

tillfragades svarspersonerna om tittande pa video/dvd/pvr. Obser-
vera att tiden for inspelad tv fran och med 2013 ingar i tiden for
television.

. Siffran avser genomsnittlig tid fér socialt natverk/community/dis-

kussionsforum/chattgrupp eller blogg.

. Siffran avser genomsnittlig tid fér morgontidning, kvéllstidning, tid-

skrift, tv eller radio pa internet.

. Siffran avser genomsnittlig tid for lasning pa papper.
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Mediedagen 2013: Medier och kanaler

Berdknad medieanvandning i tid fordelad pa olika medier
och kanaler' i befolkningen 9-79 ar 2013 (%)

Kommersiell
Sveriges Radio radio Musik
16% 4% 7%

Vecko-/manadstidning? 2%
Special-/facktidskrift> 1%
Morgontidning? 4%
Kvéllstidning? 1%

Bok 5%

Ovrig internetanvandning 16%

Trad. medier pa internet® 5%

>

S

Ovriga Sjuan TV6 Kanal 5 TV4 TV3 SVT2 SVT1 Texttv Film
tv-kanaler 1% 1% 1% 5% 2% 2% 6% 1% 2%
7%

Sociala medier pa internet* 11%

|

En fragmenterad
mediepublik

De medieomraden som redovisas i figuren bestar i sjélva ver-
ket av manga olika kanaler. De tryckta medierna ar i Medie-
barometern indelade i fem typer som i sin tur skiljer sig at.
Det finns tva kvallstidningar, ett femtiotal populartidskrifter,
ett attiotal morgontidningar och flera hundra facktidskrifter
o s v, som delar pa publikens intresse.

Medan det av tradition har varit vanligt att dela upp de
tryckta medierna har radio respektive tv oftast betraktats som
helheter. Med hjélp av uppgifter fran andra studier (se not) il-
lustreras i figuren hur dessa medier ocksa &r fragmentiserade.
Tv-tiden férdelas inte bara pa Sveriges Television, TV4 och
andra svenska kanaler utan ocksé pa ett stort antal utlandska
kanaler. Ljudradion bestar vid sidan av Sveriges Radios fyra
kanaler av ca 100 kommersiella radiostationer.

Figuren avser att illustrera hur tiden for mediekonsumtion
fordelas pa manga och olika kanaler.

Noter

1. Figuren &r en berdkning dar Mediebarometerns bruttotid for radio
och tv fordelats pa grundval av uppgifter fran rackviddsstudier for
respektive medium 2013. Kallor: TNS-Sifo (radio, bearbetning),
MMS (tv).

. Siffran avser genomsnittlig tid for lasning pa papper.

3. Siffran avser genomsnittlig tid fér morgontidning, kvallstidning, tid-

skrift, tv eller radio pa internet.

4. Siffran avser genomsnittlig tid for socialt natverk/community/diskus-

sionsforum/chattgrupp eller blogg.

Kallor: TNS-Sifo (radio), MMS (tv).

N
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Medieveckan 2013

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig vecka 2013 (%)

% 10 20 30 40 50

60 70
\

80 90 100
\ \ |

34 Text-tv

1. Siffran avser lyssnande till musik oavsett plattform, vilket inkluderar lyssnande till musik saval
via cd och mp3-spelare som via radioprogram och tv-kanaler. Fradgan avser medierad musik,
konserter och livespelningar ingar inte har.

58 Tidskrift
54 Bok

46 Kvallstidninng

97 Television
89 Radio

89 Internet

77 Morgontidning

Anmarkning
Med anvéndning avses hur stor andel av befolkningen mellan 9 och 79
ar som tagit del av respektive medium en genomsnittlig vecka. En klas-
sificering av medierna redovisas i avsnittet Fakta om undersdkningen
Mediebarometern.

2. Siffran avser tittande pa film oavsett plattform, vilket inkluderar tittande pa film saval pa bio som

pa tv, internet och dvd/video.
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Medieveckan 1991-2013

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig vecka 1991-2013 (procent)
1991 1993 1995 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Radio 95 94 96 97 95 95 96 95 95 95 92 92 92 93 94 92 90 90 91 89
Musik’ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 77
Fonogram? . . . . . . . . . . . 77 77 72 72 69 70 70 72
Kassettband 65 60 56 47 44 40 32 28 24 16 14 12 10 7 . . . . .
Cd-skiva® 41 481 63 69 71 72 73 74 73 74 71 72 70 63 64 59 51 45 44
Mp3 . . . . . . . . . . . 18 25 28 27 29 39 44 49 .
Television 97 98 99 98 99 99 99 98 95 98 98 97 98 97 98 97 97 98 96 97
Text-tv . . 52 50 57 53 58 52 51 52 44 51 49 45 45 44 40 38 36 34
Film?® . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 70
Video/dvd 40 46 51 54 55 54 54 52 49 50 49 52 49 50 46 43 40 36 35 .
Internet . . . . 16 39 45 57 60 64 65 72 77 78 83 79 80 87 82 89
Dagspress . . . 96 95 94 95 96 95 94 93 94 94 93 93 92 91 90 88 84
Morgontidning 90 89 90 89 91 88 90 91 89 88 86 87 89 88 87 86 85 84 82 77
Kvallstidning 62 58 64 62 61 61 62 64 60 60 60 61 61 59 57 55 56 53 47 46
Tidskrift . . . 81 81 80 83 76 70 70 65 71 67 68 66 64 62 60 59 58
Vecko-/manadstidning* 48 51 64 61 62 61 61 61 53 55 51 56 54 55 55 55 52 51 49 47
Special-/facktidskrift 52 58 58 54 54 53 58 44 39 37 31 37 33 34 33 29 27 27 28 27
Bok® 55 54 63 59 59 58 59 60 59 56 58 60 60 58 58 57 57 57 55 54
Skénlitteratur/barn- och
ungdomslitteratur . . . 38 39 38 40 45 46 45 46 45 45 44 45 43 42 41 40 40
Facklitteratur/kurs- och
larobdcker . . . 25 22 22 21 18 14 11 12 16 14 12 11 12 11 12 11 12
Annan bok . . . . . . . . 2 2 2 3 4 5 6 5 7 7 6 4
Bio . . 7 7 8 7 8 9 8 8 8 6 6 6 7 8 7 7 9 7
Anm: .. i tabellen innebar att ndgon frdga om det mediet inte stalldes det aret. 3. Siffran avser tittande pa film oavsett plattform, vilket inkluderar tittande pa film saval pa bio som
) . . o . L tittande via tv, internet och dvd/video/pvr.
1. Slffran avser lyssnande till mu§|k oa\(sett plattform, vilket |nk|uder?r lyssnande t'”. musik sa\{al 4. Fram till och med 1993 géllde fragan veckotidningar, fran och med 1994 har med tanke pa
via cd och mp3-spelare som via radioprogram och tv-kanaler. Fragan avser medierad musik, tidskriftsmarknadens forandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.
konserter och livespelningar ingdr inte har. ) o ) 5. Fram till och med 1993 gallde fragan boklasning i allmanhet, fran och med 1994 har det i fragan
2. Fram till och med 1993 gallde frdgan lyssnande pa enbart grammofonskivor, dérefter har fradgan angivits att dven skolbcker och facklitteratur ingar.
gallt bade grammofonskivor och cd.

MepieNoTIseEr 1/2014, Nordicom-Sverige



Anvandning av
enskilda medier



0€

-

udmedier

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2006-2013 (procent)

Ljudmedier

Ny teknik och nya distributionskanaler for ljudmedier férand-
rar vara mojligheter till lyssnande. Radio som &r det storsta
ljudmediet har tappat lyssnare under 2000-talet, men ned-
gangen har stagnerat — 2013 lyssnar drygt tva tredjedelar av
befolkningen péa radio en genomsnittlig dag. Det vanligaste
ar att lyssna i bilen, 40 procent, och i hemmet, 31 procent.
Men i dag har publiken 6kade mojligheter att lyssna pa radio
oberoende av séndningstid och rum. Det handlar om webb-/
poddradio, och béarbara mottagare, till exempel radio i mo-
biltelefoner.

Nya tekniker har praglat lyssnandet pa inspelad musik och
bdcker. For tjugo ar sedan lyssnade manga pa kassettband,
en teknik som knappt ar mojlig att anvanda i dag. Under
1990-talet flyttade lyssnandet &éver till cd-skivor. Under de
senaste tio aren har dock cd-lyssnandet stadigt minskat. Is-
tallet sker lyssnandet pa inspelad musik i dag framfor allt via
digitala ljudfiler och streamade tjanster, som kan spelas upp
i olika digitala enheter.

Anmarkning
.. i tabellen innebér att jamforande siffor inte finns det aret.

Procent
100
90 -
80 -
70
60 -
50 -
40
30 1
20
10
0 T T T T T T T T
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Radio totalt Vanlig radioapparat Radio i bilen Radio i mobilen/
mp3/lpod
Webbradio/ Cd Mp32 e | judb Ok
poddradio
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2006-2013 (procent)
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Radio (totalt) 73 77 74 73 70 67 67 67
Vanlig radioapparat . . 47 46 44 40 39 40
Radio i bilen . . 32 31 29 29 29 31
Radio i mobilen mp3/lpod 3 4 3 3 3 6 5 4
Webbradio/poddradio 2 3 3 3 5 3 4
Cd’ 31 29 27 23 21 18 16 8
Mp32 14 16 18 18 24 28 28 32
Ljudbok 4 5 5 6 5 6 6 3

Noter

1. 2006 till och med 2012 géllde fragan allt lyssnande pa grammofon-
skivor och cd, aven ljudbocker. Fran och med 2013 avses lyssnande
till musik pa cd eller vinylskiva.

2. 2006 till och med 2012 gallde fragan allt lyssnande pa mp3, aven
ljudbdcker, fran och med 2013 avses lyssnande till musik i barbar
digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller annan media-
spelare.
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Ljudmedier

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
100 1

90
80
70 -
60
50

40

30 4

207 l l

10 A

0 o - - SN

Lyssnar pa ljudmedier

Radio har den stérsta andelen lyssnare vad galler ljudme-
dierna, 67 procent av befolkningen lyssnar pa radio en ge-
nomsnittlig dag.

Motsvarande siffra fér mp32 ar 33 procent. De flesta i
befolkningen lyssnar pa vanlig radioapparat, 40 procent, el-
ler bilradio, 31 procent. Radio i mobiltelefon, mp3 och/eller
Ipod uppgar till 4 procent och lika manga procent lyssnar pa
webbradio en genomsnittlig dag. Andelen webbradiolyssnare
ar hogst bland personer mellan 24 och 44 ar, 7 procent.

Andelen radiolyssnare 6kar med alder medan andelen
lyssnare pa mp3 minskar med alder. Bland barn och ungdo-
mar lyssnar 60 respektive 76 procent pa musik i mp3 en ge-
nomsnittlig dag, bland pensionérer &r andelen mp3-lyssnare
enbart 6 procent.

Radio Vanlig Bilradio Mobiltelefon/  Webbradio/ Mp3?2 Ljudbok
totalt radioapparat mp3/Ipod poddradio
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Radio (totalt) 67 68 66 44 48 66 74 78 73 67 71
Vanlig radioapparat 40 39 42 19 17 26 45 69 62 38 40
Bilradio 31 34 28 25 27 39 37 20 20 34 35
Mobiltelefon/mp3/Ipod 4 4 4 2 5 6 4 1 2 4 5
Webbradio/poddradio 4 5 3 1 3 7 5 1 2 4 6
Cd-skiva' 8 7 9 5 4 6 9 13 9 8 9
Mp3? 33 36 29 60 76 44 18 6 13 33 30
Ljudbok 3 3 3 2 1 4 4 3 3 3 4

Noter
1. Fragan avser lyssnande till musik pa cd.
2. Med mp3 avses lyssnande till musik i barbar digital spelare, direkt i
dator, laptop, surfplatta eller annan mediaspelare.
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Ljudmedier — radio

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Lyssnar pa radio

67 procent av befolkningen lyssnar pa radio en genomsnittlig
dag, vilket &r en oférandrad niva jamfért med foregaende ar.
Radions rackvidd &r Iagst bland barn och hégst bland de &ld-
re. Den huvudsakliga skiljelinjen gar mellan 15 till 24-aringar
och de som ar 25 ar och aldre. Det finns inga ndmnvérda
utbildningsskillnader i radiolyssnandet.

Under 2000-talet har andelen radiolyssnare minskat. 1995
var andelen lyssnare en genomsnittlig dag 80 procent. Ande-
len lyssnare 6kade successivt fram till slutet av 1990-talet.
Okningen var méarkbar i samtliga grupper, men var mest fram-
traédande bland 9 till 14-aringar dar radion tidigare hade en
relativt sett svag position. Nedgédngen under 2000-talet mérks
i alla aldersgrupper men ér storst bland personer under 45
ar, vilket sannolikt beror pa en forflyttning av musiklyssnande
fran radio till andra medier/plattformar, t ex Spotify.

En stor del av radiolyssnandet dger rum i bilen, de hég-
sta andelarna aterfinns bland personer mellan 35 och 54 ar,
bland skol- och smébarnsféréldrar och bland egna féretagare
(omkring 45 procent).

Webb-/poddradion samlar fortfarande relativt laga andelar
lyssnare en genomsnittlig dag. Lyssnarandelen &r hégst i
aldrarna 25 till 44 ar.

Procent
100 -
90 -
80 1
70 1
60 -
50 1
40 -
30 4
20 |
10 1
0 i
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2013 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
1979 73 75 71 52 73 76 77 75 78 74 73
1981 69 70 68 46 68 74 70 71 71 72 71
1985 73 76 71 40 73 80 79 73 78 76 80
1989 77 78 77 38 73 82 87 81 84 81 81
1991 77 80 75 43 73 82 83 84 82 82 79
1993 77 79 76 50 74 81 84 80 81 81 80
1995 80 82 79 59 81 81 86 82 83 85 78
1997 82 84 80 62 82 82 86 83 84 85 80
1999 80 82 78 62 78 84 83 84 85 86 79
2001 79 79 78 59 75 78 85 82 82 83 77
2003 79 81 77 60 75 79 82 86 84 82 78
2005 74 74 74 50 65 73 79 83 81 77 74
2007 77 77 76 58 65 77 83 83 84 78 78
2009 73 72 73 52 59 72 80 80 78 76 73
2011 67 69 65 44 52 65 75 78 73 69 70
2012 67 67 67 42 47 69 75 78 73 71 71
2013 67 68 66 44 48 66 74 78 73 67 71

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket fr o m 2007
inkluderar saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar
aktivt eller mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyss-
nande och radiolyssnande i bilen inkluderas.
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Ljudmedier

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Radio Radio- Bil- Webb- Radio Radio- Bil- Webb-
(totalt) apparat radio radio (totalt) apparat radio radio
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 67 40 31 4 Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid' 72 35 42 6
Vuxna 18-79 ar 20 m 32 4 (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 69 35 38 5
Barn/ungdom 9-17 ar 44 19 25 1 Egna foretagare 6 40 a4 °
Pensionarer 77 69 19 2
Kén  Man 9-79 &r 68 39 34 5 Studerande 48 18 25 !
) R Arbetslsa? 47 28 22 4
Kvinnor 9-79 ar 66 42 28 3
Man 18-79 ar 75 4 36 5 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 64 45 22 4
Kvinnor 18-79 ar 68 45 o8 5 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 69 42 33 4
. A Tre eller fler (18 ar och aldre) 62 30 36 4
Pojkar 9-17 ar 40 16 22 2
Flickor 9-17 ar 49 22 28 m Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 51 19 27 6
Ader 94 ar 4 19 o5 ] Aldre vuxna (45-79 &r) 75 59 26 2
15-19 &r 48 19 26 3 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 74 31 47 8
. Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 69 29 44 5
20-24 ar 48 16 29 3
ig:ii Z:: ?? 22 i:_) ; Hushall (9-79 ar) En person 64 48 20 4
4554 ar 73 18 43 6 Tva personer 73 53 28 3
5564 ar 74 51 33 3 Tre personer 65 31 36 5
. Fyra personer eller fler 62 25 39 5
65-79 ar 78 69 20 1
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 74 65 18 1 Hemort (9-79 &) StOCK?OIm o % 27 °
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 69 55 24 3 M?Imo e 87 27 °
Gymnasial utbildning < 2 ar 68 43 32 4 Gciteborg“ 65 39 81 4
Gymnasial utbildning > 2 ar 67 37 35 4 Storre stader 68 89 % 4
Hogskola/universitet < 3 ar 70 40 34 5 Pendiingskommuner 70 40 % 6
Hogskola/universitet > 3 ar 73 41 36 6 Glesbygdskommuner &4 “ 29 8
Varuproducerande kommuner 71 44 32 3
Ovriga kommuner 70 46 33 3
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Ljudmedier — radio

123 minuter

Lyssnartid bland lyssnare'9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter)

Lyssnartid bland
lyssnarna

Radiolyssnarnas genomsnittliga lyssnartid uppgar till drygt
2 timmar.

De grupper som framfor allt skiljer ut sig ar barn och
hogutbildade. Lyssnartiden i den yngsta aldersgruppen, 9 till
14 ar, ar drygt en halvtimme medan de aldsta dgnar ca 2,5
timmar at att lyssna pa radio en genomsnittlig dag. Hogutbil-
dade lyssnar pa radio cirka 1 timme och 45 minuter, alltsa i
klart mindre omfattning &n lagutbildade (drygt 2,5 timmar).

Lange var radion det medium som agnades i sérklass
mest tid. Men sedan bérjan av 2000-talet kan en minskning
av lyssnartiden konstateras.

Anmarkning

Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket inkluderar
saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt el-
ler mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
radiolyssnande i bilen inkluderas.

Tabellen redovisar genomsnittlig lyssnartid bland dem som lyssnar
pa radio en genomsnittlig dag. Den genomsnittliga lyssnartiden i hela
befolkningen, vilket &ven inkluderar alla som inte lyssnar, redovisas i
avsnittet Mediedagen 2013: Befolkningens medietid.

Minuter
250
200 -
168
150 -
100 |
50 |
0
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
Lyssnartid bland lyssnare' 9-79 ar en genomsnittlig dag
1986-2013 (minuter)
Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
19862 180 175 182 70 158 196 185 205 211 178 138
19872 168 168 170 66 182 181 171 168 184 181 150
19892 176 167 188 74 160 191 180 200 199 194 149
19912 146 139 155 60 145 176 159 160 164 170 126
1993 144 134 153 57 152 160 170 143 163 160 121
1995 142 134 151 58 135 157 150 148 170 155 106
19972 162 148 173 87 131 180 164 178 195 177 121
1999° 165 162 168 90 135 179 172 192 216 188 115
2001° 161 152 170 66 127 171 175 179 212 179 123
2003° 148 145 151 47 115 154 165 165 191 169 116
2005° 141 132 149 55 94 151 153 161 182 162 116
2007° 130 130 130 42 83 133 141 164 178 146 112
2009° 126 123 129 37 91 126 136 155 166 145 109
20112 122 116 127 37 82 116 136 147 169 134 110
20122 125 119 130 39 113 114 125 156 168 143 112
201334 123 122 124 60 89 113 123 156 168 135 108
Lyssnartid bland lyssnare
pa webb/poddradio 110 116 103 -5 110 1195 105 -5 -5 143 94

Noter

1. Den genomshnittliga lyssnartiden bland dem som lyssnar pa radio.

2. Berakningen av lyssnartiden féore 1993 byggde pa en fraga dar
svarspersonerna fick ange mellan vilka tidpunkter de lyssnat pa ra-
dio, darefter har svarspersonerna sjélva fatt uppskatta sin anvand-
ningstid. Den angivna tiden har kategoriserats inom fasta tidsan-
givelser. For berékning av lyssnartiden fr o m 1993 se Fakta om
undersékningen Mediebarometern.

3. For att battre kunna uppskatta andelen som lyssnar pa radio under
lang tid har fragan om tiden for radiolyssnandet utdkats med ett
tidsintervall fr o m 1996.

4. Fragorna om lyssnartid bygger fran och med 2013 pa tva fragor for
att kunna skilja ut lyssnartiden fér vanlig radio respektive via webb.
Den genomsnittliga lyssnartiden bland dem som lyssnar pa radio
avser allt radiolyssnande oavsett plattform.

. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.

6. Antalet svarspersoner &r mindre &n 100 och siffran bér tolkas med

forsiktighet.

(&)
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Ljudmedier — radio

Hog- och lagkonsumenter' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent) Radiolyssnandet

ﬁggﬁ',nsumeme, Andelen relativa hdgkonsumenter av radio &r hégre an an-
50 1 delen relativa lagkonsumenter — 22 respektive 14 procent.
Andelen hdgkonsumenter ar som hogst bland de lagutbildade

407 och de &ldsta och som lagst bland barnen.
30 1 Néstan hela befolkningen lyssnar pa radio minst nagon
20 1| gang per vecka. Skillnaderna &r sma mellan olika grupper.
Aven i den yngsta aldersgruppen, 9 till 14 ar, dar lyssnandet
10 7 en genomsnittlig dag &r relativt 1agt, nar andelen radiolyss-
0 nare upp till 75 procent en genomsnittlig vecka. Detta ménster
0 har varit i stort sett stabilt under den gangna tioarsperioden.

201 Anmarkning

30 Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket inkluderar

saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt eller
mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
50 J radiolyssnande i bilen inkluderas.

Andel N : . . Lyssnartiden &r baserad pa en fraga, dér svarspersonerna fatt géra en
| égkonsumenterTotalt Man 'I'(vmnor 9-14 15-24 205-44 45-64 65-79 Lag M'ellar? Hoég uppskattning av sin lyssnartid under gardagen.
Kén Alder Utbildning

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2013 (procent)

Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég

Genomsnittlig dag

Mindre &n % tim 14 14 14 22 15 18 13 8 6 13 15
V-1 tim 16 17 15 8 13 18 20 15 15 15 20
1-2 tim 13 13 13 5 9 11 15 16 14 13 15
2-3 tim 2 2 2 5 2 1 2 1 1 2 2
3-4 tim 7 7 7 1 3 5 8 12 11 7 8
4-5 tim 4 4 4 0 1 2 4 8 7 4 4
5-6 tim 2 3 2 0 1 2 2 4 4 3 2
Mer &n 6 tim 8 8 8 1 4 8 9 13 15 11 6
Genomsnittlig vecka 89 88 89 75 79 89 92 93 89 89 91 Not

1. Med hdégkonsumenter avses de som lyssnar pa radio tre timmar
eller mer en genomsnittlig dag och med lagkonsumenter avses de
som lyssnar en timma eller mindre en genomsnittlig dag.
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2013 (procent)

0

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Sveriges Radio

Kommersiell lokalradio’

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2013 (procent)

Sveriges Kommersiell

Totalt Radio radio’ P1 P3 P4 Rix FM  Mix Megapol

1994 82 71 12 15 23 40

1995 80 60 24 14 17 40

1997 82 60 27 13 16 39 . .
1999 80 54 27 12 14 34 8 7
2001 79 54 31 13 13 33 10 7
2002 79 53 27 14 13 31 10 7
2003 79 53 32 13 13 34 13 7
2004 73 52 28 13 13 33 12 6
2005 74 50 28 14 12 31 15 5
2006 74 49 28 14 11 30 16 6
2007 77 51 32 14 11 32 19 8
2008 74 50 31 16 13 30 20 7
2009 73 49 28 15 12 29 16 8
2010 70 49 24 15 11 30 13 7
2011 67 47 22 15 11 28 11 8
2012 67 49 22 16 12 27 12 8
2013 67 49 19 16 11 28 9 7

Public service-radio
och kommersiell radio

67 procent av befolkningen lyssnar pa radio en genomsnittlig
dag. Sveriges Radio har betydligt fler lyssnare &n den kom-
mersiella radion. Under slutet av 1990-talet kunde en svagt
vikande trend for lyssnandet pa Sveriges Radio noteras men
under de senaste aren har andelen lyssnare stabiliserats
kring 50 procent. Motsvarande siffra for den kommersiella
radion har under flera ar varit ca 30 procent men har under
de senaste aren minskat och &r 2013 19 procent.

Medan lyssnandet p& P1 &r stabilt har i ett langre perspek-
tiv bade P3 och P4 tappat lyssnare. Under de senaste tva
aren har &ven de kommersiella musikkanalerna farre lyssnare
an tidigare. Nedgangen motsvaras av en ékad andel lyssnare
pa andra musikmedier.

Alder ar den faktor som skapar ett tydligt monster i
radiolyssnandet. Barn och ungdomar lyssnar till de kommer-
siella musikkanalerna. Personer i yngre medelalder lyssnar
till P3 och P4 men aven till kommersiella radiokanaler. Aldre,
medelalders och pensionarer lyssnar pa nagon av Sveriges
Radios kanaler. Minskat lyssnande kan noteras fér P4 och
Radio Rix FM. Det minskade lyssnandet pa kommersiell radio
under senare ar ar troligen en effekt av konkurrensen fran
andra musikférmedlande medier, t ex Spotify.

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket fr o m 2007
inkluderar savél webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar
aktivt eller mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyss-
nande och radiolyssnande i bilen inkluderas.

Not

1. Med kommersiell radio avses lyssnande pa nagot av de kommersi-
ella lokala natverken eller nagon annan kommersiell lokalradio.
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Ljudmedier — radio

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1999-2013 (procent)

Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
P1
1999 12 12 11 2 1 6 18 26 13 8 22
2003 13 15 12 1 2 7 18 32 15 9 23
2005 14 14 14 1 2 8 18 30 15 9 23
2009 15 16 14 1 2 10 20 30 15 10 25
2011 15 16 15 1 2 9 19 32 14 10 25
2012 16 15 17 2 2 10 18 33 16 10 26
2013 16 17 15 2 2 10 19 31 15 11 25
P3
1999 14 17 11 5 21 23 9 5 7 22 15
2003 13 15 11 5 21 18 9 8 9 16 14
2005 12 15 9 4 16 18 11 4 8 15 14
2009 12 14 10 5 16 20 9 4 7 15 13
2011 11 13 10 5 15 20 10 4 6 14 13
2012 12 13 11 3 16 20 11 6 7 16 13
2013 11 12 10 5 12 21 10 5 7 12 14
P4
1999 34 35 33 12 13 26 50 54 56 33 26
2003 34 35 33 3 7 26 49 55 57 34 29
2005 31 32 31 4 6 21 44 56 51 32 27
2009 29 28 29 4 5 19 41 51 50 29 27
2011 28 29 27 2 5 16 42 50 50 31 26
2012 27 27 27 3 5 17 38 47 49 29 26
2013 28 28 28 5 6 18 37 46 49 28 26
Rix FM
1999 8 8 8 9 17 13 3 0 4 12 7
2003 13 13 14 18 18 22 8 3 7 16 12
2005 15 15 15 27 24 23 9 1 7 19 12
2009 16 13 19 27 22 22 14 3 8 19 14
2011 11 10 12 21 15 16 10 2 4 12 9
2012 12 10 14 20 15 16 12 2 4 14 10
2013 9 8 10 14 13 13 9 2 3 11 8
Mix Megapol
1999 7 6 7 9 9 10 5 0 3 8 8
2003 7 7 7 10 11 9 5 1 4 8 6
2005 5 5 5 5 9 7 4 0 3 7 5
2009 8 7 9 8 9 13 7 0 4 10 8
2011 8 7 8 8 8 14 7 1 3 9 8
2012 8 7 9 7 8 14 8 1 3 10 8
2013 7 6 7 4 7 11 8 1 3 8 7

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvandning av radio vilket inkluderar
savéal webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet &r aktivt eller
mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
radiolyssnande i bilen inkluderas.
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Ljudmedier — radio

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
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Sveriges Radio
totalt

P1

P2 P3

19

P4

Kommersiell radio

Rix FM Mix

totalt’ Megapol

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Sveriges Radio totalt 49 52 47 13 20 43 57 73 65 46 57
P1 16 17 15 2 2 10 19 31 15 11 25
P2 3 3 2 0 0 1 2 6 3 2 4
P3 11 12 10 5 12 21 10 5 7 12 14
P4 totalt 28 28 28 5 6 18 37 46 49 28 26
P4 — lokalt 15 16 15 3 2 9 21 25 28 16 13
P4 — riks 13 13 14 3 4 10 17 22 23 13 13
Kommersiell radio totalt’ 19 18 21 25 29 28 20 4 8 24 18
RIX FM 9 8 10 14 13 13 9 2 3 11 8
Mix Megapol 7 6 7 4 7 11 8 1 3 8 7
NRJ 4 4 5 8 10 5 3 0 1 5 3
Rockklassiker 1 1 1 1 2 2 1 - 0 1 1
Bandit Rock 1 1 1 0 2 1 1 - 0 1 1
Annan station 2 2 2 1 2 2 3 2 3 2 3

Olika kanalers rackvidd

Det har tidigare konstaterats att alder ar den faktor som
skapar ett tydligt monster i radiolyssnadet. Det géller bade
lyssnandet pa public service-radio och kommersiell radio som
mellan olika enskilda kanaler, framfér allt Sveriges Radios.

Bland barn och ungdomar &r andelen som lyssnar pa
kommersiell radio hégre an andelen som lyssnar pa Sveriges
Radios kanaler. 13 procent av de yngsta lyssnar pa Sveriges
Radio en genomsnittlig dag, 25 procent pa kommersiell radio.
Ungdomar lyssnar i hdgre utstrackning pa Sveriges Radio, 20
procent, men en stérre andel av dem lyssnar pa kommersiell
radio, 29 procent. Omvént géller fér de &ldre aldersgrupperna,
dar Sveriges Radio i befolkningen 6ver 45 ar nar betydligt fler
an den kommersiella radion.

Sveriges Radios P4 &r, med sina 28 procent lyssnare en
genomsnittlig dag, den klart stérsta enskilda kanalen. Ande-
len som lyssnar pa P1 &ar 16 procent, och for P3 ar andelen
11 procent. Den stérsta av de kommersiella radiokanalerna
— Rix FM — har 9 procent.

Saval P1 som P4 har en mycket stor andel lyssnare bland
hégutbildade och aldre, P3:s lyssnare aterfinns i férsta hand
bland ungdomar och 25 till 44-aringar. Det boér beaktas att
medan Sveriges Radios kanaler i princip kan na hela be-
folkningen, finns det skillnader i mottagningsomraden for de
kommersiella kanalerna.

Anmarkning
Med lyssnare avses de som uppger att de lyssnat minst nagot pa res-
pektive kanal en genomsnittlig dag.

Not

1. Med kommersiell radio avses lyssnande pa nagot av de kommersi-
ella natverken eller ndgon annan kommersiell lokalradio.
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Ljudmedier — radio

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013: antal kanaler (procent)
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Totalt

Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Mellan Hég
Kén Alder Utb//dnlng

[Endast en kanal [JTva kanaler [Tre eller fler kanaler

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Kén Alder Utbildning

Lag Mellan Hoég

Radiolyssnande:
kanal och plats

Halva befolkningen lyssnar en genomsnittlig dag till enbart
en radiokanal. Endast 3 procent har lyssnat pa tre eller fler
kanaler.

Andelen “enkanallyssnare” dominerar i samtliga grupper.
Andelen flerkanalslyssnare i befolkningen ar hégst bland per-
soner dver 25 ar, 17 procent, och lagst bland 9 till 14-aringar,
5 procent. Det antal kanaler som radiolyssnarna tagit del av
ar 2013 i medeltal 1,3. Andelen &r i stort sett den samma
sedan boérjan av 2000-talet. Genomsnittslyssnarna tenderar
att antingen lyssna pa Sveriges Radio (de aldre) eller pa
kommersiell radio (de yngre).

Radiolyssnandet &ger huvudsakligen rum i hemmet (37
procent) eller i bilen (32 procent).

Anmarkning
Med lyssnare avses de som uppger att de lyssnat minst nagot pa res-
pektive kanal en genomsnittlig dag.

Genomsnittligt antal
kanaler bland lyssnare

Kanalkombinationer
Enbart Sveriges radio
Enbart kommersiell radio
Sveriges radio och
kommersiell radio

Lyssnar

| bostaden

| bilen

Pa arbetet

| skolan

Pa resa, café eller annan
offentlig plats

1,3 1,3 1,3 1,1 1,3 1,3 1,3 1,2 1,2 1,4 1,3
45 47 42 11 15 35 52 72 63 41 51
15 13 17 24 25 20 14 2 6 18 13

5 5 4 1 4 8 5 1 2 6 6

37 34 40 18 16 22 38 68 56 33 39

32 35 28 27 28 39 39 20 20 33 36
7 10 5 - 5 12 12 1 8 11 6
0 0 0 - 1 0 0 - - 0 0
3 3 3 2 4 4 3 2 1 3 4

Not

1. Med kommersiell radio avses lyssnande pa nagot av de kommersi-
ella natverken eller nagon annan kommersiell lokalradio.
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Ljudmedier — musik

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Lyssnar pa musik

Det senaste decenniets digitalisering har lett till ett teknik-
skifte for hur musik konsumeras. Flera av de musikmedier
som Mediebarometern har f6ljt sedan 1979 har idag ersatts
med nya digitala kanaler. Férandringarna i musiklandskapet
har gjort att frin 2013 stalls en samlad fraga om lyssnande
till medieburen musik i Mediebarometern da det har blivit allt
svarare att félja musiklyssnandet per kanal.

76 procent av befolkningen har lyssnat pa musik en ge-
nomsnittlig dag. 44 procent har lyssnat i radio, 20 procent
har lyssnat direkt i dator, laptop eller surfplatta, 16 procent
har lyssnat i barbar musikspelare, 8 procent har lyssnat via
cd och 4 procent har lyssnat via tv-kanal. | aldersgruppen
15 till 24 ar uppgar det medieburna musiklyssnandet till 91
procent, den digitala musiken direkt i dator eller via barbar
mp3 utgdr har huvuddelen. Bland pensionarer sker huvud-
delen av musiklyssnandet via radio.

Anmarkning
Med lyssnande pa musik avses allt lyssnande pa medieburen musik.
Livespelningar ingar inte har.

Procent
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0
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 215-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2013 (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Musik (totalt) 76 77 75 78 91 78 72 70 73 77 75
Musik direkt i dator,
laptop eller surfplatta 20 23 18 38 49 26 11 4 8 21 18
Musik via béarbar
musikspelare 16 18 15 28 42 22 9 2 6 17 15
Musik via cd 8 7 9 5 4 6 9 13 9 8 9
Musik via tv-kanal 4 3 4 1 2 3 4 6 6 3 4
Musik i radio 44 43 44 21 23 42 52 55 55 45 46
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Ljudmedier

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Musik Musik i Musik i Musik Musik i Musik i
(totalt) Mp3 Cd radio tv (totalt)  Mp3 Cd radio tv
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 76 32 8 44 4 Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid' 76 33 7 47 3
Vuxna 18-79 ar 75 o7 9 47 4 (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 74 30 9 45 3
Barn/ungdom 9-17 ar 83 67 5 20 1 Egna foretagare 81 82 8 49 4
Pensionarer 70 6 12 56 7
R . . Studerande 89 74 2 24 2
Kén Ma}n 9-79 ar n 77 36 7 43 3 Arbetslsa® 24 45 - 30 1
Kvinnor 9-79 ar 75 29 9 44 4
Man 18-79 ar 76 31 8 47 4 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 74 30 10 43 4
Kvinnor 18-79 ar 73 o4 10 47 5 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 75 30 8 45 4
. . Tre eller fler (18 ar och aldre) 80 46 7 38 3
Pojkar 9-17 ar 82 66 5 19 1
Flickor 9-17 ar 84 69 4 21 2 m Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 84 64 4 28 2
Ader 914 ar 78 60 5 o1 ] Aldre vuxna (45-79 &r) 71 11 12 53 6
15-19 &r o1 79 4 20 3 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 77 36 5 48 3
i Smaébarnsfoéréldrar (barn 0-6 ar) 77 37 7 46 3
20-24 ar 91 75 3 25 2
ig:ii Z:: 32 Zg Z j; 2 Hushall (9-79 ar) En person 73 26 10 45 4
45-54 &r 75 o3 8 50 > Tva personer 73 19 9 51 5
55-64 &r 75 14 11 53 5 Tre personer 78 45 7 36 3
R Fyra personer eller fler 79 46 6 39 2
65-79 ar 70 6 13 55 6
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 70 10 8 55 6 Hemort (9-79 &) StOCK?OIm i 89 6 39 4
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 78 17 12 54 7 M?Imo [ 80 o 43 8
Gymnasial utbildning < 2 ar 71 22 9 48 4 Gciteborg“ 74 3% o 39 8
Gymnasial utbildning > 2 ar 79 37 7 43 3 Storre stader 8 %6 8 a4 4
Hogskola/universitet < 3 ar 76 30 9 46 4 Pendlingskommuner 8 29 10 50 6
Hogskola/universitet > 3 ar 74 29 9 46 5 Glesbygdskommuner “ 82 8 “ 8
Varuproducerande kommuner 72 28 8 45 3
Ovriga kommuner 76 26 9 48 4
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Liudmedier — mp3' och cd

Lyssnare? 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Lyssnar pa mp3' och cd

40 procent av befolkningen lyssnar pa musik pa mp3' och/
eller cd en genomsnittlig dag 2013. Ungdomar, 15 till 24 ar,
tillhér den stora gruppen som lyssnar pa mp3' eller cd. Har
uppgar andelen lyssnare till 79 procent. Andelen lyssnare
sjunker med stigande alder. Bland dem 6ver 65 ar ar det en
femtedel som lyssnar en genomsnittlig dag.

Anmarkning
Med lyssnande pa mp3 och cd avsags till och med 2012 all anvéndning
vilket aven inkluderade lyssnande pa bok. Fran och med 2013 avses
endast musik. Fram till och med 2007 ingick &ven kassettband.

Procent
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Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég

Kén Alder Utbildning
Lyssnare? 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2013 (procent)
Kén Alder Utbildning

Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég

2005 43 43 43 55 71 48 34 24 26 44 46

2006 42 42 42 57 73 45 33 23 25 42 43

2007 41 40 41 52 75 46 33 18 22 42 41

2008 39 42 35 57 71 43 28 16 22 39 37

2009 36 38 35 57 66 39 26 17 19 35 36

2010 40 43 38 60 68 45 31 19 22 39 40

2011 42 43 40 70 71 45 30 20 24 40 39

2012 40 41 39 58 68 46 32 21 24 39 39

2013 40 42 37 65 79 48 26 18 21 40 37

Noter

1. 2006 till och med 2012 géllde fragan allt lyssnande pa mp3, aven
ljudbdcker, fran och med 2013 avses lyssnande till musik i barbar
digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller annan media-
spelare.

2. Fram till och med 2012 ingick ljudbok, frdn och med 2013 galler
frdgan enbart musiklyssnande.
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Liudmedier — mp3' och cd 71 minuter

Lyssnartid bland lyssnare?9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter) Lyssnartid
Minuter
e bland lyssnarna
90 - Den tid som lyssnarna &gnar at mp3' och/eller cd uppgar
till 71 minuter en genomsnittlig dag. Lyssnartiden &r relativt
80 - .. . .
jamt férdelad mellan olika grupper, ungdomarnas lyssnartid,
70 4 82 minuter, ar langre &n motsvarande for barn, 54 minuter.
60 -
501 Anmarkning
40 4 Med lyssnande pa mp3 och cd avsags till och med 2012 all anvand-
ning vilket ven inkluderade lyssnande pa bok. Frdn och med 2013
30 4 avses endast musik. Fram till och med 2007 ingick aven kassettband.
20 | Lyssnartiden ar baserad pa en fraga dar svarspersonerna utifran pa
férhand angivna tidsintervall far géra en uppskattning av sin lyssnartid.
10 - Intevallen har sedan omréknats till genomsnittlig lyssnartid (se Fakta
o0 om undersékningen Mediebarometern).
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning

Lyssnartid bland lyssnare?9-79 ar en genomsnittlig dag 2005-2013 (minuter)

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
2005 66 65 66 46 92 64 58 53 64 70 61
2006 66 70 63 46 91 67 54 64 68 69 63
2007 71 74 68 49 94 70 63 67 67 77 69
2008 72 72 73 56 93 72 64 55 65 79 69 Not
2009 68 67 68 53 86 66 59 60 68 67 68 oter
1. 2006 till och med 2012 gallde fragan allt lyssnande pa mp3, dven
2010 70 4 69 52 85 72 66 58 67 78 68 lijudbocker, fran och med 2013 avses lyssnande till musik i barbar
2011 74 76 72 53 97 74 66 61 64 83 72 digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller annan media-
2012 72 74 70 51 92 75 65 60 63 78 71 spelare.
2. Fram till och med 2012 ingick ljudbok, fran och med 2013 galler
2013 71 71 71 54 82 73 69 67 68 75 73

fragan enbart musiklyssnande.
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Liudmedier — mp3’

2 0.70 3 ceers
Lyssnare? 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent) Lyssnar pé mp31

En genomsnittlig dag lyssnar 33 procent av befolkningen pa
inspelad musik i mp3-format. 2005 var motsvarande siffra
90 10 procent.

Det ar framfér allt i barn- och ungdomsgrupperna som

Procent
100 -

80 -
lyssnandet sker. Bland 9 till 14-aringar lyssnar 60 procent
70 och bland 15 till 24-aringar lyssnar 76 procent pa mp3 en
60 | genomsnittlig dag.
50 -
40 | Anmarkning
Med lyssnande pa mp3 och cd avsags till och med 2012 all anvéndning
30 1 vilket aven inkluderade lyssnande pa bok. Fran och med 2013 avses
20 | endast musik. Fram till och med 2007 ingick &ven kassettband.
10 4
0
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning
Lyssnare? 9-79 ar en genomsnittlig dag 2005-2013 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
2005 10 11 9 22 39 7 2 1 4 9 6
2006 14 15 13 33 50 11 4 1 5 12 10
2007 16 17 15 31 56 15 5 2 4 15 12
2008 18 21 14 37 53 17 6 1 6 17 12
2009 18 19 16 40 54 16 6 2 5 17 13 Noter
1. 2006 till och med 2012 géllde fragan allt lyssnande pa mp3, aven
2010 24 27 22 49 60 25 12 4 8 22 21 ljudbdcker, fran och med 2013 avses lyssnande till musik i barbar
2011 28 31 26 61 68 31 13 5 8 27 24 digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller annan media-
2012 28 30 25 50 65 34 15 7 9 27 25 Spelaﬂ?- o ) )
2013 33 36 29 60 76 44 18 6 13 33 30 2. Fram till och med 2012 ingick ljudbok, fran och med 2013 galler

frdgan enbart musiklyssnande.
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Ljudmedier - cd

Lyssnare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent) Lyssnande pé cd
Procent . . . "
Fran att for tio ar sedan ha varit ungdomens medium ar
100 - . . . .. .
lyssnandet pé cd idag vanligast bland personer éver 65 ar,
90 - 13 procent. Endast 4 procent av ungdomar 15 till 24 ar har
80 | tagit del av cd en genomsnittlig dag. Ungdomarna har mer
och mer flyttat sitt lyssnande fran cd till mp3 och andra mu-
70 sikformedlande tekniker.
60 -
50 m 0
Anmarkning
40 - Fram till och med 1993 géllde fragan lyssnande pa& grammofonskivor,
30 | darefter har fragan gallt bade grammofonskivor och cd, inklusive ljud-
bok. Fran och med 2013 avses lagrad musik pa cd.
20 -
13
9 9 9 8 9
10 1 8 7 5 4 6
0
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning
Lyssnare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2013 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1979 26 29 24 38 63 28 12 2 17 36 36
1981 21 21 21 30 52 21 8 5 13 29 28
1985 22 24 20 28 48 24 10 3 13 26 33
1989 20 20 19 21 54 20 6 3 10 28 23
1991 23 25 21 28 55 23 12 5 11 29 33
1993 25 27 24 32 60 30 12 3 11 31 44
1995 30 32 28 48 63 32 14 6 16 37 29
1997 35 35 34 51 64 43 21 9 17 40 42
1999 37 37 37 50 63 46 25 12 19 40 42
2001 39 40 38 50 65 49 28 16 20 45 42
2003 38 39 38 47 62 47 31 14 22 41 43
2005 35 35 35 43 49 42 31 18 19 31 41
2007 29 29 30 31 37 36 29 14 17 32 33
2009 23 24 23 30 24 27 22 16 16 22 27 Not
2011 18 16 18 20 11 19 19 16 18 18 18 1. Fram till och med 2012 ingick aven ljudbdcker, fran och med 2013
2013 8 7 9 5 4 6 9 13 9 8 9 galler fragan enbart musiklyssnande.
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Rorlig bild — television och film

Tittare pa tv/film 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007-2013 (procent) v e .
Rorlig bild
Procent o . e .
100 - Distributionsteknikerna och kanalutbudet for rorlig bild ge-
nomgar stora férandringar men konsumtionsménstren andras
90 1 inte lika snabbt. Det tablalagda tv-tittandet 2013 via vanlig
80 - —_— tv-apparat ar 81 procent och andelen som tittat pa tv via
internet ar 6 procent. 2007 var siffran for vanlig tv 85 procent
707 och tv via internet 1 procent.
60 | | takt med att den totala anvéndningen av internet fortsatt
50 | att 6ka, saval via stationédra datorer som via smarta mobiler
och surfplattor, har ocksa tittandet pa rorlig bild via internet
40 | dkat. Okningen galler framst tittande pa videoklipp (till ex-
30 4 empel youtube). 2013 tittar ndrmare 25 procent mellan 9
— och 79 ar péa videoklipp en genomsnittlig dag, ar 2007 var
20 4 — motsvarande siffra 4 procent.
10 | - —
—_— - — ——
0 — \ \ T \ T
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
| vanlig tv-apparat Via dator/internet Inspelat tv-program Film direkt i tv
s KOPfilM Hyrfilm Videoklipp
Tittare pa tv/film 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007-2013 (procent)
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
| vanlig tv-apparat 85 84 81 85 83 81 81
Via dator/internet 1 3 3 6 6 7 6
Inspelat tv-program 4 3 3 4 3 3 1
Langfilm en genomsnittlig dag
Film direkt i tv 16 15 14 14 13 13 17
Kopfilm 7 5 6 4 4 4 2
Hyrfilm 3 2 2 1 2 2 1
Nedladdad film 1 1 1 1 1 1 1
Film p& bio 1 1 1 1 1 1 1
Videoklipp 4 11 15 17 23 21 24
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Rorlig bild — television och

Tittare pa tv/film 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Tittar pa tv/film

P’:’gg”f Tittande pa rorlig bild &r en sjalvklar del av var vardag. Det
ar fortsatt vanligast att titta pa tablalagd tv i vanlig tv-apparat
90 1 trots flera nya distributionstekniker for rorlig bild.
0l an Tittande pé videoklipp dkar | samtliga grupper 2013. Bland
barn och ungdomar &r videoklippen sarskilt populéra. | al-
701 dersgruppen 9 till 14 ar tittar ungefar hélften pa videoklipp
60 | en genomsnittlig dag, 48 procent. | gruppen 15 till 24 ar ar
50 | motsvarande andel 59 procent.

2013 mater Mediebarometern streamad film for forsta
40 A gangen. Andelen tittare ar 3 procent en genomsnittlig dag
och hdgst bland ungdomar 15 till 24 &r, 8 procent. 18 procent

30 - 25 24 X . . .
av ungdomarna har sett film direkt i tablalagd tv.
20 | 17
10 | 6
1 1 1 3 2 1 1
0 [
I vanlig Via dator/ Via Inspelat Film Film Inspelad Film Kopfilm Hyrfilm Nedladdad Film pa Videoklipp
tv-apparat internet internet tv-program totalt direkt i film fran streamad film bio
i smart-tv tv tv fran internet

Tittare pa tv/film 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kén Aider Utbildning

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
| vanlig tv-apparat 81 81 80 85 66 72 83 91 90 80 78
Via dator/internet 6 6 5 4 8 9 5 3 3 6 7
Via internet i smart-tv 1 1 1 1 2 2 1 1 0 1 1
Inspelat tv-program 1 1 1 0 1 1 1 0 0 1 1
Langfilm en genomsnittlig dag
Film (totalt) 25 27 23 34 38 27 23 18 23 26 22
Film direkt i tv 17 18 16 21 18 15 18 15 18 17 15
Inspelad film fran tv 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1
Film streamad
fran internet 3 4 2 4 8 4 2 0 1 3 3
Kopfilm 2 2 2 3 4 2 2 1 2 2 2
Hyrfilm 1 1 1 2 2 1 0 0 0 1 1
Nedladdad film 1 1 1 1 5 2 0 0 0 2 1
Film pa bio 1 1 1 1 0 1 0 1 1 0 1
Videoklipp 24 29 19 48 59 31 12 5 9 25 20
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Rorlig bild — television

Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent) Tittar pé tv
Pr:)g(e)rit En genomsnittlig dag tittar 83 procent av befolkningen pa
tv och sa har det varit i stort sett under det senaste decen-
90 niet. Tv-tittandet ar utbrett i alla aldrar, men tv:s réckvidd &r
80 1 nagot hogre bland de yngsta och de &ldsta i jamférelse med
ungdomar och personer mellan 25 och 44 ar. Hogutbildade
701 tittar pa tv ndgot mindre &n andra grupper. Monstret ar relativt
60 - stabilt dver tid.
Den totala andelen tittare 6kade fram till slutet av 1990-ta-
50 - e s
let, men har darefter varit pa i stort sett samma niva. Det
40 kraftigt 6kade tv-utbudet och inte minst det 6kade antalet ka-
30 1 naler bidrog med all sakerhet till uppgangen. De traditionella
moénstren i tv-tittandet har darefter inte férandrats namnvart.
201 Detta galler flertalet grupper — men en viss nedgang i tittandet
10 - kan noteras fran och med 2011 bland personer under 45 ar.
0
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég Anmarkning
Kén Alder Utbildning Med tv-tittande avses tittande pa savél svenska och utléndska kanaler
som kabel-, satellit- och betal-tv. Innefattar fr o m 2007 aven webb-tv
Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2013 (procent) e g g ran ch med 20T &ven Inspetac - Anvndning av
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1979 76 78 75 87 70 72 78 83 78 74 68
1981 74 75 72 85 65 68 75 82 76 70 65
1985 76 76 75 85 69 72 78 84 78 74 68
1987 80 80 80 86 75 75 81 90 83 78 74
1989 76 76 75 84 67 70 78 88 88 72 68
1991 79 80 79 85 73 73 80 92 83 77 73
1993 84 84 83 89 83 77 86 91 89 82 75
1995 84 85 84 90 78 81 84 94 85 84 80
1997 84 86 82 90 85 77 85 90 87 82 79
1999 88 89 86 90 85 86 87 93 90 89 82
2001 87 88 86 94 89 79 88 94 90 85 82
2003 87 89 85 93 86 84 87 91 90 87 82
2005 86 86 85 93 87 82 83 93 88 86 81
2007 85 87 83 94 83 82 84 90 88 86 80
2009 83 84 82 91 78 80 82 90 88 83 80
2011 85 85 85 92 75 81 86 91 90 83 83
2012 83 83 82 88 75 77 84 89 86 82 80
2013 83 84 83 87 71 76 85 92 91 82 81
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Rorlig bild — television

Andel som tittar en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Tv (totalt) Vanlig tv-apparat Webb-tv Tv (totalt) Vanlig tv-apparat Webb-tv
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 83 81 6 Sysselsattning  Forvarvsarbetar heltid’ 82 79 7
. (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 82 79 7
Vuxna 18-79 ér 83 80 6 R
Barn/ungdom 9-17 ar 84 82 4 Egna foretagare I 0 !
Pensionarer 92 92 3
-_— . Studerande 67 61 8
on Man 979 ar 8 8 o Arbetslosa? 73 72 6
Kvinnor 9-79 ar 83 80
Man 18-79 &r 83 80 - Vuxna i hushallet En person (18 ar och éaldre) 77 75
Kvinnor 18-79 &r 83 81 5 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och éldre) 85 83 5
. . Tre eller fler (18 ar och aldre) 83 79 7
Pojkar 9-17 ar 87 86 3
Flickor 9-17 ar 81 8 ° Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 67 62 10
Ador 94 ar 87 85 4 Aldre vuxna (45-79 ar) 89 88 3
15-19 &r 76 70 6 Skolbarnsforéldrar (barn 7-17 ar) 82 79 6
. Smabarnsfoéréldrar (barn 0-6 ar) 80 76 10
20-24 ar 67 62 11
25-34 ?r 68 o4 10 m En person 77 75 5
35-44 ar 82 78 8 ,
. Tva personer 88 86 4
45-54 z:\r 84 81 6 Tre personer 81 78 6
55-64 ?r 86 8 8 Fyra personer eller fler 82 79 7
65-79 &r 92 91 3
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 93 92 2 Hemort (979 &) Stockholm 82 9 !
R . ) o ) Malmo 83 82 5
R L ° s
) o . Storre stader 83 81 5
pi v S 0w
Hogskola/universitet > 3 ar 79 76 7 Glesbygdskommuner 84 82 °
Varuproducerande kommuner 86 82 6
Ovriga kommuner 83 81 5
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Rorlig bild — television 114 minuter

Tittartid bland tv-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter) . . .
Tittartid bland tv-tittarna
Minuter s . . . R
Den genomsnittliga tittartiden bland tittarna ar narmare tva
180 timmar en vanlig dag. Tittartiden bland tittare pa vanlig tv-
apparat ar 117 minuter och via internet 84 minuter.
Ma&n och kvinnor agnar i det ndrmaste lika mycket tid
150 1 137 140 at tv en genomsnittlig dag. Pensionérer och lagutbildade &r
de verkliga h6gkonsumenterna med nastan tva och en halv
timmes tittartid. For 9 till 14-aringarna géller att de trots sin
120 1 héga exponering har kortare tittartid &n de vuxna, en timme
och 26 minuter. Bland vuxna minskar den uppgivna tittartiden
90 | med 6kad utbildning.
Tittartiden bland tv-tittarna har trots det 6kade utbudet
och fler méjligheter att tillgodogéra sig tv-program legat pa
60 | en relativt stabil niva sedan mitten av 1990-talet.
30 | Anmarkning
Med tv-tittande avses tittande pa saval svenska och utlandska kanaler
som kabel-, satellit- och betal-tv. Innefattar fr o m 2007 &ven webb-tv
0. och mobil-tv samt fran och med 2013 aven inspelad tv. Anvandning av
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog text-tv ingar e].
. 2 X . Tabellen redovisar genomsnittlig tittartid bland dem som tittar pa tv en
Kén Alder Utb’/dn’ng genomsnittlig dag. Den genomsnittliga tittartiden i hela befolkningen,
. . . . vilket inkluderar alla som inte tittar, redovisas i avsnittet Mediedagen
Tittartid bland tv-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2013 (minuter) 2013: Befolkningens medietid.
Kén Aider Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
19862 133 135 128 111 121 121 141 160 144 130 121
19892 132 137 126 100 111 116 133 189 155 120 118 Noter
19912 136 143 129 110 130 120 136 180 152 130 118 1. Fragorna om tittartid bygger fran och med 2010 pa tva fragor for
1995 117 116 117 102 113 103 117 154 135 116 95 att kunna skilja ut tittartiden for vanlig tv-apparat och tittartiden via
1999 111 114 109 98 111 100 108 149 137 110 91 webb. Den genomsnittliga tittartiden bland dem som tittar pa tv av-
2001 118 117 118 101 129 108 112 142 141 119 96 ser allt tv-tittande oavsett plattform.
2003 122 125 118 93 131 116 121 143 144 126 106 2. Berékningen av tittartiden fére 1993 byggde pa en fraga dér svars-
2005 112 112 112 920 111 103 112 137 134 115 99 personerna fick ange mellan vilka tidpunkter de tittat pa tv, darefter
2007 117 117 117 94 110 109 117 143 140 122 104 har svarspersonerna sjélva fatt uppskatta sin anvéndningstid. Den
2009 116 116 116 90 113 107 117 138 139 121 105 angivna tiden har kategoriserats inom fasta tidsangivelser. Fér be-
2011 118 118 118 83 111 115 118 140 146 124 110 réakningen av tittartiden fr o m 1993 se Fakta om undersékningen
Mediebarometern.
2013 114 110 "7 86 100 7 "7 187 140 119 108 3. Antalet svarspersoner &r mycket lagt och siffran redovisas ej.
Tittartid bland 4. Antalet svarspersoner &r mindre &n 100 och siffran bér tolkas med
tittare pd webb-tv 84 90 78 =3 1084 81 764 =3 =3 98 74 forsiktighet.
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Rorlig bild — television

Hog- och lagkonsumenter' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Andel
hégkonsumenter

50 1
40
30 1
20
10 1

50 -
Andel - .
IégkonsumenterTotalt Man 'I'(VInnor 9-14  15-24 25-44 45-64 6579
Kén Alder

Lag Mellan Hog
Utbildning

Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2013 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Tv-tittandet

Andelen relativa hégkonsumenter av tv — de som en vanlig
dag ser tre timmar eller mer — ar 15 procent, andelen har varit
stabil under hela 2000-talet. Hogkonsumenterna ar ungefar
lika manga bland mé&n och kvinnor. Pensionérer och lagutbil-
dade — delvis samma grupper — skiljer ut sig genom att ha en
hoégre andel hdgkonsumenter. Det finns f& hogkonsumenter
bland de yngsta och de hégutbildade. Andelen relativa lag-
konsumenter — de som tittar en timme eller mindre — ar hégst
bland de yngsta (31 procent) och férdelar sig forhallandevis
jamnt i évriga grupper.
Flertalet tittar pa tv i vanlig tv-apparat, 6 procent tittar pa tv
i dator eller annan mediespelare. Nastan samtliga av dem
som sett pa tv i dator eller annan mediaspelare har ocksa
tittat i vanlig tv-apparat.

| stort sett har hela befolkningen mellan 9 och 79 ar sett
nagot pa tv under en genomsnittlig vecka.

Genomsnittlig dag

Mindre &n % tim 5 5 5 8 4 7 4 3 2 4 6
Y2-1 tim 15 16 14 23 14 16 14 11 11 12 16
1-2 tim 29 28 29 39 27 28 29 26 27 28 28
2-3 tim 20 20 20 12 16 15 21 28 25 20 21
3-4 tim 10 10 9 4 6 7 10 14 16 11 7
4-5 tim 3 3 4 1 2 2 4 6 6 4 3
Mer an 5 tim 2 2 2 0 2 1 2 3 4 3 1
Tittade

| vanlig tv-apparat 81 81 80 85 66 72 83 91 90 80 78
Via dator/mobiltelefon/

mp3/annan apparat 6 6 5 4 8 9 5 3 3 6 7
Genomsnittlig vecka 95 94 95 96 88 91 97 97 98 93 94

Anmarkning
Med tv-tittande avses tittande pa saval svenska och utléndska kanaler
som kabel-, satellit- och betal-tv. Innefattar fr o m 2007 &ven webb-tv
och mobil-tv samt frdn och med 2013 &ven inspelad tv. Anvéndning av
text-tv ingar ej.
Tittartiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en
uppskattning av sin tittartid under gardagen.

Not
1. Med "hégkonsumenter” avses de som tittar pa tv tre timmar eller
mer en genomsnittlig dag och med "lagkonsumenter” avses de som
tittar pa tv en timma eller mindre en genomsnittlig dag.
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Rorlig bild — television

Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2013 (procent)

Procent
100 -

90 |
80 |
70 -
60 |
50 |
40 |
30 |
20 | W/\\
10 T T~
0 : : : : : : : : : : : : : : : : : : ‘
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

SVT totalt! ——— TV4 totalt? Svensk kommersiell tv? SVT1
SVT2 —_—TV3 —— TV4 Kanal 5

Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2013 (procent)

Public service-tv
och kommersiell tv

Bade Sveriges Televisions och TV4:s kanaler har sedan mit-
ten av 2000-talet haft en vikande trend bland tittarna. Under
perioden har en allt stérre del av publiken fatt tillgang till fler,
framfor allt kommersiella, kanaler. | dag tittar ungefar lika
stor andel av befolkningen, knappt 45 procent, pa nagon av
SVT:s eller TV4:s kanaler en genomsnittlig dag. Over halva
befolkningen, 56 procent, har sett nagon kommersiell, reklam-
finansierad, kanal.

SVT1 och TV4 &r de enskilt stérsta kanalerna 2013, men
sett 6ver en tioarsperiod har bada kanalerna tappat tittare,
framfér allt bland barn och unga. Samma utveckling, med
minskat tittande bland barnen och ungdomar, kan noteras
for flertalet kanaler. SVT2:s publik har successivt minskat i
alla grupper under de senaste aren.

Anmarkning
Siffrorna avser andelen som sett minst nagot p& kanalen och inte den
genomsnittliga publikandelen. Vidare speglar siffrorna snarare tittar-
profilen &n det faktiska tittandet da det ror sig om enskilda kanaler.

Svensk
SVT totalt’ TV4 totalt? kommersiell tvé  SVT1 SVT2 TV3 TV4 Kanal 5
1995 59 50 58 40 41 15 50 6
1997 51 49 58 32 39 18 49 10
1999 58 52 63 38 44 17 52 10
2001 57 55 66 46 41 23 55 13
2003 55 51 66 45 38 20 51 17
2004 51 46 61 44 34 18 46 15
2005 50 46 60 42 31 18 45 18
2006 50 44 60 42 33 21 42 19
2007 47 43 60 38 29 20 41 18
2008 45 45 64 37 25 19 41 18
2009 43 43 63 36 22 17 39 18
2010 47 47 64 41 23 17 43 17
2011 46 48 65 39 22 17 43 16
2012 44 44 61 38 19 13 39 13
2013 45 43 56 40 19 11 39 11

Noter
1. Har tittat pA nagon av SVT:s kanaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
Kunskapskanalen eller SVT24).
. Har tittat p& nagon av TV4:s kanaler.
3. Har tittat pa nagon av féljande svenska reklamkanaler: TV3, TV4, Sju-
an, TV4sport, Kanal 11, TV4 Fakta, Kanal 5, TV6, TV8, eller Kanal 9.

N
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TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1997-2013 (procent)

Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
SvT1
1997 32 37 28 26 23 30 33 46 36 28 34
1999 38 41 35 34 26 36 39 54 46 35 38
2003 45 47 43 38 28 36 52 67 58 40 48
2005 42 43 41 24 22 35 47 68 53 40 45
2009 36 37 36 18 12 28 42 65 50 33 41
2011 39 39 40 13 14 29 49 68 58 35 45
2013 40 39 40 11 14 26 45 69 56 37 44
SvT2
1997 39 40 38 16 22 28 49 69 53 32 41
1999 44 45 42 21 22 37 53 75 60 43 44
2003 38 43 32 16 18 29 46 63 49 36 41
2005 31 33 29 5 14 25 37 56 44 29 34
2009 22 25 20 6 6 17 26 43 32 20 25
2011 22 23 20 3 5 16 25 43 35 19 25
2013 18 20 17 3 4 12 20 36 28 16 22
TV3
1997 18 18 15 30 29 18 10 7 11 19 13
1999 17 17 17 27 25 18 10 10 14 17 12
2003 20 21 19 28 34 24 13 13 18 20 17
2005 18 17 20 34 35 20 10 12 15 20 12
2009 17 14 20 20 30 20 13 10 15 20 15
2011 17 15 18 17 25 20 14 12 15 18 15
2013 11 8 14 9 16 13 11 6 9 14 9
TV4
1997 49 48 49 53 54 46 45 55 56 47 38
1999 52 52 51 56 54 50 47 59 56 53 52
2003 51 55 47 50 47 51 50 58 60 53 41
2005 45 46 44 45 46 42 43 55 52 47 38
2009 39 37 41 29 28 38 43 48 48 40 37
2011 43 40 45 31 27 41 48 54 53 45 42
2013 39 38 41 29 27 34 45 46 51 41 37
Kanal 5
1997 10 10 10 11 19 10 6 7 8 12 8
1999 10 10 9 16 17 11 5 6 8 11 7
2003 17 17 17 24 32 21 11 8 12 20 13
2005 18 15 19 28 37 21 9 7 12 21 12
2009 18 16 19 25 34 22 11 6 11 21 14
2011 16 14 18 15 29 21 12 8 11 20 14
2013 11 11 12 10 17 16 10 5 9 14 9

Anmarkning
Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa kanalen och inte den
genomsnittliga publikandelen. Vidare speglar siffrorna snarare tittar-
profilen &n det faktiska tittandet da det ror sig om enskilda kanaler.
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Rorlig bild — television

Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kanalernas rackvidd

En genomsnittlig dag ser 45 procent av befolkningen pa
nagon av SVT:s tv-kanaler och i stort sett lika manga tar del
av nagon TV4-kanal (43 procent).

Réckvidden for SVT varierar med alder — lagst ar SVT-tit-
tandet bland ungdomar, 15 procent, och hogst bland de &ldsta,
75 procent. Aven TV4 har en hégre andel tittare bland &ldre &n
bland yngre om an inte lika tydlig skillnad — 29 procent bland
unga och 52 procent bland aldre.

Det 6kade utbudet av nischade tv-kanaler har till viss del
forandrat tittarnas preferenser. 21 procent tittar pa nagon
av Viasat-kanalerna en genomsnittlig dag och 15 procent
tittar p& SBS kanaler (Kanal 5, Kanal 9, Kanal 11). Dessa
kanaler har sina stérsta andelar av publiken bland ungdomar
(t ex TV6, 26 procent och Kanal 5, 17 procent) medan det
i gruppen 65 till 79 ar rér sig om 2 respektive 5 procent for
motsvarande kanaler. Stérsta kdnsskillnaderna mérks hos
TV6, 12 procent av mannen och 6 procent av kvinnorna tittar
pa denna kanal en genomsnittlig dag.

Procent

80 4

70 -

60 -

50 7 45 43

40 |

30 -

21

20 - 15

10 -

[

SVT totalt TV4 totalt Viasat totalt>” SBS®7
Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

SVT totalt! 45 44 46 20 15 33 50 75 61 41 51
SVT1 40 39 40 11 14 26 45 69 56 37 44
SVT2 19 20 17 3 4 12 20 36 28 16 22
Andra SVT-kanaler?” 4 4 5 10 1 5 3 5 3 3 5
TV4 totalt®? 43 42 45 31 29 38 50 52 56 45 40
TV4 39 38 41 29 27 34 45 46 51 41 37
Andra TV4-kanaler*” 7 7 8 5 4 6 8 10 12 8 6
Viasat totalt®” 21 22 20 26 37 22 19 13 17 25 17
TV37 11 8 14 9 16 13 11 6 9 14 9
TV6” 9 12 6 20 26 9 5 2 4 10 5
TV8 2 2 3 1 0 2 4 3 2 3 3
TV10 1 1 1 2 1 1 1 1 1
SBS/Discovery totalt®” 15 15 15 14 20 20 15 8 13 18 13
Kanal 57 11 11 12 10 17 16 10 5 9 14 9
Kanal 97 2 2 1 0 2 3 1 2 2 2

Anmarkning
Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa kanalen och inte den
genomsnittliga publikandelen. Vidare speglar siffrorna snarare tittar-
profilen &n det faktiska tittandet d& det rér sig om enskilda kanaler.

Noter

1. Har tittat pa nagon av SVT:s kanaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
Kunskapskanalen eller SVT24).

. Har tittat pa Barnkanalen, Kunskapskanalen eller SVT24.

. Har tittat pa nagon av TV4:s kanaler.

4. Har tittat pa Sjuan, Kanal 11, TV4 Sport eller nagon annan TV4-

kanal.

. Har tittat pa TV3, TV6, TV8 eller Viasat Film.

6. Har tittat pa Kanal 5, Kanal 9 eller Kanal 11.

7. Hosten 2013 var tillgangen till Sjuan 79%, Kanal 11 56%, TV4 Sport
56%, Barnkanalen 85%, Kunskapskanalen 88%, SVT24 84%. TV3
85%, Kanal 5 84%, TV6 85%, TV8 62%, Kanal 9 62% och TV10
53% .

Kélla: MMS, Kanalpenetrationsundersékning hésten 2013.

w N

(&)
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Tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013: antal kanaler (procent)

Procent
100 ~
90
80
70 A
60 -
50 48 45 47
41 42 40 41 41 42
40 36 3433
30 29 27 o 28 30 2820 28 |30 29
23 24 o 24 24 24 23
20 | 19 17
11
10 A
0
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
BEndast en kanal [JTva kanaler [ITre eller fler kanaler

Tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Tv-tittande:
kanal och plats

41 procent av befolkningen ser en genomsnittlig dag enbart
pa en tv-kanal. Nagot farre, 29 procent, har sett pa tva tv-
kanaler och 23 procent har sett pa tre eller fler tv-kanaler.
Skillnaderna ér relativt sma mellan olika grupper. Men méan
ser pa fler kanaler an kvinnor, aldre ser pa fler kanaler &n de
yngsta och lagutbildade ser pa fler kanaler &n hégutbildade.

Det ar fler som enbart &gnar sig at att titta pa svensk
kommersiell tv jamfért med dem som endast tittar pa SVT:s
kanaler. Andelen som enbart har sett pd nagon av SVT:s
kanaler 6kar med stigande alder och andelen som enbart ser
pa svensk kommersiell tv ar hégre bland yngre &n bland aldre.

Tv-tittandet &ger néstan uteslutande rum i hemmet, 80
procent, men 5 procent av 15 till 24-aringarna tittar pa tv
utanfér hemmet.

Genomsnittligt antal

kanaler bland tittare 1,8 1,9 1,8 1,2 1,7 1,8 1,9 2,1 2,1 1,9 1,8
Kanalkombinationer

Enbart SVT! 19 19 20 10 5 16 20 32 21 15 25
Enbart svensk

kommersiell tv2 30 31 30 43 47 35 30 14 24 34 24
Tittar

| bostaden 80 81 80 82 67 73 83 90 89 79 78
Pa skolan 0 0 0 1 - 0 0 - 0 - 0
Pa arbetet 1 1 0 - 1 1 1 - 0 1 0
P& annan plats 2 2 3 3 4 3 1 2 1 3 2

Noter

1. Har tittat pa nagon av SVT:s kanaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
Kunskapskanalen eller SVT24).

2. Har tittat pa nagon av foljande svenska kommersiella kanaler: TV3,
TV4, Kanal 11, TV4 Fakta, Kanal 5, TV6, Sjuan, TV8, eller Kanal 9.
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Play tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2013 (procent)

procent Tittar pa play-tv

100 1 Tittandet p& n&gon play-kanal en vanlig dag &r 6 procent, det
90 | ar samma niva som har konstaterats de tre senaste aren. Att
tittandet 6kar for play-tv &r daremot séarskilt tydligt for tittande
80 1 pa veckobasis. Andelen som har tittat pa nagon play-kanal
70 A en genomsnitlig vecka ar 33 procent — motsvarande siffra
60 | 2011 uppgick till 21 procent. Veckotittandet ar hogst bland 25
till 44-aringar, 47 procent och bland ungdomar, 46 procent.
50 4
40 - 33
30 A
20 -
10 - 6
0
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning
M en genomsnittlig dag O en genomsnittlig vecka

Play tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2013 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
En genomsnittlig vecka

2011 21 21 20 17 32 30 17 9 10 22 26
2012 27 28 26 27 42 36 23 14 13 26 31
2013 33 35 31 36 46 47 29 17 19 30 39
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Rorlig bild — television

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 4r)

Noter

Andel som tittar pa play-tv en genomsnittlig dag (A) och en genomsnittlig vecka (B) 2013 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Méan 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

1. Avser anstéllda arbetare, tjdnstemén eller akademiker.

g w o N

11
10

W w o

N o o~ N

33

32
38

35
31

35
29
31
45

36
43
48
48
45
33
26
17

17
22
27
31
35
43

Sysselsattning

(16-79 4&r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Forvarvsarbetar heltid
Forvarvsarbetar deltid’
Egna foretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetsl6sa?

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och &ldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsfoéréldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

4
35
33
16
44
33

o ® w NN~

27
5 33
7 42

10 46
3 21
6 39

10 49

25
25
39
44

N o b~ O

37
34
38
35
30
28
31
28

g o 0w oo o N

2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.

MepieNoTIser 1/2014, Nordicom-Sverige




89

Rorlig bild — television

TV-tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013:
programkategorier (procent)

Programtittande pa tv

Nyhetsprogrammen ar den enskilda programkategori i tv som
har flest tittare, 37 procent av befolkningen har sett nagra
tv-nyheter en genomsnittlig dag. Darefter kommer under-
hallning-/musikprogram 26 procent, drama/serier 19 pro-
cent, sport 16 procent och fakta-/samhalle-/debattprogram
15 procent.

Att se pa nyheter ar i hog grad relaterat till alder; i alders-
gruppen 9 till 14 &r ar andelen som ser pa nyheter 5 procent
och bland de aldsta 64 procent. Samma gaéller tittande pa
fakta-/samhalls-/debattprogram samt sport. M@n och kvinnor
ser nyheter i lika stor utstrackning, medan lagutbildade — dér
de aldre utgdr en betydande del — ser nyheter i ndgot stérre
utstrackning an hégutbildade.

Det ar betydligt fler bland de unga som tittar pa drama/
serier an vad som galler i andra aldersgrupper.

Anmarkning
Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa respektive programtyp
och inte den genomshnittliga publikandelen.

Procent

80 -

70 -

60 -

50 |

40 |

30 -

20 -

10 -

0

Nyhetsprogram Underhallning/  Drama/serier Sport Fakta-/samhalle/ Langfilm Reality/ Barn-/ungdoms- Kulturprogram Livsstils-
musikprogram debattprogram dokusapa program program
Tv-tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013:
programkategorier (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Nyhetsprogram 37 37 37 5 11 27 44 64 55 36 42
Underhallining/
musikprogram 26 23 30 30 21 23 27 29 30 25 25
Drama/serier 19 17 21 20 29 19 19 14 17 20 17
Sport 16 22 9 7 9 13 18 21 21 17 15
Fakta-/samhalle-/
debattprogram 15 16 14 7 8 11 16 23 21 15 15
Langfilm 10 10 9 9 11 10 11 8 10 11 9
Reality/dokusépa 5 3 7 3 4 4 6 5 7 6 4
Barn-/ungdomsprogram 4 4 5 28 2 5 1 0 1 2 2
Kulturprogram 4 3 4 1 2 2 4 7 7 3 4
Livsstilsprogram 3 2 5 1 3 4 4 4 4 4 3
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Rorlig bild — television

Tittar pa tv-nyheter i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent) . 0
Tittar pa nyheter
Pr:)g(e)rit Ett &ndrat beteende vad géller att titta pa nyheter i tv kan
konstateras oavsett kdn, alder och utbildning &ven om det ar
90 - mest markant bland ungdomar och hégutbildade. | bérjan av
80 1 2000-talet tittade drygt halften, 55 procent, av befolkningen
pa tv:s nyhetsprogram en genomsnittlig dag. 2013 ser 37
701 procent pa nyheter. Under det senaste decenniet har konsum-
60 - tionen av tv-nyheter sjunkit bland ungdomar fran 30 procent
50 ar 2001 till 11 procent och bland hégutbildade fran 60 procent
till 42 procent 2013.
40
30 4
20
10 -
0
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Tittar pa tv-nyheter i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag
2001-2013 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
2001 55 57 53 16 30 47 70 83 72 52 60
2002 53 54 52 15 24 46 66 75 63 49 61
2003 49 59 46 11 22 43 62 77 66 48 54
2004 49 48 51 7 19 44 64 75 65 48 58
2005 46 46 46 12 20 38 57 75 64 44 49
2006 43 43 43 7 15 33 56 72 59 41 50
2007 39 42 37 5 14 34 48 68 57 41 42
2008 41 41 40 4 12 32 54 71 58 37 49
2009 37 37 36 6 9 29 48 62 53 35 42
2010 41 41 40 8 13 31 52 70 57 42 46
2011 44 44 43 7 14 33 57 73 64 42 48
2012 38 40 36 6 12 28 47 65 54 38 43
2013 37 37 37 5 11 27 44 64 55 36 42
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Rorlig bild - text-tv

Procent
100

90 7
80
70
60
50 1
40
30
20 A

Text-tv-anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning

Text-tv-anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2013 (procent)

Anvander text-tv

Drygt 20 procent av befolkningen anvander text-tv en ge-
nomsnittlig dag. Den dagliga réckvidden ar klart hégre bland
man &n kvinnor. Personer 6ver 25 ar anvander text-tv i storre
utstréackning an barn och ungdomar. Text-tv:s rackvidd ar i
stort sett lika hég i alla utbildningsgrupper.

Text-tv-anvandningen ékade under hela 1990-talet och
stabiliserades omkring 30 procent i bérjan av 2000. Sedan
2005 har en nedgang noterats. Andelen anvandare har varit
21 procent sedan ar 2011. Det ar framst bland ungdomar och
25 till 44-aringar som nedgangen kan noteras

Anmarkning
Med anvandning av text-tv avses saval anvandning av informations-
sidor som anvandning av den sérskilda programtextning som finns fér
vissa program. Innefattar fr o m 2008 &ven text-tv via internet.

Koén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1994 21 28 14 26 23 23 18 18 19 23 18
1995 23 30 16 23 25 24 24 16 20 25 24
1997 25 34 17 19 33 27 23 17 21 29 25
1999 29 36 21 19 35 34 25 28 30 32 27
2001 28 36 20 18 36 33 25 24 25 31 29
2003 30 38 21 19 31 36 28 26 28 33 30
2005 29 37 21 17 35 37 25 25 26 34 30
2007 26 33 19 12 18 33 27 28 25 29 29
2008 25 31 20 11 19 31 25 28 26 29 26
2009 24 30 18 11 16 28 24 28 26 24 26
2010 23 29 18 11 12 26 28 28 26 24 27
2011 21 27 16 9 11 22 25 29 26 22 23
2012 21 26 16 11 8 21 25 28 26 23 22
2013 21 26 16 13 8 19 24 29 26 21 21
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Rorlig bild - text-tv

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Noter

Andel som anvander text-tv en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Méan 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Forgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

1. Avser anstéllda arbetare, tjdnstemén eller akademiker.

%
21

22
12

26
16

28
17
13
10

13
9
7

13

22

22

25

29

28
21
27
19
21
22

Sysselsattning

(16-79 4&r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Forvarvsarbetar heltid
Forvarvsarbetar deltid’
Egna foretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetsl6sa?

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och &ldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsforéldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsfoéréldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

%
21
19
15
30
12
14

21
21
19

12
27
20
20

22
24
19
17

18
24
18
22
21
19
22
22

2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Rorlig bild — text-tv 13 minuter

Anvéandartid bland text-tv-anvdndare' 9-79 ar en genomsnittlig . .
dag 2013 (minuter) Anvandartid text-tv
Minuter Bland dem som anvénder text-tv &r anvandningen 13 minuter
en genomsnittlig dag. Anvéndartiden ar hégst bland pensio-
45 1 narer som anvander text-tv (17 minuter), men skillnaderna ar
40 - Over lag sma. Monstret &r stabilt dver tid — nagon liten 6kning
35 kan dock noteras for senare ar.
30
25 | Anmarkning
Med anvandning av text-tv avses saval anvandning av informations-
20 - sidor som anvandning av den sérskilda programtextning som finns for
vissa program. Innefattar fr o m 2008 &ven text-tv via internet.
151 Observera att tabellen enbart baseras pa dem som tittat pa text-tv en
10 1 genomsnittlig dag, vilket innebéar att antalet svarspersoner ar relativt
litet och att siffrorna darfér bor tolkas med férsiktighet.
5 Den genomsnittliga tittartiden i hela befolkningen, vilket inkluderar alla
ol som inte tittar, redovisas i avsnittet Mediedagen 2013: Befolkningens
Totalt Mé&n  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hég medietid.
Kén Alder Utbildning
Anvandartid bland text-tv-anvdndare' 9-79 ar en genomsnittlig
dag 1996-2013 (minuter)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1996 10 11 8 8 11 10 11 11 10 11 10
1997 10 12 8 8 9 10 12 14 14 10 9
1999 11 11 9 8 9 11 10 14 12 11 10
2001 10 11 9 6 9 9 10 14 13 10 10
2003 10 10 10 7 7 10 11 14 12 10 10
2005 10 11 9 6 8 9 11 14 11 11 9
2006 11 11 10 6 8 9 11 16 13 11 10
2007 10 10 10 6 6 9 10 15 14 10 9
2008 10 11 9 6 6 9 10 14 12 9 10
2009 10 10 10 10 7 9 10 15 13 10 9
2010 10 11 9 10 7 9 10 13 11 11 10
2011 12 12 12 7 8 11 10 17 17 11 11
2012 12 12 14 10 9 10 11 17 16 12 12 Not
2013 13 13 14 13 11 11 12 17 16 14 12 1. Den genomsnittliga anvandartiden bland dem som anvander text-tv.
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Rorlig bild - text-tv

Anvidndning av text-tv 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2013 (procent) . .
Anvandning av tv-kanaler
Procent ~
100 for text-tv
90 Sveriges Televisions text-tv har klart flest anvédndare med en
80 | veckoréckvidd pa 25 procent medan TV4:s text-tv anvénds
av 10 procent. Ovriga text-tv-kanaler har relativt laga publik-
70 7 andelar. Monstret ar stabilt over tid.
60 1 SVT har stérst réckvidd i alla grupper. Bland barn och ung-
domar &r skillnaderna mellan SVT och TV4 lagst. Mannens
501 hogre text-tv-anvandning jamfért med kvinnornas galler fram-
40 1 34 for allt SVT. | 6vrigt &r skillnaderna mellan olika gruppers
30 o5 anvandning sma.
De vanligaste anvandningsomradena for text-tv ar framst
20 1 nyheter men &ven sport och information om programtablaer.
10 | 10 Under en genomsnittlig vecka anvénder mellan 8 och 19 pro-
2 - 2 cent av befolkningen text-tv fér information inom nagot av
0- dessa omraden. Man &r éverrepresenterade nar det géller
Text-tv totalt SVT text-tv TV3 text-tv TV4 text-tv Kanal 5 text-tv sport men ocksa i fraga om nyheter.
Anvandning av text-tv 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2013 (procent) o Ao o
Med anvandning av text-tv avses saval anvandning av informations-
o sidor som anvéandning av den sérskilda programtextning som finns fér
Kén Alder Utbildning vissa program. Innefattar fr o m 2008 &ven text-tv via internet.

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég

Text-tv-kanaler

SVT 25 30 20 8 8 22 29 37 30 24 28
TV3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
TV4 10 10 10 5 4 8 13 13 16 10 9
Kanal 5 2 1 2 2 2 2 1 1 2 2 1
Typ av information

Nyheter 19 22 16 6 5 17 25 26 22 18 22
Sport 13 21 6 5 6 14 15 16 16 15 14
Programtablaer 8 8 9 5 7 8 8 10 9 8 9
Vader 5 5 4 3 2 3 5 7 6 5 4
Ekonomi 4 5 2 0 1 2 5 6 3 4 4
Textning 3 3 4 3 1 2 2 7 5 3 3
Spel/lotteri 3 3 2 1 0 2 4 4 6 3 2
Annonser/reklam 0 1 0 1 - 0 0 1 1 0 0
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Rorlig bild — film

Procent
100 -

90 1
80 1
70 1
60 1
50 |
40 1
30 |
20
10
0

Tittar pa film 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2013 (procent)

83

76
74
71 71 69

62

72
70 67

55

34) | S8

27 27

25 03 23 23| | 260 | o

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Kén Alder

O en genomsnittlig vecka

Lag Mellan Hég
Utbildning

M en genomsnittlig dag

Tittar pa film 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kén Alder
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Utbildning
Ladg Mellan Hoég

Filmtittaren

Mediebarometern har sedan 1979 foéljt tittandet pa inspelad
film via olika tekniker — videobandspelare, dvd-skiva, hard-
diskmottagare, etc. Med Internet och bredband behdvs inte
langre nagra fysiska lagringsmedier, film kan nu laddas ned
fran olika sajter och tv-tjanster. Fran 2013 utgar Mediebaro-
metern darfor fran tittande pa film i allmanhet som sedan féljs
upp med teknikfragor kring hur man tittar pa film.

En genomsnittlig dag har 25 procent av befolkningen tit-
tat pa film — en pataglig 6kning kan noteras, 2012 hade 18
procent sett nagon langfilm i tv, pa video/dvd eller internet.
Okningen ar mest framtrddande bland barn och unga, 34
respektive 38 procent en ser film en vanlig dag. Nagot fler
man &n kvinnor tittar pa film. De flesta har sett film direkt i
tv, 17 procent, och 3 procent har tittat pa streamad film fran
internet. De hogsta andelarna finns i ungdomsgrupperna, 8
procent och bland unga vuxna utan barn, 7 procent. Andelen
som har sett pa kop- eller hyrfilm har minskat under senare
ar. Andelen som 2013 har sett en kdpfilm ar 2 procent och
hogst ar andelen bland ungdomar, 4 procent. Ar 2005 var
motsvarande andelar fér kdpfilm 4 respektive 15 procent.
2013 har 1 procent tittat pa hyrfilm en genomsnittlig dag ar
2005 var motsvarande siffra 3 procent.

Langfilm en genomsnittlig dag

Film (totalt) 25 27 23 34 38 27 23 18 23 26 22
Film direkt i tv 17 18 16 21 18 15 18 15 18 17 15
Inspelad film fran tv 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1
Film streamad fran

internet 3 4 2 4 8 4 2 0 1 3 3
Koépfilm 2 2 2 3 4 2 2 1 2 2 2
Hyrfilm 1 1 1 2 2 1 0 0 0 1 1
Nedladdad film 1 1 1 1 5 2 0 0 0 2 1
Film pa bio 1 1 1 1 0 1 0 1 1 0 1
Videoklipp 24 29 19 48 59 31 12 5 9 25 20

Anmarkning
Med tittande pa film avses allt tittande pa film saval bio som tittande via
tv, internet och dvd/video ingar har. Aven film via play-tv-tjanst ingar.
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Rorlig bild — film

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Noter

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

1. Avser anstéllda arbetare, tjdnstemén eller akademiker.

Andel som tittar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Streamad
Film film Bio Videoklipp
25 3 1 24 Sysselsattning  Forvarvsarbetar heltid'
(16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’
24 3 1 19 .
Egna féretagare
36 6 1 55 .
Pensionarer
57 4 ] 29 Studerande
Arbetslsa?
23 2 1 19
26 5 ) o4 Vuxna i hushéllet En person (18 &r och éaldre)
o0 5 ) 15 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)
36 5 1 58
36 6 1 51 TR —
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
34 4 1 48 e .
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
38 8 0 62 . - .
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)
37 8 1 56
29 5 1 34 T
Hushall (9-79 &r) En person
25 4 1 28 .
Tva personer
24 2 0 15
Tre personer
22 1 1 9
Fyra personer eller fler
18 0 1 5
Hemort (9-79 ar) Stockholm
23 1 0 7 .
23 1 1 13 Maimo
20 5 0 17 Géteborg
Storre stader
29 4 1 28 X
Pendlingskommuner
24 3 1 19
Glesbygdskommuner
20 3 1 21

Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

Streamad
Film film Bio Videoklipp

25 4 0 22

25 2 1 23
25 1 0 25
29 0 1 5
32 6 1 53
36 9 1 31

25 3 1 22

25 2 1 22
30 5 1 35
35 7 1 47
20 1 1 7
24 4 0 24
24 3 1 28
23 3 1 20
23 2 1 13
30 5 1 35
28 4 1 34
27 3 1 27
30 3 2 25
26 3 1 25
24 2 0 26
32 3 1 23
25 1 0 23
24 4 0 20
25 3 1 20

2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Rorlig bild — film

Tittar pa olika filmgenrer bland tittare 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2013 (procent)

Filmgenrer bland tittare

Bland dem som tittat pa film en genomsnittlig vecka ar det
vanligast att man har sett en actionfilm, 28 procent, eller
drama, 25 procent. 17 procent har sett en komedi och 15
procent har tittat pa kriminalfilm/deckare.

Filmpreferenserna varierar mellan grupper. Nar det géller
tittande pa actionfilmer och drama ar skillnaderna sarskilt
stora mellan mén och kvinnor. Andelen mén som har sett
en actionfilm &r 38 procent och bland kvinnor &r andelen 17
procent. Kvinnor féredrar istallet drama, 33 procent, bland
mannen &r den andelen 18 procent. Andra genrer som kvin-
nor sett i ndgot hégre utstrdckning &n man ar komedi och
barn-/familjefilm. Med 6kad alder minskar i princip tittandet pa
actionfilmer och komedi medan andelen som har sett drama
och kriminalfilm/deckare dkar. Andelen som har sett barn-/
familjefilm ar naturligt hdgst bland barnen 20 procent. Skill-
nader i filmgenrer beroende pa utbildningsniva galler framst
tittande p& drama som ar vanligast bland personer med ho-
gre utbildning och tittande pa action som ar vanligare bland
personer med lagre utbildning.

Procent

80 1

70 1

60 1

50 1

40

30 4

20 - 15

10 - 7

0 i

Action Drama Komedi Kriminalfilm/ Dokumentar Barn-/  Science fiction/ Skrackfilm Musikal
deckare familjefilm fantasy
Tittar pa olika filmgenrer bland tittare 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2013 (procent)
Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég

Action 28 38 17 29 36 32 27 16 26 34 23
Drama 25 18 33 11 18 25 30 28 22 23 32
Komedi 17 15 19 25 29 17 12 11 12 17 15
Kriminalfilm/deckare 15 15 14 4 4 9 22 24 23 14 16
Dokumentéar 7 7 6 1 4 4 8 14 11 6 7
Barn-/familjefilm 6 4 8 20 4 10 3 2 2 4 6
Science fiction/fantasy 3 3 2 6 3 4 2 1 2 3 3
Skrackfilm 2 3 2 4 6 3 1 1 1 3 1
Musikal 1 1 1 1 1 0 0 2 1 1 1

Anmérkning
Med tittande pa film avses allt tittande pa film saval bio som tittande via
tv, internet och dvd/video ingar har. Aven film via play-tv-tjanst ingar.
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Rorlig bild — film

60

Tittar pa olika filmgenrer bland tittare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2013 (procent)

Man - Kille Kvinna - Tjej
40 20 0 60
9-14 ar
15-24 ar
| Action
B Drama
I Komedi
B Kriminalfilm/deckare
25-44 ar
B Dokumentar
H Barn-/familjefilm
45-64 ar
65-80 ar
Anmaérkning

Med tittande pa film avses allt tittande pa film. Saval bio som tittande via
tv, internet och dvd/video ingar har. Aven film via play-tv-tjanst ingar.
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Rorlig bild — video/dvd

Video/dvd-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Tittar pa video/dvd

9 procent av befolkningen tittar pa rérliga bilder via video/dvd
eller inspelningsbar harddisk en genomsnittlig dag. Det &r i
forsta hand bland barn och ungdomar som en nedatgaende
trend kan noteras. Detta ar en effekt av den 6kade tillgangen
till alternativa plattformer som erbjuder rérliga bilder. Andelen
tittare en genomsnittlig dag ar 2013 hogst i aldersgruppen
15 till 24 ar. Sannolikt bidrar metodskillnaderna mellan 2013
och tidigare ar till att andelen tittare i aldersgruppen 15 till 24
ar 6kar 2013. Bland pensionarer ar andelen tittare 2 procent.

Anmarkning
Fram till och med 2012 byggde siffran pa en fraga om tittande pa vi-
deo/dvd/harddiskmottagare. Fran och med 2013 stalls dels en fraga
som avser tittande pa film via video/dvd/harddiskmottagare och dels
en fraga om tittande pa inspelade tv-program.

Procent
80 -
70 A
60 -
50 4
40
30 A
21
201 12 12
10 10
10 4 9 7 5 5 4 8
0.
Totalt Mé&an Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kon Alder Utbildning
Video/dvd-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2013 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1979 1 1 1 3 2 1 0 1 1 1 2
1981 5 6 3 7 6 8 2 0 3 7 5
1985 7 9 5 15 14 5 4 0 4 8 6
1989 9 9 9 19 15 10 6 1 7 11 7
1991 4 5 2 11 5 4 2 - 1 4 5
1993 10 10 10 22 15 10 7 4 7 11 8
1995 16 17 15 31 22 19 9 6 10 17 15
1997 15 15 14 29 20 14 13 7 11 14 14
1999 17 18 17 31 23 18 12 12 12 17 15
2001 15 16 13 33 23 15 9 10 11 15 10
2003 14 16 13 36 23 15 9 7 8 12 13
2005 15 16 15 26 26 17 10 9 10 16 13
2007 14 15 14 27 26 17 9 6 8 15 13
2009 13 14 12 24 18 14 9 8 6 12 12
2010 11 10 11 14 15 14 8 6 6 12 11
2011" 10 10 9 16 13 13 7 5 4 11 9
2012 9 9 9 10 11 14 7 6 6 9 10
201312 9 10 7 12 21 12 5 2 4 10 8

Noter

1. | frigan som stélls om videotittande har sedan 2002 gjorts ett for-
tydligande for att betona att savél video som dvd asyftas. Fran och
med 2006 ingar &ven harddiskmottagare i fragan.

2. Siffran bygger pa tva fragor. Se anmarkning.

MepieNoTIser 1/2014, Nordicom-Sverige




69

Rorlig bild — video/dvd 92 minuter

Tittartid bland videol/dvd-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter) Tittartid bland
Minuter H H
e video/dvd-tittarna
104 De som en vanlig dag tittar pa video/dvd gor det i genomsnitt
100 4 1 timme och 32 minuter. Variationen mellan olika grupper &r
férhallandevis liten. Barn och ungdomar har emellertid nagot
langre tittartid &n andra grupper. Den 6kning som noteras i
801 tittartiden mellan 2012 och 2013 ar sannolikt ett resultat av
metodférandringar i fragorna om filmtittande och tv-tittande.
60 -
40
20 4
0 ,
Totalt Mé&an Kvinnor 9-14 15-24% 25-44 45-64 65-79° Lag Mellan Hég - .
. < . Anmarkning
Kén Alder Utbildning Fram till och med 2012 byggde siffran pa en frdga om tittande pa vi-
. . . . . I deo/dvd/harddiskmottagare. Fran och med 2013 stélls dels en fraga
Tittartid bland videol/dvd-tittare! 9-79 ar en genomsnlttllg dag som avser tittande pa film via video/dvd/harddiskmottagare och dels
. en fraga om tittande pa inspelade program. Fran och med 2013 ingar
1986-2013 (mlnuter) tiden for att se pa inspelad tv i tiden for television.
1986-1992 byggde tittartiden pa fragor dér svarspersonerna angav
Koén Alder Utbildning mellan vilka tidpunkter de tittat pa video. Fr o m 1993 har svarsperso-
2 . . ~ R B R R . .. nerna sjalva fatt uppskatta sin anvandningstid utifran fasta tidsintervall.
Ar Totalt Man Kvinnor 914 1524 25-44 4564 6579 Lag Mellan Hog For berékning av tittartiden fr o m 1993 se avsnittet Fakta om under-
1986 89 94 83 87 103 87 67 65 85 95 85 sokningen Mediebarometern.
1987 91 95 86 86 108 85 76 88 86 100 86
1989 86 94 79 83 84 91 86 68 88 90 80
1991 79 74 87 70 93 84 66 58 68 91 72
1993 81 75 86 85 81 76 86 78 88 74 80
1995 62 68 56 65 75 59 53 57 64 66 51
1997 68 73 64 72 76 64 67 58 60 67 70
1999 64 68 59 62 80 61 57 67 73 61 56
2001 71 73 70 76 90 65 64 54 70 67 60 Noter
2003 80 85 74 82 98 82 64 58 67 86 74 1. Den genomsnittliga tittartiden bland dem som tittar pa video/dvd.
2005 w 81 74 75 87 76 70 74 7% 78 74 2. Siffran bygger pa tva fragor. Se anmarkning.
2007 81 82 80 83 94 79 76 63 72 83 78 3. Antalet svarspersoner ar mindre &n 100 och siffran bor tolkas med
2008 78 78 78 74 85 80 77 63 72 81 77 férsiktighet.
2009 79 81 78 78 90 7 76 74 82 83 74 4. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.
2011 75 76 74 74 88 80 61° - - 79 72 5. Observera att tiden for inspelad tv frin och med 2013 ingar i tiden
20132° 92 96 86 1043 96 91 803 —4 —4 96 88 for television.
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Rorlig bild — bio

Biobesokare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2013 (procent)

Procent
60
50
40
30
20 H

13

10 7 6 7 4 5 5 6

0,
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Kén Alder Utbildning

Biobesok/filmtittande 9-79 ar en genomsnittlig vecka/manad
1995-2013 (procent)

Lag Mellan Hoég

Biobesok

En genomsnittlig dag gar 1 procent av befolkningen pa bio,
under en vecka gar 7 procent pa bio och 29 procent gér minst
ett biobesdk under en genomsnittlig manad. Den totala ande-
len biobesokare en genomsnittlig dag/vecka/manad har varit
relativt stabil sedan mitten av 1990-talet. Under det senaste
decenniet mérks dock en ékad andel biobesok bland de &ldre.
Ar 1995 lag andelen biobesodkare for aldersgruppen 65 till 79
ar pa 3 procent och 2013 ar motsvarande siffra 18 procent.
Ungdomar gar fortsatt betydligt oftare pa bio &n andra alders-
grupper trots ett 6kat tittande pa film via internet. Kvinnor och
man gar i stort sett lika mycket pa bio.

Anmarkning
Med biografbesdk avses alla typer av biografbesok, inklusive visningar
i filmklubbar och pa filmfestivaler etc.

Kén Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Genomsnittlig vecka
1995 7 8 6 8 17 7 4 2 2 9 11
1999 7 7 8 11 14 10 4 1 1 8 10
2003 8 7 8 10 18 9 4 2 1 8 10
2009 8 9 8 11 15 9 6 5 3 8 10
2011 7 7 8 8 14 8 5 4 4 8 8
2012 9 8 9 9 15 10 6 6 3 8 10
2013 7 6 7 9 13 7 4 5 5 6 7
Genomsnittlig manad
1995 24 25 22 34 52 23 16 3 10 29 32
1999 28 26 30 47 55 33 17 3 7 28 34
2003 28 27 28 44 57 35 17 8 9 27 34
2009 31 30 32 44 53 33 24 15 13 30 34
2011 28 28 29 47 48 29 20 17 12 28 28
2012 31 30 32 44 53 34 23 18 14 27 34
2013 29 28 29 43 51 31 21 18 14 27 30
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Rorlig bild — bio

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Noter

Andel som besdker biograf en genomsnittlig vecka 2013 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Méan 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Forgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

1. Avser anstéllda arbetare, tjdnstemén eller akademiker.

11
10

10
15

a ~ b~

N o0 O O 00 W

Sysselsattning

(16-79 4&r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Forvarvsarbetar heltid
Forvarvsarbetar deltid’

Egna foretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetslosa?

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och &ldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsforéldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsfoéréldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

o
>~

-
W oo O oMo NO

(636 )

N 0 0o

2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.

MepieNoTIser 1/2014, Nordicom-Sverige




cl

Textmedier

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2013 (procent)

Procent
100 1

90 |

80 1
70
60 1
50
40

30
20 4
10 1

0

Dagstidning (totalt) Dagstidning, papper
. TiASKIift, INtErNEt — ee—— Bok (totalt)

Dagstidning, internet
Ljudbok

Titdskrift (totalt)
Bok, papper

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2013 (procent)

T T T T T T T T T T T
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

T
2013

Tidskrift, papper

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Textmedier

Andelen lasare av dagstidningar p& papper har minskat pa-
tagligt under de senaste tio aren medan andelen lasare av
dagstidningar pa internet har 6kat. Men den minskade dags-
tidningslasningen pa papper kompenseras inte av uppgangen
i lasningen av dagspress pa internet. Ar 2013 var den totala
andelen dagstidningslasare en vanlig dag 66 procent - tio ar
tidigare, 2003, var motsvarande siffra 81 procent.

Andelen tidskriftslasare har minskat sedan bdérjan av
2000-talet. Men under senare ar har den trenden avtagit och
andelen tidskriftsldsare har varit stabil kring 33 procent. Ut-
vecklingen av tidskrifter pa internet skiljer sig markant fran
dagstidningar pé internet, inom tidskriftsbranschen varier
graden av narvaro pa nétet i betydligt hogre grad. Endast 2
procent har tagit del av en tidskrift pa internet. Andelen har
varit densamma sedan 2010. Aven boklasningen &r relativt
stabil. De flesta laser en bok pa papper (30 procent) medan
andelen lasare av e-bok uppgar till 1 procent en vanlig dag.
Andelen lasare av nagon blogg ar 14 procent.

Anmarkning
.. tabellen innebar att jamférande siffror inte finns det aret.

Dagstidning (totalt) 82 81 81 81 81 80 77 77 75 74 69
Dagstidning pa papper 80 79 79 73 69 67 65 66 68 66 61
Dagstidning pa internet 6 7 9 11 15 17 17 17 19 18 19
Tidskrift (totalt) .. .. .. .. .. .. .. .. 34 34 33
Tidskrift pa papper . . . . . . . . 34 34 33
Tidskrift pa internet . . . . . . . . 2 2 2
Bok (totalt) . . . . . . . . 36 36 34
Ljudbok . . . . . . . . 3 3

Bok pa papper . . . . . . . . 33 33 31
E-bok . . . . . . . . 0 0,5 1
Blogg . . . . . . . 12 12 14 12

66
55
21

33
32
2

34
3
30
1

14
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Textmedier

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Lasaren
Pr:’ggrit Anvandningen av de textbaserade medierna varierar i olika
grupper. Dagstidningar lases av man och kvinnor i ungefér
90 1 samma utstrackning — men det &r en hégre andel bland kvin-
80 1 nor som laser tidningen pa papper, medan fler man laser
tidningen online. Tidskrifter, bocker och blogg lases i hégre
701 utstrackning av kvinnor &n man. Detta &r ett mdnster som inte
60 | har férandrats i nagon betydande grad under de senaste 20
50 | aren — att kvinnor ar mer flitiga l1asare &n mén, som i hégre
grad konsumerar tv, film och spel &n lasmedier.
40 | Dagstidningar pa papper har sin klart stérsta publik bland
30 4 pensiondrer medan néttidningarna har sin storsta publik i
aldersgruppen 25 till 44 ar.
20 4 Dagstidningar och tidskrifter lases oftare av lag- och hog-
10 - utbildade &n av personer med medelhdg utbildning. Bland de
0l yngre &r dagstidningslésningen saval som tidskriftslasningen
Dags- Dags- Dags- Tid- Tid- Tid- Bok Ljud- Bok E-bok bIogg Iégre &n bland medelalders och pensionérer. Bland de yngsta
tidning tidning tidning skrift  skrift  skrift totalt  bok pa laser dver hélften bok en genomsnittlig dag vilket bland annat
totalt parr))?)er intomet totalt parr))?aer intomet papper férklaras av lax- och larobokslésning.
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Dagstidning (totalt) 66 64 67 27 42 63 74 83 74 66 73
Dagstidning pa papper 55 52 58 23 26 42 67 80 69 54 61
Dagstidning pa internet 21 23 19 5 23 35 22 12 14 23 26
direkt pa webben 16 18 13 3 15 25 17 10 11 16 20
som e-tidning/pdf 1 1 0 0 0 1 1 0 0 1 1
via app 7 7 7 2 8 14 6 2 3 8 8
Tidskrift (totalt) 33 30 36 21 16 27 37 47 35 29 40
Tidskrift pa papper 32 28 35 19 14 25 36 46 34 28 38
Tidskrift pa internet 2 3 1 1 3 3 3 1 1 2 3
Bok (totalt) 34 28 39 53 29 29 30 37 23 27 38
Ljudbok 3 3 3 2 1 4 4 3 3 3 4
Bok pa papper 30 24 36 51 28 25 25 34 20 23 34
E-bok 1 1 1 0 1 2 1 1 0 1 2
Blogg 14 8 19 15 28 20 10 5 6 14 14
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Textmedier — dagspress

Dagspressladsare’ 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Laser dagstidning

Den samlade rackvidden fér dagspress var relativt stabil fram
till 2007, kring 80 procent, en genomsnittlig dag. De senaste
aren kan dock en nedatgaende trend noteras, andelen lasare
en vanlig dag uppgar 2013 till 66 procent. Lasning av dagstid-
ning ar utbredd i alla grupper. Hégst ar den bland medelalders
och aldre med en rackvidd pa 74 respektive 83 procent. |
aldersgruppen 45-64 ar har dagstidningsldsandet minskat
med 15 procentenheter under den senaste tioarsperioden —
fran 89 procent till 74 procent.

Lagst ar den bland 9 till 14-aringarna, av dessa laser 27
procent en dagstidning en genomsnittlig dag och bland 15
till 24-aringarna ar andelen dagstidningslésare 42 procent —
motsvarande siffra var for tio ar sedan 71 procent. Nedgangen
i dagstidningslasningen under det senaste decenniet bland
ungdomar och i aldersgruppen 25 till 44 ar ar pafallande. Det
finns inga klara skillnader i dagstidningslasning mellan mén
och kvinnor eller mellan Iag- och hégutbildade.

Procent

100 7

90 -

80 -

70 1

60 1

50 -

40 -

30 4

20 A

10

0 i

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Dagspresslasare’ 9-79 ar en genomsnittlig dag 1990-2013 (procent)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hodg

1990 84 86 82 47 78 88 92 89 90 85 91
1991 85 88 82 60 82 88 89 88 86 86 93
1993 83 84 82 49 78 85 91 88 86 86 89
1995 80 81 79 40 77 83 89 88 83 83 90
1997 81 81 81 44 73 82 80 88 86 81 88
1999 82 83 81 47 77 85 91 91 88 87 89
2001 81 81 80 49 74 82 88 89 84 83 87
2003 81 81 81 44 71 81 89 91 85 83 87
2005 81 81 81 41 72 81 90 90 86 83 88
2007 80 80 80 36 71 81 89 90 85 83 88
2008 77 76 79 36 60 78 87 93 86 78 87
2009 77 77 76 41 58 76 88 89 85 78 84
2011 73 74 73 34 57 70 84 90 85 74 80
2012 69 68 69 30 47 66 79 88 79 70 77
2013 66 64 67 27 42 63 74 83 74 66 73

Anmarkning
Dagspress innefattar morgon- och kvallstidning. Med morgontidning
avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer minst en gang per
vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar storstads- och lands-
ortsmorgonpress, tryckt version eller fr o m 2006 internetversion.
Fr o m 1998 redovisas ocksa dagspresslasningen inklusive dagliga
gratistidningar.
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvallsposten, tryckt version eller fr o m 2006 inter-
netversion.

Not
1. Andel som last morgon- eller kvéllstidning en genomshnittlig dag.
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Textmedier — dagspress

Andel som laser dagstidning en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Dagstidning Pappers-
totalt tidning  Néttidning

Dagstidning Pappers-
totalt tidning  Néattidning

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 66 55 21 Sysselsattning  Forvarvsarbetar heltid' 70 55 30
Vuxna 18-79 &r - 60 03 (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 70 60 22
Barn/ungdom 9-17 ar 30 24 8 Egna foretagare 70 59 26
Pensionarer 82 79 11
Kon  Man 9-79 ar 64 52 23 Studerande %0 81 28
. . Arbetsldsa? 58 39 30
Kvinnor 9-79 ar 67 58 19
Man 18-79 ar 20 57 o6 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 61 50 18
Kvinnor 18-79 &r 70 63 20 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 68 58 21
. . Tre eller fler (18 ar och aldre) 62 49 24
Pojkar 9-17 ar 29 23 8
Flickor 9-17 ar 81 25 8 Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 50 28 30
Ader 9414 ar - 03 5 Aldre vuxna (45-79 &r) 80 75 15
15-19 &r 39 29 16 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 69 57 29
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 64 45 36
20-24 ar 45 23 28
ig:ii Z: ‘ZZ g:) gz Hushall (979 &r) En person 63 53 18
. Tva personer 77 70 18
g:zz Z: ;g 32 f; Tre personer 59 46 22
. Fyra personer eller fler 56 44 25
65-79 ar 83 80 12
W Férgymnasial utbildning < 9 ar 74 70 11 Hemort (9-79 &r) Stockholm 63 50 23
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 75 67 19 M?Imé 66 54 22
Gymnasial utbildning < 2 &r 70 58 20 Goteborg 67 %8 22
Gymnasial utbildning > 2 ar 64 52 24 Storre stader 66 %5 23
Hogskola/universitet < 3 ar 71 58 23 Pendlingskommuner 66 56 18
Hogskola/universitet > 3 ar 75 63 29 Glesbygdskommuner 62 53 18
Varuproducerande kommuner 67 57 19
Ovriga kommuner 67 58 19
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Textmedier — dagspress 35 minuter

Lastid bland lasare'9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter) Listid bland lisare

Minuter Den samlade lastiden fér dagspress bland dem som last
60 minst en dagstidning &r i genomsnitt 35 minuter. L&stiden
55 | har i stort sett varit densamma sedan mitten av 1990-talet.

Skillnaderna i l&stid ar sérskilt stora mellan olika alders-
50 grupper: bland de yngsta och ungdomarna &r lastiden 16
45 4 respektive 21 minuter medan den bland pensionéarer &r 48
404 minuter, alltsd mer &n dubbelt s& lang. Utbildningsskillna-
derna i fraga om lasning &r mindre och torde snarast spegla
351 utbildningsnivan i olika aldersgrupper.
30
25 1 Anmarkning
Lastiden &r baserad pa en fraga dar svarspersonerna utifrdn pa for-
20 hand angivna tidsintervall fatt goéra en uppskattning av sin lastid (se
15 | Fakta om undersékningen Mediebarometern). Tabellen redovisar ge-
nomsnittlig lastid bland dem som last dagspress en genomsnittlig dag,
10 4 tryckt version eller internetversion.
5 Den genomsnittliga Iastiden i hela befolkningen, dér &ven de som inte
laser inkluderas, redovisas i avsnittet Mediedagen 2013: Befolkning-
0l ens medietid.
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Lastid bland ldsare9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2013 (minuter)
Kon Alder Utbildning

Ar Totalt Mé&an Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

1995 36 39 34 13 26 32 41 55 40 34 40

1996 34 37 31 16 24 29 37 53 37 34 38

1997 35 37 33 16 24 30 40 51 39 34 37

1998 36 37 34 15 23 31 38 54 39 33 40

1999 35 36 33 21 23 30 39 50 40 34 37

2000 37 37 36 16 23 29 39 56 43 35 38

2001 36 39 34 17 24 31 39 56 46 34 37

2002 35 36 33 14 22 29 38 49 42 33 36

2003 37 40 35 14 23 29 41 57 44 36 39

2005 35 35 35 15 23 30 39 49 42 34 36

2007 35 37 34 14 22 29 38 50 42 34 37 X o ENOt o .

2009' 36 37 35 15 20 29 38 53 43 34 38 1. Fragorna.c.)m Ias"tld. bygg?r fran och .me.d 2009 pa 't.va. fragorn fpr att

2011° 35 36 35 14 20 29 35 51 42 33 38 kunna skilja ut Iast!dgn fo.r. p.apperstldnlngen och Ia"stlden pa inter-

20121 36 37 35 16 21 26 35 51 44 33 38 net. Den genpmsnlttllga lastiden bland dem som laser dagspress

2013! 35 37 34 16 21 28 34 48 39 34 37 avser all lasning oavsett plattform.

MepieNoTIser 1/2014, Nordicom-Sverige



L

Textmedier — dagspress

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2013 (procent)

Procent
100 1

90
80
70 1
601 55
50 1

45

40 1
0. 27
20 1

10 4

0

21

Enbart en dagstidning Tva eller fler dagstidningar

Dagspressldsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

\ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Néagon néttidning 21 23 19 5 23 35 22 12 14 23 26

Direkt pa webben 16 18 13 3 15 25 17 10 11 16 20

Som e-tidning/pdf 1 1 0 0 0 1 1 0 0 1 1

Via app 7 7 7 2 8 14 6 2 3 8 8
Enbart en dagstidning 45 42 47 25 30 40 50 56 56 44 47
Tva dagstidningar 16 16 15 3 9 17 17 22 14 18 19
Tre eller fler 5 6 5 - 3 6 8 6 5 5 8
Enbart kvallstidning 9 11 8 6 12 14 8 6 8 12 9
Enbart morgontidning 41 37 44 19 21 31 48 59 51 36 47
Bade morgon-
och kvallstidning 16 17 15 3 9 18 18 19 16 18 17

Olika typer
av dagstidningar

Omkring en femtedel av befolkningen laser minst tva dags-
tidningar, oftast en morgon- och en kvéllstidning, en genom-
snittlig dag.

Andelen som laser mer &n en tidning har minskat fran 30
procent ar 2009 till 21 procent 2013. Att lasa fler &n en tidning
var lange vanligare bland mén &n kvinnor. 2013 &r andelen
flertidningslasande man 22 procent och bland kvinnor uppgar
andelen till 20 procent. Att lasa en tidning &r nagot vanligare
bland kvinnor &n mén. Mdnstret &r stabilt.

Majoriteten av befolkningen laser fortfarande sin
dagstidning pa papper, 55 procent. Andelen lasare av dags-
tidning pa internet uppgar till 21 procent. Kvinnor laser pap-
perstidning (58 procent) i nagot hogre utstrackning &n man
(52 procent) medan man oftare an kvinnor tar del av nagon
tidning pa néatet (23 respektive 19 procent). | aldersgruppen
25 till 44 ar laser 30 procent dagstidning pa natet en genom-
snittlig dag men fortfarande &r det dven i denna aldersgrupp
fler som laser papperstidningen, 52 procent.

Andelen lasare av nagon digital tidning via app ar 7 pro-
cent. Andelen ar hoégst bland ungdomar och bland personer
mellan 25 och 44 ar (8 respektive 14 procent).

Bland "entidningslasarna” star morgonpressen for huvud-
delen av den totala tidningslasningen, 41 procent. 16 pro-
cent av befolkningen laser badde ndgon morgon- och nagon
kvallstidning, medan de som véljer att enbart lasa kvallspress
uppgar till 9 procent.

Anmarkning

Dagspress innefattar morgon- och kvéllstidning. Med morgontidning
avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer minst en gang per
vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar storstads- och lands-
ortsmorgonpress, tryckt version eller internetversion. Fr o m 1998 re-
dovisas ocksa dagspresslésningen inklusive dagliga gratistidningar.
Med kvallstidning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller internetversion.
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Textmedier — morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2013 (procent)
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Lasning av morgontidning

Andelen lasare av en morgontidning pa papper har minskat
fran 72 procent ar 2002 till 52 procent 2013. Lasning av na-
gon morgontidning pa internet en genomsnittlig dag ligger
fortsatt pa en relativt lag niva, 8 procent. Andelen lasare ar
hogst bland 25 till 44-aringar, 14 procent, och hégutbildade,
12 procent.

6 procent av befolkningen laser morgontidningen direkt pa
webben och tvé procent laser morgontidning via app. | alders-
gruppen 25 till 44 &r ar och bland hdégutbildade ar andelen
som laser morgontidning via app hogst, 3 procent.

Anmarkning

Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
storstads- och landsortsmorgonpress, tryckt version eller fr o m 2006
internetversion. Fr o m 1998 redovisas ocksa morgontidningslasningen
inklusive dagliga gratistidningar.

Fragan om lasning under gardagen stalls alla veckodagar trots att un-
gefér halften av morgontidningarna utkommer mindre an sex dagar
per vecka. Morgonpressens réckvidd en genomsnittlig vardag 2013 &r
59 procent.

Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Morgontidning (totalt) 56 54 59 21 30 48 66 78 67 54 65
Enbart papperstidning 48 45 52 20 22 35 58 74 63 46 54
Enbart nattidning' 5 6 4 1 7 10 4 2 2 5 7
Bade och 3 3 3 0 1 4 4 2 1 3 5

Not
1. Nattidning inkluderar &ven digital tidning via app.

MepieNoTIser 1/2014, Nordicom-Sverige




6.

Textmedier — morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
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Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
[ Nagon papperstidning [[] Nagon néttidning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Morgontidning (totalt) 56 54 59 21 30 48 66 78 67 54 65
Nagon papperstidning 51 48 55 20 23 39 62 76 64 48 59
Nagon néttidning’ 8 9 7 1 8 14 8 4 4 8 11

direkt pa webben 6 7 5 0 6 11 6 3 3 6 9

som e-tidning/pdf 0 1 0 - 0 1 0 0 0 0 1

via app 2 2 2 1 2 3 2 1 1 2 3

Anmarkning

Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
storstads- och landsortsmorgonpress, tryckt version eller fr o m 2006
internetversion. Fr o m 1998 redovisas ocksa morgontidningslasningen
inklusive dagliga gratistidningar.

Fragan om lasning under gardagen stélls alla veckodagar trots att un-
geféar halften av morgontidningarna utkommer mindre &n sex dagar
per vecka. Morgonpressens rackvidd en genomsnittlig vardag 2013 ar
59 procent.
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Textmedier — morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag och andel prenumeranter 2013 (procent)

Procent
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Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
B Lasare [] Prenumeranter
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2013 och andel
prenumeranter 1999-2013 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Lésare
1979 74 77 71 41 59 80 56 80 75 77 88
1983 75 75 75 41 71 80 84 76 77 77 88
1987 76 78 73 41 68 80 84 85 79 78 83
1991 73 77 69 41 64 76 82 80 75 74 88
1995 71 71 71 27 65 72 82 83 74 73 84
1999 72 73 71 36 63 73 81 88 81 74 80
2003 73 72 74 31 63 72 83 86 78 73 83
2007 72 71 72 26 59 71 82 86 77 74 82
2009 68 68 68 31 46 66 81 84 77 68 77
2011 64 63 66 28 45 59 76 84 75 63 73
2013 56 54 59 21 30 48 66 78 67 54 65
Prenumeranter
1999 71 70 72 57 56 63 82 84 77 66 78
2005 74 72 75 64 65 64 81 87 79 68 78
2009 66 64 67 55 55 53 75 81 71 63 69
2011 62 60 63 49 49 47 71 81 69 59 65
2013 57 54 59 48 40 39 65 75 62 51 61

Laser morgontidning

En nedatgaende trend i befolkningens morgontidningslas-
ning ar pataglig under det senaste decenniet. 2013 l&ser 56
procent en morgontidning en genomsnittlig dag, motsvarande
siffra tio ar tidigare var 73 procent. Nedgangen har varit sér-
skilt markbar bland personer under 45 ar — frdn 72 procent
2003 till 48 procent 2013. Nu géller samma klara nedatga-
ende trend aven i aldersgruppen 45 till 64 ar.

Andelen lasare 6kar med alder. Av 9 till 14-aringarna laser
21 procent nadgon morgontidning en genomsnittlig dag medan
motsvarande andel bland de aldsta ar 78 procent. Morgon-
tidningslasning &r vanligare bland lag- och hégutbildade, 67
respektive 65 procent, 4n bland medelutbildade, 54 procent.
Det finns inga n@mnvarda skillnader mellan man och kvinnor.

Andelen prenumeranter av morgontidningar féljer samma
monster som lasningen av morgontidningar — éver tid minskar
andelen prenumeranter i befolkningen.

Anmarkning

Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
storstads- och landsortsmorgonpress, tryckt version eller fr o m 2006
internetversion. Fr o m 1998 redovisas ocksa morgontidningslasningen
inklusive dagliga gratistidningar.

Fragan om lasning under gardagen stalls alla veckodagar trots att un-
gefér halften av morgontidningarna utkommer mindre an sex dagar
per vecka. Morgonpressens réckvidd en genomsnittlig vardag 2013 &r
59 procent.

Not
1. 1995 ingick ej Metro i morgontidningsl&sningen.

MepieNoTIser 1/2014, Nordicom-Sverige




I8

Textmedier — morgontidning

Andel som laser en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Morgon-  Pappers-
tidning tidning  Néttidning

Morgon-  Pappers-
tidning tidning  Néattidning

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 56 51 8 Sysselsattning  Forvarvsarbetar heltid' 57 51 12
A (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 60 57 8
Vuxna 18-79 ar 61 56 9 ..
Barn/ungdom 9-17 ar 22 20 2 Egna foretagare %9 %5 1
Pensionarer 76 74 4
Kén  Man 9-79 ar 54 48 9 Studerande 37 28 11
) R Arbetsldsa? 47 37 12
Kvinnor 9-79 ar 59 55 7
Mén 18-79 ar 59 53 10 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 52 47 7
Kvinnor 18-79 ar 64 59 . (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 59 55 8
. . Tre eller fler (18 ar och aldre) 52 46 9
Pojkar 9-17 ar 22 19 2
Flickor 9-17 ar 23 21 2 m Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 36 25 13
Ader 914 ar o1 20 ] Aldre vuxna (45-79 &r) 73 71 6
15-19 ar 09 o5 5 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 57 53
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 51 42 13
20-24 ar 31 21 10
25-34 ?r 39 28 16 m En person 54 49 8
35-44 ar 55 47 13 .
45-54 &r 60 56 9 Tvé& personer 70 66 7
55-64 &r 70 68 8 Tre personer 49 43 8
R Fyra personer eller fler 45 40 9
65-79 ar 78 76 4
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 68 66 3 Hemort (9-79 &) StOCK?OIm o 45 o
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 64 61 6 M?Imo 56 50 10
Gymnasial utbildning < 2 ar 58 52 7 Gciteborg“ 61 %5 10
Gymnasial utbildning > 2 ar 52 47 8 Storre stader 57 52 o
Hogskola/universitet < 3 ar 61 55 9 Pendlingskommuner % o1 6
Hogskola/universitet > 3 ar 68 61 14 Glesbygdskommuner 52 48 6
Varuproducerande kommuner 57 53 5
Ovriga kommuner 58 55 6
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.

MepieNoTIser 1/2014, Nordicom-Sverige




8

Textmedier — morgontidning 32 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter) Listi .
astid bland lasarna
Minuter

50 - Den genomsnittliga lastiden bland morgontidningslasarna ar
32 minuter. M@n och kvinnor laser tidningen lika lange. De

45 unga lasarna agnar tidningen betydligt kortare tid &n andra
40 medan de aldsta laser tidningen avsevart langre an andra
| aldersgrupper, t ex narmare tre ganger sa lang tid som de
35 yngsta. De aldsta ar féljaktligen inte enbart de mest regel-
30 bundna lasarna utan ocksa den grupp som avsatter langst
5 | tid &t morgontidningen.
Lastiden har Iange varit mycket stabil. En viss minskning
20 av lastiden skedde under 1980-talet i aldersgruppen 25 till
15 1 44 ar. Sedan 1990-talets borjan har lastiden dock legat pa
samma niva.
107 Tidningen pa internet dgnas inte lika lang tid som pap-
54 perstidningen.
O ,
Totalt Mé&n  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L4dg Mellan Hog Anmarkning
Kén Alder Utbildning Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerations-
Lastid bland ldsare' 9-79 &r en genomsnittlig dag 1980-2013 (minuter) bar storstads- och landsortsmorgonpress samt dagliga gratistcningas,
ryckt version eller fr o m 2006 internetversion.
Fragan om lasning under gardagen stélls alla veckodagar trots att un-
Kon Aider Utbildning gefér halften av morgontidningarna utkommer mindre &n sex dagar
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég Rl YeCka_-_ . . ) o
1980 32 33 30 10 22 31 34 24 33 31 as Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifrdn pa for-

hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under

1985 81 84 27 13 20 29 84 48 s 28 37 gardagen. Intervallen har sedan omréknats till genomsnittlig lastid (se
1987 32 33 st 12 22 30 36 48 35 29 35 Fakta om undersékningen Mediebarometern).

1991 29 82 27 16 21 26 82 44 82 26 35 Tabellen redovisar genomsnittlig Iastid bland dem som Iast morgontid-
1995 31 32 30 10 21 26 33 49 33 28 36 ning en genomsnittlig dag.

1999 29 30 29 17 19 24 32 43 33 27 33

2003 31 32 30 12 19 23 33 49 35 29 33

2005 29 29 29 12 18 24 31 42 33 27 31

2007 29 29 29 12 17 22 30 44 34 27 31

2009’ 31 30 31 13 18 23 32 45 35 28 33

20127 32 32 32 16 19 23 30 45 37 29 34 Noter

20131 82 33 s 14 20 25 29 43 34 80 34 1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
Léstid bland ldsare av kunna skilja ut lastiden fér papperstidningen och lastiden pa inter-
tidningen pa internet net. Den genomsnittliga l&stiden bland dem som ldser morgontid-
2009 17 18 16 -2 -2 15 19 -2 -2 18 17 ning avser all lasning oavsett plattform.

2010 17 18 15 -2 -2 15 17 -2 -2 12 18 2. Antalet svarspersoner &r mycket lagt och siffran redovisas ej.

2012 18 20 14 -2 183 17 17 -* -2 15 20 3. Antalet svarspersoner ar mindre &n 100 och siffran bér tolkas med
2013 15 16 14 -2 133 14 16 -2 -2 15 14 forsiktighet.
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Textmedier — morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2013 (procent)
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2013 (procent)

Morgontidningslasaren

7 procent laser fler &n en morgontidning. Andelen ar stérst
bland hoégutbildade, dér 11 procent laser tva eller fler mor-
gontidningar. Dessa kombinerar ocksa betydligt oftare stor-
stads- och landsortspress.

Det ar landsortspressen som star for huvuddelen av den
totala morgontidningslésningen i Sverige. 36 procent av be-
folkningen laser minst en landsortstidning en genomsnittlig
dag medan motsvarande andel for storstadsmorgonpressen
ar 24 procent. Om vi beaktar att de flesta landsortstidningar
inte ges ut pa séndagar och utgar fran lasningen pa vardagar
sa okar landsortspressens andel till 39 procent.

39 procent av befolkningen dgnar som mest 30 minu-
ter at morgontidningar en genomsnittlig dag och knappt en
femtedel agnar langre tid &t morgonpress. Bland dem som
laser tidningen mer &n 30 minuter finns framfor allt de aldre.

Huvuddelen av befolkningen mellan 9 och 79 ar, 78 pro-
cent, l&ser minst en morgontidning en genomsnittlig vecka.
Bland 9 till 14-aringar ar 43 procent "veckolasare”. Bade totalt
och i de flesta grupper handlar det om relativt stabila monster
under det senaste decenniet.

Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Enbart en morgontidning 50 47 52 21 26 42 58 68 62 48 54
Tva morgontidningar 6 6 5 0 4 5 7 9 4 5 9
Tre eller fler 1 2 1 - 0 2 2 2 1 1 2
Enbart landsortstidning 30 27 32 12 14 24 37 41 45 32 28
Enbart storstadstidning 18 18 18 6 11 17 19 24 15 14 25
Bade och 6 6 6 1 2 4 7 10 4 4 9
Mindre an % tim 12 11 13 15 13 15 15 5 9 13 12
Ya-Y2 tim 27 26 27 5 16 27 36 28 29 27 32
Y2-1 tim 13 12 14 1 1 4 13 34 24 10 16
1-2 tim 3 3 3 0 - 1 3 9 3 3 4
Mer &n 2 tim 0 0 0 - - 0 0 1 0 0 1
Genomesnittlig vecka 78 75 80 43 64 74 85 90 83 77 85

Anmarkning

Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
storstads- och landsortsmorgonpress samt dagliga gratistidningar,
tryckt version eller internetversion.

Med storstadstidning avses tidning utgiven i Stockholm, Géteborg el-
ler Malmd och med landsortstidning avses tidningar med annan ut-
givningsort.
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Textmedier — morgontidning

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare 9-79 ar

en genomsnittlig dag 2013 (procent) Innehall bland lasare

Nyheter &r det mest lasta innehallet bland morgontidningar-

Procent nas lasare. Det géller framst de lokala nyheterna (86 procent)
100 men aven inrikes- och utrikesnyheter (81 respektive 76 pro-
0] g6 92 cent). Noje ligger nagot lagre men lases anda av 61 procent
60 81 8680 82 av lasarna en genomsnittlig dag.
80 - — 76175 Gemensamt for flertalet grupper ar att man prioriterar
70 | ] nyheter foére ledare och krénikor. Kvinnor tar del av ndjes-/
616161 63 60 kulturnyheter och krénikor i stdrre utstrdckning &n mén medan
60 - ] 7|56 5655 555457 5350 motsatt férhéllande galler for sport- och ekonominyheter.
50 | ] 515 484949 Intresset for ledare och debatt 6kar med alder- drygt 60
39 44 procent av lasare 65 till 79 ar laser sddant material medan
401 33 motsvarande siffra for 15 till 24-aringarna ar 26 procent.
30 - Det finns en forhallandevis klar skillnad i lasmdnster
mellan storstadsmorgonpressen och landsortstidningarna.
20 4 .. . A . . N
| de forra ligger lasning av inrikes- och utrikesnyheter pa
10 - en relativt hog niva, i de senare lases lokalnyheterna mest.
ol Ekonominyheter, ledare och debatt samt kultur ligger hégre
Lokala Inrikes- Utrikes- Nojes- Ekonomi- Kultur- Sport  Ledare och  Krénikor  Annonser i storstadstidningarna och annonser i landsortstidningarna.
nyheter nyheter nyheter material nyheter material debatt Bland dem som har last morgontidning pa internet lases
B Totalt I Storstadstidningar [] Landsortstidningar samtliga mnehallskategorler i mindre omfattnmgjaqurt m?d
den totala andelen lasare. Resultatet speglar sannolikt nét-
. . . o - . o tidningens och papperstidningens olika funktioner.
Lasare av olika innehallskategorier bland ldasare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Kén Alder Utbildning Anmarkning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
Lokala nyheter 86 84 89 54 66 84 90 91 94 86 87 storstads- och landsortspress samt dagliga gratistidningar, tryckt ver-
Inrikesnyheter 81 79 83 49 64 77 83 88 87 77 85 sion eller internetversion.
Utrikesnyheter 76 75 76 51 60 71 77 83 80 70 81 Siffrorna avser andelen som last minst nagot av innehallskategorin och
. inte den genomsnittliga publikandelen for kategorin.
Nojesmaterial 61 55 66 46 53 54 63 65 67 60 61
Ekonominyheter 57 61 54 30 32 51 58 68 58 54 62
Kulturmaterial 56 48 63 37 36 48 58 65 60 51 61
Sport 55 70 42 56 52 53 56 57 61 57 52
Ledare och debatt 51 50 51 26 26 42 51 63 56 43 57
Krénikor 48 43 52 28 28 37 50 58 54 43 51
Annonser 39 36 42 22 20 31 44 45 46 41 38
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Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av tidningen
pa internet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Procent
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Inrikes- Lokala Utrikes- Ekonomi- Sport Nojes- Kultur- Ledare och  Krdnikor Annonser
nyheter nyheter nyheter nyheter material material debatt och bloggar Anmérkning
B Totalt [ storstadstidningar [l Landsortstidningar Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
" . . o . M . . storstads- och landsortspress samt dagliga gratistidningar, tryckt ver-
Lasare av olika innehallskategorier bland lasare av tidningen sion eller internetversion.
2 7 - 2 P H Siffrorna avser andelen som last minst ngot av innehéllskategorin och
pa ’nternet 9 79 aren genomsnlttllg dag 201 3 (procent) inte den genomsnittliga publikandelen for kategorin.
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Inrikesnyheter 73 73 73 -1 702 77 70 -1 -1 71 76
Lokala nyheter 72 68 76 -1 722 71 75 -1 -1 78 68
Utrikesnyheter 69 72 65 -1 742 69 69 -1 -1 66 71
Ekonominyheter 43 52 32 =1 442 47 38 =1 =1 40 47
Sport 41 54 24 -1 462 45 34 -1 -1 44 40
Noéjesmaterial 40 40 40 -1 502 44 30 -1 -1 42 39
Kulturmaterial 36 33 40 =1 382 37 33 =1 =1 36 37 Noter
Le_(.ja're och debatt 33 35 29 - 32? 26 34 - - 31 34 1. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.
Kronikor och bloggar 25 23 27 -1 222 27 20 =1 =1 21 27 2. Antalet svarspersoner &r mindre &n 100 och siffran bér tolkas med
Annonser 19 19 19 -1 222 16 18 -1 -1 22 17 forsiktighet.
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Textmedier — kvallstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2013 (procent)
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Lasning av kvallstidning

Internet spelar en avgdrande roll for kvallstidningarnas rack-
vidd. Sedan 2010 ar det fler som laser kvallstidningen pa
internet an pa papper. En genomsnittlig dag laser en fjardedel
av befolkningen nagon kvallstidning, 16 procent tar del av
kvéllstidningen pa internet — 15 procent laser tidningen enbart
pa natet och det ar framst 25 till 44-aringarna, 26 procent.
En majoritet av kvéllstidningslésarna laser saledes tidningen
enbart i elektronisk form.

2013 laser 5 procent kvéllstidningen via app — andelen
lasare ar hogst i aldersgruppen 25 till 44 ar, 11 procent.

Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvallsposten, tryckt version eller internetversion.

Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kvallstidning (totalt) 25 27 23 9 21 32 27 24 23 30 26
Enbart papperstidning 9 9 8 4 3 4 10 16 13 10 7
Enbart nattidning’ 15 17 13 4 17 26 16 8 10 18 18
Bade och 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1

Not
1. Néattidning inkluderar &ven digital tidning via app.
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
90 ~

80 |
70
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50 |
40
30 |
20 -

O,
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
[ Nagon papperstidning [[] Nagon néttidning’

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kon Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Kvéllstidning (totalt) 25 27 23 9 21 32 27 24 23 30 26
Nagon papperstidning 10 10 9 5 4 6 11 17 13 12 8
Nagon néttidning’ 16 18 14 4 18 28 17 9 11 19 19
direkt pa webben 12 14 10 3 12 19 14 7 8 14 15
som e-tidning/pdf 0 0 0 - 0 0 0 0 0 0 0
via app 5 5 5 1 7 11 4 1 3 7 5
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Textmedier — kvallstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
100 ~
90 -
80 -
70 -
60 -
50 -
40 |
30 -
20 -
10 -
0 i
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2013 (procent)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1979 39 44 36 28 47 45 40 25 39 44 40
1981 36 41 32 24 47 39 38 26 38 48 24
1985 33 41 27 19 37 39 35 23 36 36 32
1987 36 40 31 24 42 41 33 28 35 40 37
1989 34 39 29 18 40 40 34 24 33 39 34
1991 32 35 29 18 38 36 33 26 33 39 24
1995 27 31 24 18 30 29 31 18 28 31 22
1997 28 31 25 18 29 29 31 21 33 31 20
1999 28 30 26 19 30 30 31 22 27 36 23
2001 29 32 26 14 30 32 32 24 32 34 25
2005 31 32 30 17 27 33 35 27 33 35 30
2007 31 34 28 13 30 39 34 25 32 38 31
2009 29 31 27 14 25 34 32 27 31 34 29
2011 28 31 26 9 24 33 31 30 32 31 30
2013 25 27 23 9 21 32 27 24 23 30 26

Laser kvallstidning

2013 laser 25 procent av befolkningen en kvéllstidning en
genomsnittlig dag. En nedatgdende trend kan noteras. Under
2000-talets forsta decennium lag kvallstidningslasningen pa
en niva omkring 30 procent en genomsnittlig dag.

Andelen lasare ar nagot hogre bland mén &n kvinnor.
Medelalders laser i nagot storre utstrackning an andra al-
dersgrupper. Skillnader mellan olika utbildningsgrupper ar
marginella.

Nedgangen i kvallstidningslasning under senare ar géaller
alla aldergrupper med undantag for de aldre.

| de demografiska grupper déar kvallspressen har sin
storsta andel lasare en genomsnittlig dag &r morgonpres-
sen relativt sett nagot svagare.

Lasning av kvallstidningar pa internet &r sarskilt hég bland
smabarnsféraldrar, heltidsarbetande, yngre vuxna utan barn
samt studerande (se néasta sida).

Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvaéllsposten, tryckt version eller fr o m 2006 inter-
netversion.
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Textmedier — kvallstidning

Andel som laser en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kvélls-  Pappers-
tidning tidning  Néttidning

Kvalls-  Pappers-
tidning tidning  Néattidning

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 25 10 16 Sysselsattning  Forvarvsarbetar heltid' 31 8 24
A (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 27 9 18
Vuxna 18-79 ar 27 10 18 N
Barn/ungdom 9-17 ar 11 5 7 Egna foretagare 28 10 19
9 Pensionarer 23 16 8
—_— . Studerande 25 5 22
Kén Méan 9-79 ar 27 10 18 .
. A Arbetslosa? 28 7 21
Kvinnor 9-79 ar 23 9 14
. . Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 22 9 14
Man 18-79 ar 30 11 20 . . . .
) ) (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 26 10 16
Kvinnor 18-79 ar 24 10 16 . N
. A Tre eller fler (18 ar och aldre) 25 7 19
Pojkar 9-17 ar 10 5 7
Flickor 9-17 ar 12 6 7 .
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 26 4 23
T E— Aldre vuxna (45-79 ar 25 14 12
Alder 9-14 ar 9 5 4 . ( ) .
15-19 &r 17 5 13 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 31 9 24
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 31 5 28
20-24 ar 25 3 22
25-34 ar 29 5 26 VTP u e
. Hushall (9-79 ar) En person 23 10 14
35-44 ar 34 6 29 .
. Tvéa personer 26 13 14
45-54 ar 26 9 19
. Tre personer 24 7 17
55-64 ar 27 13 15
. Fyra personer eller fler 26 6 21
65-79 ar 24 17 9
_—— Hemort (9-79 ar) Stockholm 25 10 17
Utbildning Foérgymnasial utbildning < 9 ar 22 14 9 ( ) Malmé 26 11 15
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 26 13 14 ;
) I . Géteborg 22 8 15
Gymnasial utbildning < 2 ar 30 13 17 i A
. o . Storre stader 25 8 18
Gymnasial utbildning > 2 ar 30 11 20 ;
. . . X Pendlingskommuner 24 11 14
Hogskola/universitet < 3 ar 25 9 17
Hogskola/universitet > 3 ar 27 6 21 Glesbygdskommuner 25 ! 15
>
9 Varuproducerande kommuner 25 10 16
Ovriga kommuner 26 11 16
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Textmedier — kvallstidning

21 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter)

Minuter
50 -

45
40
35 |
30 |
25 |
20 |
15 1
10 |

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Koén Alder

Utbildning

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2013 (minuter)

Lag Mellan Hoég

Lastid bland lasarna

Den genomsnittlige lasaren agnar 21 minuter at kvallspress
en genomsnittlig dag. Lastiden ékar med alder — de aldsta
lasarna agnar kvallspressen mer an dubbelt s lang tid som
de yngsta lasarna — och lagutbildade laser kvallstidningen
langre tid &n medel- och hégutbildade.

Lé&stiden bland kvallspresslasare minskade i slutet av
1980-talet men har déarefter varit relativt stabil bade totalt
sett och i olika grupper. Lastiden bland de som last tidningen
pa internet &r 16 minuter, d v s nagot kortare &n lastiden for
kvallspressen totalt.

Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvallsposten, tryckt version eller fr o m 2006 inter-
netversion.
Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
gardagen. Intervallen har sedan omraknats till genomsnittlig lastid (se
Fakta om undersdkningen Mediebarometern).
Tabellen redovisar genomsnittlig lastid bland dem som l&st morgontid-
ning en genomsnittlig dag.

Koén Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

1980 29 32 25 14 24 30 32 38 34 25 28
1985 33 34 31 16 24 33 40 35 33 36 31
1987 29 32 25 13 24 31 32 36 34 28 26
1989 26 29 22 12 20 25 30 34 30 25 25
1991 26 28 23 16 21 26 28 32 27 27 27
1995 26 28 24 12 22 26 28 39 30 25 26
1997 27 29 26 13 21 25 30 40 31 27 25
1999 25 26 23 18 19 24 27 33 29 25 24
2001 26 28 24 14 18 24 29 39 34 24 25
2004 26 28 24 14 22 23 28 36 33 26 23
2005 24 26 23 14 20 21 26 34 29 25 22
2007 23 25 22 14 17 21 25 32 31 23 21
2009' 24 25 22 14 19 21 24 33 29 23 23
20117 22 24 20 15 18 19 22 30 29 21 21
2013" 21 23 20 -2 15 17 23 29 27 22 20
Léstid bland ldsare

av tidningen pa internet

2009 18 19 17 -2 18 18 17 223 208 17 19
2011 16 17 16 -2 16 17 15 203 183 16 17
2013 16 18 14 -2 14 16 18 17 18 16 16

Noter

1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
kunna skilja ut lastiden foér papperstidningen och lastiden pa inter-
net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser kvéllstidning
avser all lasning oavsett plattform.

2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner & mycket lagt.

3. Antalet svarspersoner ar mindre &n 100 och siffran bér tolkas med
forsiktighet
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Textmedier — kvallstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2013 (procent)

Kvallstidningslasaren

Flertalet kvéllstidningslasare haller sig till en tidning; 4 pro-
cent av befolkningen laser dock mer &n en kvéllstidning en
genomsnittlig dag.

11 procent av befolkningen dgnar som mest 15 minuter
at kvallstidningar en genomsnittlig dag och 13 procent agnar
langre tid at kvallstidningar. Bland dem som l&ser tidningen
mer an 30 minuter finns framfér allt de aldre.

46 procent av befolkningen l&ser kvéllstidning under en
genomsnittlig vecka. Veckoréckvidden é&r i stort sett lika hog
bland man och kvinnor. Bland 9 till 14-aringar ar andelen
"veckolasare” lagst, 24 procent. Bland medelalders och med-
elutbildade ar vekorackvidden drygt 50 procent. Bade totalt
och i de flesta grupper handlar det om relativt stabila monster
under det senaste decenniet.

Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller internetversion.

Procent
100 1
90
80 1
70 7
60 -
50 1
40
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20 -
10 4
0 \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Enbart en kvéllstidning Tva eller fler kvallsstidningar
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2013 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Enbart en kvéllstidning 21 23 20 9 19 27 21 21 20 26 21
Tva eller fler
kvallstidningar 4 4 3 - 2 4 5 3 3 4 5
Mindre &n % tim 11 11 11 5 12 19 11 7 7 13 13
Ya-Y2 tim 8 9 7 2 7 9 10 9 9 10 8
Y2-1 tim 4 5 3 - 1 4 5 6 5 5 4
Mer &n 1 tim 1 1 1 - 0 1 1 2 1 1 1
Genomsnittlig vecka 46 47 45 24 42 52 50 46 48 51 47

MepieNoTIser 1/2014, Nordicom-Sverige




c6

Textmedier — kvallstidning

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare’ 9-79 ar

en genomsnittlig dag 2013 (procent) Innehall bland lasare

Nyheter ar det mest lasta innehallet bland kvallstidningsla-

Procent sarna. Det géller saval inrikesnyheter (77 procent) som utri-
100 kesnyheter (72 procent). Sport och lokala nyheter ligger nagot
9 | lagre och lases av ca 55 procent av ldsarna en genomsnittlig
dag. Det ar i princip samma tidningsinnehall som prioriteras
80 bland lasare av morgontidningar.
70 | Kvinnor tar del av nojes- och kulturmaterial samt krénikor
i storre utstrdckning &n mén medan motsatt férhallande galler
60 - for sportnyheter. De flesta innehallskategorier lases i hogre
50 | grad av aldre an yngre.
Nar det géller innehall som ar unikt for nattidningar mérks
401 samma skillnader i lasning beroende pa kén. Kvinnor laser
30 om nodje, kandisar samt livsstilsrelaterat innehall i hdgre grad
an mén. Mén tar del av sport och webb-tv i kvéllstidningarnas
20 4 . - - . u . . N
natupplagor i hdgre utstrackning an kvinnor. Skillnader pa
10 | grund av i alder och utbildning &r mindre framtradande.
0 a
Inrikes- Utrikes- Sport Lokala Nojes-  Ekonomi-  Kultur- Ledare och Krénikor/ Annonser  Bilaga
nyheter  nyheter nyheter  material nyheter material  debatt bloggar Anmérkning
Med kvallstidning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
Lésare av Olika innehé"Skategorier bland Iésare1 9_79 él" pressen, GT och Kvallsposten, tryckt version eller fr o m 2006 inter-
netversion.
en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Inrikesnyheter 77 75 79 51 64 76 82 81 82 80 75
Utrikesnyheter 72 71 74 46 65 70 76 77 78 73 72
Sport 54 69 36 54 59 57 49 55 59 57 50
Lokala nyheter 53 51 55 43 48 46 52 65 67 54 48
Nojesmaterial 46 37 58 51 42 45 49 47 51 47 43
Ekonominyheter 40 42 38 24 31 35 40 53 47 40 39
Kulturmaterial 34 29 41 24 23 27 36 47 44 33 33
Ledare och debatt 31 30 31 27 19 23 30 45 36 30 30
Krénikor eller bloggar 28 24 34 22 19 23 30 38 36 28 27
Annonser 21 19 24 22 14 17 21 29 28 20 19 Not
Bilaga 14 12 15 19 7 9 13 22 18 13 12 1. Avser lasare av tryckt version och internetversion.

MepieNoTIser 1/2014, Nordicom-Sverige



€6

Textmedier — kvallstidning

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av tidningen
pa internet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
100
90 4
80 -
70 4
60
50 4
40
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20 |
10 A
0!

Sport, spel Noje, Film, musik Arbete, Livsstil® Resor Webb-tv Blogg Relationer,
vadslagning kandisar  annan kultur studier, dejting,
ekonomi karlek

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av tidningen
pa internet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kon Alder Utbildning

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Sport,spel,vadslagning 41 57 21 -2 52 43 39 32 333 45 40
Néje, kandisar 34 24 45 -2 39 41 28 19 323 34 34
Film, musik,
annan kultur 24 24 24 -2 28 27 22 17 293 24 23
Arbete,studier,ekonomi 24 29 19 -2 25 23 21 36 233 24 25
Livsstil' 22 14 31 -2 22 24 19 18 183 23 20
Resor 16 13 20 -2 18 13 21 16 233 17 14
Webb-tv 9 10 7 -2 16 9 8 2 108 9 8
Blogg 8 6 10 -2 14 9 5 3 83 8 6
Relationer, dejting, karlek 5 4 5 -2 8 5 5 1 103 5 3

Noter

. Har last material om mode, mat, vikt, halsa, boende, inredning, tek-

nik, prylar och trender.

. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.
. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bdr darfor tolkas

med forsiktighet.
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Textmedier — tidskrift

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Laser tidskrifter

33 procent av befolkningen laser minst en tidskrift en genom-
snittlig dag. Under slutet av 1990-talet minskade lasningen
av tidskrifter markbart. Under senare ar har andelen lasare
varit stabil pa strax under 35 procent en genomsnittlig dag.
Trenderna maste tolkas med viss forsiktighet eftersom tid-
skriftsmarknaden ar mycket heterogen och rymmer alltifran
traditionella veckotidningar och specialtidningar till sma fack-
tidskrifter. Det ar sannolikt att befolkningens bedémningar
paverkas av hur tidskriftsmarknadens karaktar férandras,
sarskilt genom att synen pa vad som &r en tidskrift forskjuts
da nya typer av tidningar tillkommer.

Totalt sett 1&ser kvinnor tidskrifter i stérre utstréackning
&n man (36 respektive 30 procent). Aldre &r 6verlag flitigare
lasare an yngre, h6g- och lagutbildade laser i stérre utstrack-
ning an personer med medelhdg utbildning. Ménstret mellan
de olika grupperna har i stort sett varit detsamma under de
senaste aren.

2 procent laser nagon tidskrift pa internet. Andelen lasare
av tidskrifter pa internet ar hogst bland hégutbildade och
bland heltidsarbetande, 4 procent (se nasta sida).

Procent
100
90
80
70 A
60 -
50 A
40 -
30
20 A
10 4
O i
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2013 (procent)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1994 51 51 52 36 44 49 57 60 51 48 67
1995 49 46 52 33 46 48 55 55 48 48 62
1997 47 44 48 39 38 43 51 59 48 43 55
1999 49 47 51 36 35 47 57 63 51 51 56
2001 47 43 51 40 38 44 53 55 49 43 55
2002 42 36 48 34 31 38 46 53 45 41 45
2003 43 39 47 46 28 39 47 52 44 39 48
2004 39 35 43 38 30 34 42 50 40 38 43
2005 41 37 45 36 36 38 44 48 43 40 45
2006 39 34 44 39 27 34 43 50 41 35 44
2007 40 35 44 31 23 36 45 53 45 36 45
2008 41 38 44 26 29 39 46 52 44 37 50
2009 36 31 41 29 23 33 38 51 42 31 41
2010 34 30 38 29 19 30 41 42 36 31 40
2011 34 30 37 28 20 30 37 46 37 29 39
2012 33 29 37 19 18 32 36 45 39 29 39
2013 33 30 36 21 16 27 37 47 35 29 40

Anmarkning

Tidskrift innefattar vecko-/mé&nadstidningar och special-/facktidskrifter.
Med vecko-/manadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen och ungdomstidningar som manadsutgivna magasin. Med speci-
al-/facktidskrifter avses tidskrifter inriktade pa fack- och yrkesomraden.
Specialtidningar ar tidskrifter inriktade pa ett eller nagra specialintres-
sen hos lasaren. Innefattar fr o m 2008 bade tryckt version och inter-
netversion.
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Textmedier — tidskrift

Andel som laser en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Tidskrift ~ Pappers-
(totalt) tidning  Néttidning

Tidskrift ~ Pappers-
(totalt) tidning  Néattidning

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 33 32 2 Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid' 31 29 4
A (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 32 31 1
Vuxna 18-79 ar 35 34 2 ..
Barn/ungdom 9-17 ar 19 17 2 Egna foretagare 32 81 !
Pensionarer 47 47 1
Kon  Man 9-79 ar 30 28 3 Studerande 21 18 8
. A Arbetslosa? 19 19 -
Kvinnor 9-79 ar 36 35 1
Man 18-79 &r 32 30 5 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 33 31 2
Kvinnor 18-79 ar 39 38 ) (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 35 34 2
. . Tre eller fler (18 ar och aldre) 27 26 2
Pojkar 9-17 ar 20 18 2
Flickor 9-17 ar 17 16 ! m Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 22 19 3
Ader 914 ar o1 19 ] Aldre vuxna (45-79 &r) 43 42 2
15-19 ar 15 12 3 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 30 28 3
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 28 27 3
20-24 ar 17 15 3
25-34 ?r 24 22 8 m En person 35 33 3
35-44 ar 29 28 3 .
45-54 &r 133 31 3 Tvé& personer 40 39 2
55-64 &r 41 40 > Tre personer 27 26 2
. Fyra personer eller fler 26 24 3
65-79 ar 47 46 1
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 35 35 0 Hemort (9-79 &) StOCK?OIm 8 8 8
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 33 32 1 M?Imo 34 33 2
Gymnasial utbildning < 2 ar 35 34 2 Gciteborg“ 35 32 3
Gymnasial utbildning > 2 ar 27 26 2 Storre stader 81 80 2
Hogskola/universitet < 3 ar 35 33 3 Pendiingskommuner 34 33 !
Hogskola/universitet > 3 ar 44 42 4 Glesbygdskommuner 36 3 !
Varuproducerande kommuner 29 29 1
Ovriga kommuner 35 34 2
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Textmedier — vecko-/manadstidning 25%

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent) .
Laser vecko- och
Procent 2 : :
ooen manadstidningar
90 Vecko- och manadstidningar &r den mest lasta delen av den
80 1 totala tidskriftsmarknaden. 25 procent av befolkningen I&-
ser nagon vecko- eller manadstidning en genomsnittlig dag.
70 A Aldre, lagutbildade och kvinnor uppvisar hégst andelar; 39
60 - procent av de aldsta, 30 procent av kvinnor och lagutbildade
laser nagon vecko- eller manadstidning en genomsnittlig dag.
501 Detta moénster har i stort sett varit detsamma sedan mitten
40 1 av 1990-talet. En vikande trend kan sarskilt noteras bland 15
304 till 24-aringar men en sadan ar aven markbar bland kvinnor.
En procent laser nagon vecko-/méanadstidning pa internet en
20 - genomsnittlig dag.
10 -
o0 Anmarkning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog Med vecko-/méanadstidningar avses savél den traditionella veckopres-
e 2 . s sen, herrtidningar och ungdomstidningar som populartidskrifter inrik-
Kén Alder Utbi Idnmg tade pa ett eller nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m
2008 bade tryckt version och internetversion.
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1981-2013 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
19817 23 15 31 29 24 16 20 39 27 19 13
1985’ 22 13 31 14 19 18 23 42 28 19 16
1989' 19 12 26 13 15 15 18 36 25 19 13
19917 18 10 26 13 15 14 19 31 23 18 12
1993’ 22 12 31 13 19 16 25 37 30 18 16
1995 31 23 38 24 29 28 30 45 34 29 32
1997 29 22 34 32 24 22 29 46 35 24 27
1999 31 25 37 29 25 25 33 47 37 30 29
2001 34 27 40 37 28 27 36 46 40 32 30
2003 31 24 37 44 20 24 32 42 37 26 28
2005 30 23 36 33 27 25 29 39 35 28 28
2007 30 23 36 29 19 24 30 44 37 26 30
2009 29 21 35 28 20 24 27 45 37 24 29 Not
2011 27 21 32 26 16 22 27 39 32 23 28 1. Fram till och med 1993 sades i intervjun att fragan gallde veckotid-
2012 26 21 31 16 14 24 27 38 34 23 29 ningar, fran och med 1994 har med tanke pa tidskriftsmarknadens
2013 25 20 30 19 13 18 26 39 30 23 27 forandring Aven manadstidningar explicit angivits i fragan.
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Textmedier — vecko-/manadstidning

Andel som laser en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Vecko-/manads- Vecko-/manads- Vecko-/manads- Vecko-/manads-
tidning (totalt) tidning pa internet tidning (totalt) tidning pa internet
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 25 1 Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid' 20 2
A (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 26 1
Vuxna 18-79 ar 26 1 ..
. Egna féretagare 22 0
Barn/ungdom 9-17 ar 17 1 -
Pensionarer 39 0
P X Studerande 14 1
Kén Méan 9-79 ar 20 1 .
. . Arbetslosa? 16
Kvinnor 9-79 ar 30 1
. . Vuxna i hushallet En person (18 ar och &ldre) 26 1
Méan 18-79 ar 21 1 X . . x
) . (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 26 1
Kvinnor 18-79 ar 32 1 . .
. A Tre eller fler (18 ar och aldre) 19 1
Pojkar 9-17 ar 18 1
Flickor 9-17 ar 16 1 .
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 15 2
T — . Aldre vuxna (45-79 ar) 33 1
Alder 9-14 ar 19 1 o .
15-19 &r 10 ) Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 20 1
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 18 1
20-24 ar 14 1
25-34 ar 15 2 T ——
. Hushall (9-79 ar) En person 28 1
35-44 ar 20 2 .
. Tva personer 31 1
45-54 ar 22 2
. Tre personer 19 0
55-64 ar 30 1
. Fyra personer eller fler 19 2
65-79 ar 39 1
T — Hemort (9-79 ar) Stockholm 23 2
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 31 - ( ) Malmé o4 ]
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 27 0 R
. o . Goteborg 25 2
Gymnasial utbildning < 2 ar 27 1 R .
. o . Storre stader 24 1
Gymnasial utbildning > 2 ar 21 1 .
" ) . . Pendlingskommuner 26 —
Hogskola/universitet < 3 ar 25 1
. . . . Glesbygdskommuner 27 -
Hogskola/universitet > 3 ar 29 2
Varuproducerande kommuner 24 1
Ovriga kommuner 27 1
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Textmedier — vecko-/manadstidning 36 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter)

Minuter
50 7

45
40
35
30
25
20
15 1
10

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2013 (minuter)

Lastid bland lasarna

Lasarna avsatter i genomsnitt 36 minuter at vecko-/manads-
press under en genomsnittlig dag. Lastiden &r langre bland
pensionarerna (43 minuter), men i 6vrigt ar aldersskillnaderna
inte stora. Lagutbildade laser langre &n medel- och hégut-
bildade vilket kan férklaras av aldersstrukturer i grupperna.

De senaste aren har lastiden legat pa samma niva med
sma fluktuationer mellan aren. Detta monster kan skonjas i
sa gott som alla grupper.

Anmarkning
Med vecko-/manadstidningar avses savél den traditionella veckopres-
sen och ungdomstidningar som populértidskrifter inriktade pa ett eller
nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m 2008 bade tryckt
version och internetversion.
Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
gardagen. Intervallen har sedan omraknats till genomsnittlig I&stid (se
Fakta om undersdkningen Mediebarometern).
Tabellen redovisar genomsnittlig l&stid bland dem som l&st vecko- eller
manadspress en genomsnittlig dag.
Observera att tabellen enbart baseras p4 dem som l&st en genomshnitt-
lig dag, vilket innebér att antalet svarspersoner ar relativt litet och att
siffrorna darfor bor tolkas med férsiktighet.

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
19862 32 28 34 25 29 26 32 44 38 30 22
19872 37 39 36 29 30 33 36 47 41 35 26
19882 30 28 31 23 24 27 29 39 35 24 28
19892 34 33 35 20 27 23 37 49 42 32 23
19912 27 23 29 19 23 27 30 29 30 25 28
19932 32 27 34 22 26 24 32 46 38 29 27
1995 34 32 35 24 33 29 34 44 38 31 35
1997 33 30 35 26 26 28 31 48 41 30 29
1999 32 32 33 23 26 31 31 44 36 33 32
2001 36 32 39 27 31 35 32 51 43 36 34
2003 34 35 34 29 36 27 35 43 38 36 30
2005 32 29 34 26 27 27 33 44 36 33 30
2007 32 29 34 23 28 28 30 43 38 32 30
2009 35 32 36 24 32 28 37 42 40 36 33
2011 34 33 35 26 28 29 33 44 43 33 32
2012 36 34 37 24 29 28 33 46 45 36 34
2013 36 34 37 23 30 28 35 43 39 36 36

Noter

1. Fragorna om lastid bygger frdn och med 2009 pa tva fragor for att
kunna skilja ut lastiden fér papperstidningen och lastiden pa inter-
net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser vecko-/ma-
nadstidning avser all 1asning oavsett plattform.

2. Fram till och med 1993 sades i intervjun att fragan gallde veckotid-
ningar, fran och med 1994 har med tanke pa tidskriftsmarknadens
férandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.
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Textmedier — vecko-/manadstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2013 (procent)

Procent
100

90 1
80 1
70
60 -
50 -
40 4
30 -
20 |
10 1

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Kén Alder

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka/manad 2013 (procent)

Lag Mellan Hog
Utbildning

Lasning av vecko-
och manadstidningar

Ungefar hélften av befolkningen laser nagon vecko- eller ma-
nadstidning under en genomsnittlig vecka. | relation till hur
ofta dessa tidningar utkommer ligger rackvidden pa en jam-
forelsevis hog niva. Det ar betydligt fler kvinnor, 54 procent,
som l|&ser vecko- och manadstidningar &n mén, 41 procent.
Aldre, 61 procent, &r flitigare lasare &n barn och unga, 32
respektive 29 procent.

Lasarna haller sig normalt till enbart en vecko- eller ma-
nadstidning en genomsnittlig dag, det ar endast 4 procent av
befolkningen som laser eller tittar i fler &n en tidning.

12 procent av befolkningen &gnar vecko- eller manadstid-
ningarna som mest 30 minuter och 13 procent laser en vecko-
eller manadstidning i mer &n 30 minuter en genomsnittlig dag.
De som avsatter en timme eller mer &r fa. De &ldre och lag-
utbildade utmarker sig ndgot genom att i stérre utstrackning
agna mer tid at vecko-/manadstidningar &n andra grupper.

Andelen som nagon gang per méanad laser nagon vecko-
eller manadstidning ligger i flertalet grupper 6ver 70 procent.
Undantaget ar mannen (67 procent) och barn och ungdomar
(52 respektive 59 procent). Hogst ar andelen bland pensio-
néarer (80 procent).

Kon Alder Utbildning

Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Genomsnittlig dag
Enbart en vecko-/
manadstidning 22 18 26 19 12 16 22 33 26 20 23
Tva vecko-/
manadstidningar 3 2 3 0 0 1 3 5 3 2 3
Tre eller fler 1 1 1 0 0 1 1 1 0 0 1
Mindre &n % tim 12 10 15 15 8 11 14 14 13 11 13
Y-1 tim 10 8 12 4 4 5 10 19 13 9 12
Mer an 1 tim 3 2 3 1 1 1 3 5 3 3 3
Genomsnittlig vecka 47 41 54 32 29 43 52 61 52 47 52
Genomsnittlig manad 73 67 78 52 59 74 77 80 73 73 79

Anmarkning
Med vecko-/méanadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen och ungdomstidningar som populértidskrifter inriktade pa ett eller
nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m 2008 bade tryckt
version och internetversion.
Lastiden &r baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en upp-
skattning av sin lastid under gardagen.
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Textmedier — vecko-/manadstidning

Lasare av olika vecko-/manadstidningar 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2013 (procent)

Procent
100 -

90
80
70 4
60
50
40
30 4
20 -
10 -

2 1 1

Lasning av olika
vecko-/manadstidningar

27 procent av befolkningen har last specialmagasin en ge-
nomsnittlig vecka och nagot farre, 18 procent, har last vecko-
tidning. L&sning av veckotidningar &r betydligt hégre bland
kvinnor, 27 procent, &n méan, 9 procent. Veckotidningslas-
ningen ar aven hégre bland aldre an yngre och hdgre bland
lagutbildade &n hogutbildade. Specialmagasinen uppvisar ett
narmast omvant monster. Har ar det man och hégutbildade
som ar éverrepresenterade bland ldsarna.

0 -

Vecko-/manads-
tidning totalt album tidning

Specialmagasin

Veckotidning

Ungdomstidning Serietidning-/ Annan

Lasare av olika vecko-/manadstidningar 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2013 (procent)

Kon Alder Utbildning Noter

Typ av tidning Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog 1. Med specialmagasin avses magasin med inriktning pa: sport, motion,
Specialmagasin’ 27 28 o5 8 15 31 31 31 20 26 35 halsa, friluftsliv, resor, tradgard, mat, barn, data, IT, motor, teknik,

S, kultur, musik, vetenskap, historia, ekonomi, samhalle, politik, livsstil/
Veckotidning 18 9 27 5 7 1 21 32 29 20 16 magasin for kvinnor, damtidning och livsstil/magasin fér mén.
Ungdomstidning® 2 1 3 15 3 2 1 0 0 1 1 2. Med veckotidning avses familjetidning, kéandistidning och annan
Serietidning-/album 1 1 0 3 0 0 0 0 0 0 0 veckotidning. o o

. 3. Med ungdomstidning avses tjejtidning med inriktning p4 mode, tren-

Annan tidning 1 1 1 - 1 1 1 1 1 1 1 der eller skdnhet och barn och ungdomstidning.
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Textmedier — vecko-/manadstidning

Anskaffning av vecko-/manadstidningar bland dem som ldst nagon
vecko-Imanadstidning 9-79 ar den senaste veckan 2013 (procent)

Procent
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3

2

2 1

3
e

Gratis-
exemplar

Last pa
internet

Last pa Last hos
bibliotek bekant/slékting

Annat satt

Anskaffning av vecko-/manadstidningar bland dem som ldast nagon
vecko-/manadstidning 9-79 ar den senaste veckan 2013 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Anskaffning

Flertalet 1asare av vecko-/manadstidningar prenumererar pa
en tidning (60 procent) eller kdper den i en kiosk/affar (17
procent). Det &r framfor allt mellan olika aldergrupper som
skillnader syns mellan prenumeration och [6snummerkop.
Prenumeration ar klart vanligare bland pensionérer (74 pro-
cent), bland dem ar andelen I6snummerkdpare endast 12 pro-
cent. | aldersgruppen 15 till 24 ar ar andelarna relativt jamna
mellan I6snummerkdpare och prenumeranter (36 respektive
31 procent). Kvinnor képer [6snummer i stérre utstrackning
an man. Andelarna har varit relativt stabila under de senaste
aren men en viss nedgang fér prenumeration kan noteras
bland unga vuxna.

Andelen som har last en vecko-/manadstidning som lanats
av en bekant eller slékting &r 6 procent medan 4 procent har
tillgang till tidningen pa arbetet.

Forhallandevis fa personer uppger att de haft tillgang till
tidningen i ett vantrum, fatt ett gratisexemplar eller 1ast pa
bibliotek. Vecko-/manadstidningar pa internet spelar &n sa
lange en mycket blygsam roll.

Anmarkning
Med vecko-/ménadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen och ungdomstidningar som populértidskrifter inriktade pa ett eller
nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar bade tryckt version och
internetversion.

Anskaffning bland ldsare

Prenumeration i hemmet 60 63 58 57 36 51 60 74 64 56 62
Kopt i kiosk/affar 17 14 20 26 31 22 15 12 14 19 16
Lanat av bekant/sléakting 6 3 8 1 7 7 7 5 8 7 5
Pa arbetet 4 3 4 1 5 7 5 0 3 5 4
Last i vantrum 3 3 3 1 3 2 5 3 3 3 3
Gratisexemplar 2 3 2 2 4 3 2 1 1 2 3
Internet 2 3 1 4 2 3 2 1 1 2 2
Last pa bibliotek 1 1 1 1 1 2 1 2 1 1 2
Last hos bekant/slakting 1 1 1 1 3 2 1 1 3 1 1
Annat satt 2 3 2 2 5 1 3 2 2 3 2
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Textmedier — special-/facktidskrift 11%

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent) Liser special
-
ooy och facktidskrifter
90 - 11 procent av befolkningen l&ser en genomsnittlig dag nagon
80 1 special- eller facktidskrift. L4sningen &r mest utbredd bland
medelalders personer och pensionéarer. Andelen lasare ékar
70 A med utbildning, 18 procent av alla hogutbildade laser nagon
60 - special- eller facktidskrift en genomsnittlig dag jamfért med
7 procent bland de lagutbildade.
501 En péafallande nedgéng i lasningen under det senaste
40 - decenniet kan noteras men synes nu har stabiliserats kring
11 procent. Det har framst varit medel- och hégutbildades
30 A ao . . . .
lasning av special- och facktidskrifter en genomsnittlig dag
20 " 13 12 15 13 18 som har minskat, vilket sannolikt kan férklaras av en 6ver-
10 | 9 7 9 gang till anvandning av kunskaps- och informationsférmedling
0 2 4 pa internet.
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Koén Alder Utbildning Anmarkning
Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
" o PPIT rkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1981-2013 (procent) fyrom D o T L P
Ar 2001 utokades svarsalternativen pa frdgan om vecko/ménadstid-
Kon Alder Utbildning ningar ytterligare. Detta har sannolikt paverkat den uppgivna lasningen
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 1524 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hog QY qEEshl s de s i
1981 22 26 16 12 18 26 27 12 16 24 39
1985 26 32 20 6 25 32 32 17 23 28 44
1989 24 29 19 9 22 25 33 18 21 23 36
1991 26 30 22 12 21 31 30 20 19 30 43
1993 28 34 23 13 25 29 36 22 22 30 43
1995 29 34 24 10 26 31 36 23 22 29 47
1997 26 31 23 12 19 28 33 24 21 26 41
1999 28 31 25 10 18 30 36 29 24 31 41
2001° 21 24 19 6 16 24 27 18 16 20 35
2003! 19 21 17 6 10 20 24 18 13 19 28
2005’ 17 18 16 6 12 18 22 15 12 18 25
2007° 15 17 13 3 5 15 21 17 11 14 24
2009’ 12 15 10 1 4 13 16 14 9 10 19 Not
201" " 13 9 3 5 12 14 13 8 9 17 1. | frageformuleringen har sedan 2001 ingétt fortydliganden nar det
2012! 11 13 10 3 5 13 15 12 7 9 17 géller typ av vecko-/ménadstidning vilket sannolikt har bidragit till en
2013! 11 13 9 2 4 12 15 13 7 9 18 uppgiven minskad anvandning av special-/facktidskrifter.
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Textmedier — special-/facktidskrift

Andel som laser en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Special-/facktidskrift Special-/facktidskrift Special-/facktidskrift Special-/facktidskrift
(totalt) pa internet (totalt) pa internet
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 11 1 Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid' 15 2
. (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 10 0
Vuxna 18-79 ar 13 1 ..
. Egna féretagare 13 1
Barn/ungdom 9-17 ar 2 1 -
Pensionarer 12 0
7 . Studerande 8 2
Kén Méan 9-79 ar 13 2 ..
) . Arbetslosa® 3 -
Kvinnor 9-79 ar 9 1
. . Vuxna i hushallet En person (18 ar och &ldre) 10 1
Méan 18-79 ar 15 2 . . A .
) . (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 12 1
Kvinnor 18-79 ar 11 1 . «
. A Tre eller fler (18 ar och aldre) 10 1
Pojkar 9-17 ar 3 1
Flickor 9-17 ar 1 0 T E———
: Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 8 2
Ader  9-14 ar 5 0 Aldre vuxna (45-79 ar) 14 1
15-19 &r 4 5 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 13 1
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 13 1
20-24 ar 4 1
25-34 ar 11 2 T ——
. Hushall (9-79 &r) En person 10 1
35-44 ar 13 1 .
. Tva personer 13 1
45-54 ar 14 1
. Tre personer 12 1
55-64 ar 16 1
. Fyra personer eller fler 9 1
65-79 ar 13 1
T T — Hemort (9-79 ar) Stockholm 15 2
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 6 0 ( ) Malmé 14 1
16-79 ar Férgymnasial utbildning 9-10 ar 9 0
( ) d ) o 9 A Géteborg 13 2
Gymnasial utbildning < 2 ar 11 1 R .
) o . Storre stader 9 1
Gymnasial utbildning > 2 ar 8 1 )
. . . X Pendlingskommuner 11 1
Hogskola/universitet < 3 ar 14 1
R . ) . Glesbygdskommuner 12 1
Hogskola/universitet > 3 ar 21 2
Varuproducerande kommuner 9 0
Ovriga kommuner 11 1
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Textmedier — special-/facktidskrift 30 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter) Listid bland lisarna
Minuter « . . . N .
50 - Den som laser special- och facktidskrifter avsatter i genom-
snitt 30 minuter &t dessa en genomsnitt dag. Aldre agnar
457 nagot mer tid &t Iasning &n yngre men i stort ar skillnaderna
40 mellan olika gruppers lastid marginell.
| Det har varit sma variationer i den totala l&stiden under
35 32 aren.
30
25 | Anmarkning
20 1 Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
15 A fr o m 2008 bade tryckt version och internetversion.
] Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
10 hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
54 gardagen. Intervallen har sedan omréknats till genomsnittlig lastid (se
_3 ] ] Fakta om undersdkningen Mediebarometern).
0- N K . . Tabellen redovisar genomsnittlig I&stid bland dem som last special- el-
Totalt Méan Kvinnor 9-14% 15-24 25-44 45-64 65-79 L4dg Mellan Hég ler fackpress en genomsnittlig dag.
Kén Alder Utbildning Observera att tabellen enbart baseras pa dem som last en genomsnitt-
lig dag, vilket innebar att antalet svarspersoner ar relativt litet och att
2 adl = 2 seel: A siffrorna darfor bér tolkas med férsiktighet.
Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2013 (minuter) ¢

Kon Alder Utbildning

Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1986 31 32 29 25 27 30 31 41 33 30 30
1987 31 32 31 35 27 30 33 37 31 29 34
1989 27 29 25 22 28 26 29 28 26 27 30
1991 28 30 24 18 32 26 30 27 27 28 29
1993 27 29 25 21 27 27 28 31 28 28 27
1995 28 29 27 32 32 26 27 34 27 27 30
1997 30 34 27 26 29 32 28 37 30 32 31
1999 28 28 29 18 23 28 28 37 30 26 31 Noter

2
20012 26 27 24 25 19 23 26 34 27 23 27 1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
2003 26 27 25 24 28 25 25 30 29 26 25 kunna skilja ut lastiden for papperstidningen och lastiden pa inter-
20052 23 24 24 20 22 22 23 27 23 24 24 net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som I4ser special-/fack-
20072 29 30 28 3 29 30 26 35 31 29 28 tidskrift avser all Iasning oavsett plattform.

2 3 2. | frageformuleringen har fr o m 2001 ingéatt fortydliganden nar det
2009 28 29 27 _ 24 28 27 31 25 29 29
20112 o8 o8 27 3 2o 23 30 30 27 24 29 galler typ av vecko-/manadstidning vilket sannolikt har bidragit till en

- uppgiven minskad anvandning av special-/facktidskrifter.

281 iz ig i? 22 - Z 26 s 22 2; gg 34 s gg 2; 3. Siffran redovisas inte da antalet svarspersoner ar mycket lagt.
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Textmedier — special-/facktidskrift

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2013 (procent)
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Totalt Mé&an Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Kén Alder

Utbildning

Lasning 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka/manad 2013 (procent)

Lag Mellan Hoég

Lasning av special-
och facktidskrifter

Drygt en fjardedel av befolkningen laser eller tittar i minst na-
gon special- eller facktidskrift en genomsnittlig vecka. Bland
personer mellan 45 och 64 ar och bland hégutbildade ar
andelen "veckolasare” 36 respektive 39 procent.

Flertalet special- och tidskriftslasare tittar i enbart en tid-
skrift en genomsnittlig dag. 8 procent av befolkningen laser
special- och facktidskrifter som mest 30 minuter en genom-
snittlig dag medan 4 procent laser mer &n 30 minuter.

Andelen lasare av minst en tidskrift under en manad ar
52 procent. Variationerna mellan olika grupper ar stora — fran
14 procent i aldersgruppen 9 till 14 ar till 67 procent bland
de hdgutbildade.

Anmarkning
Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
fr o m 2008 bade tryckt version och internetversion.
Lastiden &r baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en upp-
skattning av sin lastid under gardagen.

Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég

Genomsnittlig dag

Enbart en special-/

facktidskrift 10 12 9 2 4 10 14 12 6 8 16
Tva eller fler special-/

facktidskrifter 1 1 1 - 0 1 1 1 0 1 2
Mindre an % tim 8 9 7 1 3 9 10 7 4 6 12
¥-1 tim 3 3 3 0 0 2 4 5 2 2 4
Mer an 1 tim 1 1 0 - 0 1 1 1 1 1 1
Genomsnittlig vecka 27 29 25 5 12 30 36 29 20 23 39
Genomsnittlig manad 52 53 50 14 33 59 63 53 43 50 67
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Textmedier — special-/facktidskrift

Lasare av olika special-/facktidskrifter 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2013 (procent)

Lasning av
olika tidskriftstyper

Special- och facktidskriftsmarknaden rymmer bland annat
tidskrifter som &r inriktade pa olika yrkesomraden, de nagot
bredare organisations- och medlemstidskrifterna, fackfor-
bundstidningarna samt vetenskapliga tidskrifter. Aven kund-
och personaltidningar ingar har. Yrkes-/branschtidningarna
har storst veckorackvidd, 7 procent. | aldersgruppen fran 45
till 64 ar och bland hogutbildade ar veckoréackvidden hogst,
11 procent.

Aven organisations- och medlemstidskrifter, fackférbunds-
tidningar och vetenskapliga tidskrifter lases i nagot hogre
omfattning bland hégutbildade.

Procent
100 +
90 -
80 -
70 |
60 -
50 4
40
30 - 27
20 -
10 - 7 6 5 5 3
0 I T s 2 1 —
Special-/fack- Yrkes-/bransch- Organisations-/  Vetenskaplig  Fackférbunds- Kundtidning  Personaltidning Annan typ
tidskrift totalt tidning medlemstidskrift tidskrift tidning av tidskrift
Lasare av olika special-/facktidskrifter 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2013 (procent)
Kon Alder Utbildning
Typ av tidskrift Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Yrkes-/branschtidning 7 9 6 0 3 9 11 6 4 6 11
Organisations-/
medlemstidskrift 6 5 7 1 2 7 7 7 5 4 9
Vetenskaplig tidskrift 5 6 4 2 3 6 6 6 4 3 8
Fackférbundstidning 5 4 5 - 1 6 6 5 3 4 7
Kundtidning 2 1 2 1 1 2 2 2 1 1 2
Personaltidning 1 1 1 - 0 1 2 1 1 1 1
Annan typ av tidskrift 3 4 3 1 2 3 4 5 3 3 5
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Textmedier — annonsblad/direktreklam

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Laser
annonsblad/direktreklam

Befolkningens lasning av annonsblad och andra reklamme-
dier &r svarbeddémd, eftersom omradet &r mycket heterogent
och kategorierna inte alltid entydiga. | den gruppering som
gjorts dominerar direktreklam (34 procent) tilsammans med
lokala annonsblad (29 procent). Adresserad reklam nar 13
procent av befolkningen en genomsnittlig dag.

Overlag ar rackvidden hégre bland kvinnor &n mén, dven
om skillnaderna ofta &r relativt sma. | fraga om alder finns
en tendens att rackvidden ar hégre bland personer éver 25
ar &n bland barn och ungdomar. Fér utbildning finns inget
entydigt rdckviddsménster.

Definitionsproblem gor det nagot osékert att bedéma
rackvidden fér reklammedier 6ver tid.

Procent

100 7

90 -

80 -

70 1

60 1

50 -

40 |

801 24

20 16

12
0 i
Annonsblad Direktreklam Reklam fran stora Adresserad Annan form
affarskedjor och reklam av direktreklam
lokala handlare
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Annonsblad (lokalt) 30 27 32 12 24 29 33 35 32 31 32
Direktreklam 34 31 38 22 26 35 36 41 41 35 35

Reklam fran stora

affarskedjor och

lokala handlare 29 26 32 19 20 28 31 36 36 30 29

Adresserad reklam 13 11 14 7 10 15 13 14 14 12 14

Annan form av

direktreklam 5 5 5 1 6 6 5 4 5 5 5
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Textmedier — reklam

Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2004-2013 (procent)

Procent

100 7
90 1
80 |
70
60 -
50 1
40 1
30
20 -
104

Reklam i olika medier

Andel av befolkningen som tar del av nagon reklam i tv en
genomsnittlig dag ar 38 procent. 31 procent har tagit del av
minst ndgon annons i morgonpressen. Fér bade tv och mor-
gonpress kan en viss nedgang noteras for de senaste aren.

Det ar betydligt farre som tar del av reklam i radio och
kvéllspress 15 procent och veckotidning/magasin 4 procent.
Andelen som tagit del av reklam via Facebook &r 19 procent
2013.

Anmarkning
..itabellen innebar att nagon fraga om det mediet inte stalldes det aret.

0

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Radio
Facebook

Tv Morgontidning
Kvallstidning Veckotidning eller magasin

Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2004-2013 (procent)

Veckotidning

Tv Morgontidning Radio Kvallstidning eller magasin Facebook
2004 58 47 24 12 10
2005 56 51 26 15 13
2006 57 53 25 18 14
2007 58 52 28 18 16
2008 59 51 27 18 15
2009 52 46 22 18 11
2010 51 40 20 17 8
2011 45 40 19 18 8 .
2012 37 33 16 15 7 17
2013 38 31 15 15 4 19
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Textmedier — reklam

Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar

en genomsnittlig dag 2013 (procent) Reklamanvandarna
Tv-reklamen &r relativt jAmt uppméarksammad i olika grup-
Procent per medan andelen som tar del av reklam i morgontidningar
100 Okar med alder.
9 | Reklam i radio nar framst 25 till 44-aringarna, 20 procent,
detsamma galler fér reklam i kvéllstidningen, 22 procent. An-
80 delen som tagit del av reklam pa Facebook ar hégst bland
70 1 ungdomar, 42 procent.
60 Fler kvinnor &n méan uppger att de tar del av reklam i tv,

morgontidningar, Facebook och bloggar medan motsatt for-
50 4 hallande galler for kvallstidningen. Utbildningsniva har liten
betydelse vad galler andelen som tar del av reklam i traditio-

401 nella medier. Att andelen med medelhdg och hég utbildning
30 ar dverrepresenterad bland de som tagit del av reklam via
20 | Facebook forklaras av aldersstrukturen bland dem som tar
del av de sociala natverken.
10 -
0
Tv Morgon-  Kvalls- Radio Vecko- Facebook Video-  Spotify Blogg Annat
tidning  tidning tidning klipp eller socialt
eller Itunes medium
magasin

Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Tv 38 38 37 32 36 36 40 39 41 41 36
Morgontidning 31 28 33 6 13 29 39 41 36 30 37
Facebook 19 16 22 15 42 32 14 3 7 22 21
Kvéllstidning 15 16 13 2 14 22 16 12 13 17 17
Radio 15 16 15 10 14 20 16 13 14 18 16
Veckotidning eller magasin 4 3 6 0 2 4 6 6 4 5 5
Videoklipp 4 5 4 10 13 5 1 1 1 5 3
Blogg 3 1 4 2 8 4 1 0 1 3 2
Spotify eller Itunes 3 3 3 8 10 2 1 0 1 3 2
Text-tv 2 3 2 1 1 3 2 4 4 3 2
Annat socialt medium 2 2 2 2 7 4 1 0 1 3 3
Bio 0 0 0 0 1 0 0 1 0 1 0
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Textmedier — bok

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2004-2013 (procent)
Bok
Procent . .

100 - Trots en 6kad tillgang till I&s- och surfplattor samt mp3-spela-
re ar lasning av tryckt bok fortfarande det i sarklass vanligaste

90 1 sattet att ta del av bocker pa. Alternativa plattformar uppvisar
80 - fortfarande en lag andel lIasare en genomsnittlig dag. Ande-
7 len som lyssnar pa ljudbok en genomsnittlig dag har legat pa

3 procent de senaste aren och andeler] som laser en e-bok
60 - har 6kat nagot fran 0,4 till 1,2 procent. Okningen ligger inom
felmarginalen. En genomsnittlig vecka lyssnar 6 procent till

50 4
en ljudbok och 2 procent laser en e-bok.
40 -
30 A .
Anmérkning
20 1 Med bocker avses savél skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
10 | och larobdcker; tryckt bok, ljudbok och e-bok.
0 I T I I
2010 2011 2012 2013
Bok (totalt) Ljudbok Bok pa papper E-bok
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)
2010 2011 2012 2013

Bok (totalt) 36 36 34 34
Bok pa papper 33 33 31 30
Ljudbok 3 3 3 3
E-bok 0 0,5 1 1
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2013 (procent)

Procent
80 -

70
60 -
50 -
40 4
30 -
20 4
10 -

3 1

0
Bok (totalt) Bok pa Ljudbok E-bok Bok (totalt) Bok pa Ljudbok E-bok
papper papper

En genomsnittlig dag En genomsnittlig vecka

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2013 (procent)

Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég

Genomsnittlig dag

Bok (totalt) 34 28 39 53 29 29 30 37 23 27 38

Bok pa papper 30 24 36 51 28 25 25 34 20 23 34

Ljudbok 3 3 3 2 1 4 4 3 3 3 4

E-bok 1 1 1 0 1 2 1 1 0 1 2

Genomsnittlig vecka

Bok (totalt) 54 46 61 81 52 49 50 54 36 44 61 N .

Bok pa papper 48 41 56 79 48 43 43 50 32 39 55 Anmarkning

Ljudbok 6 6 6 2 4 7 8 5 5 7 7 Med bécker avses savél skén- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
E-bok 2 3 1 0 3 3 3 1 1 2 3 och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.
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Textmedier — bok

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent) Liser bécker
Procent Andelen lasare en genomsnittlig dag uppgar till 34 procent.
1007 Skillnaderna mellan kdnen ar pafallande. 39 procent av kvin-
90 norna laser ndgon bok en genomsnittlig dag medan ande-
len bland méan ar 28 procent. | barngruppen, 9 till 14 ar, ar
801 bokléasning mer utbredd an i nagon annan aldersgrupp, 53
701 procent. Bland pensionarer ar andelen boklésare nagot hogre
60 1 an bland ungdomar och medelalders. Hogutbildade &r flitigare
53 boklasare &n andra grupper, 38 procent har last eller tittat i
501 en bok en genomsnittlig dag medan motsvarande siffra for
40 1 lagutbildade ar 23 procent.
Andelen som tagit del av ljudbok uppgar till 3 procent en
301 genomsnittlig dag. Rackvidden for e-bok ar &nnu begransad.
20 Under det senaste decenniet har den totala boklasningen
104 varit relativt stabil.
0 |
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég Anmarkning
Kén Alder Utbildning Med bécker avses saval skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2013 (procent)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1979' 29 26 33 50 31 28 25 23 16 33 56
1981" 29 26 33 51 36 28 24 19 16 34 46
1985' 31 27 35 54 43 31 21 18 17 35 48
1989° 31 25 38 46 35 33 25 25 19 33 44
1991" 32 28 35 53 41 32 21 25 21 32 43
1993 31 26 37 51 37 31 25 26 20 28 46
1995 44 38 50 74 56 41 35 32 27 43 58
1997 38 31 43 63 47 37 32 29 22 35 52
1999 37 31 44 62 43 35 30 32 24 29 46
2001 38 33 43 62 45 37 31 36 23 33 47
2003 35 27 42 55 40 32 33 28 19 30 45
2005 38 32 44 59 39 34 37 37 25 30 49 Noter
20072 38 30 45 60 39 33 36 36 24 31 45 1. Fram till och med 1993 gallde fragan boklasning i allménhet, fran
20092 36 28 43 59 40 35 31 34 29 30 43 och med 1994 nhar det i fragan angivits att &ven skolbocker och
20112 36 29 43 62 37 30 32 36 25 27 41 ) ﬁcl"'“e“’"‘“rgngﬁ“ e cordes 2006 eft fortvdlicande for it b
20122 34 27 41 57 34 30 30 36 20 27 40 ' at{i?;’;‘l’j’;‘ d-(())c:s:erj:c?kgi]r%é?s ett fortydligande for att betona
20132 34 28 39 53 29 29 30 37 23 27 38 ’
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Textmedier

Andel som laser en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Bok Bok pa Bok Bok pa
(totalt) papper  Ljudbok E-bok (totalt) papper  Ljudbok E-bok
Totat  Totala befolkningen 9-79 ar 34 30 3 1 Sysselsattning  Forvérvsarbetar heltid 27 22 4 2
. (16-79 ar) Foérvarvsarbetar deltid’ 35 30 5 1
Vuxna 18-79 ar 32 28 3 ..
Barn/ungdom 9-17 ar 47 46 1 0 Egna foretagare 27 24 8 !
Pensionarer 36 33 3 1
Kén  Man 9-79 &r 28 24 3 1 Studerande % 3 ! 2
) . Arbetsldsa? 24 22 1 1
Kvinnor 9-79 ar 39 36 1
Man 18-79 &r o5 o1 5 5 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 35 31 4
Kvinnor 18-79 ar 38 34 5 ) (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 34 30 3 1
. A Tre eller fler (18 ar och aldre) 31 28 3
Pojkar 9-17 ar 45 43 2 0
Flickor 9-17 ar %0 49 ! 1 Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 28 26 0 1
Ader 914 ar 53 51 5 0 Aldre vuxna (45-79 &r) 30 26 3 2
15-19 &r 31 30 0 ) Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 34 30 4 1
. Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 27 24 3 1
20-24 ar 28 26 1 1
ig:ii Z:: gi 22 : Z Hushall (9-79 ar) En person 34 30 4 1
45-54 &r o7 o0 4 ) Tva personer 34 30 3 1
. Tre personer 31 27 3 2
55-64 ar 33 28 5 1
6579 ar 37 3 3 ! Hemort (979 ar) Stockholm 38 34 3 2
Utbildnin Férgymnasial utbildning < 9 ar 22 18 3 0 Maimo 38 87 ! !
(16-79 ég Férizmnasial utbildninj 9-10 &r 26 23 3 0 Gf:J.teborg“ 1 36 8 2
Gymnasial utbildning < 2 ar 28 25 3 1 Storre' stader 35 81 8 !
Gymnasial utbildning > 2 ar 26 23 3 1 Pendiingskommuner %0 27 2 !
Hogskola/universitet < 3 ar 35 31 3 2 Glesbygdskommuner 82 27 4 !
Hogskola/universitet > 3 ar 41 36 4 2 Yaruproducerande kommuner 28 26 8 !
Ovriga kommuner 28 25 4 0
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Textmedier — bok

58 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter)

Minuter
100 ¢

90
80 1
70 -
60 -
50 4
40 4
30 -
20 A
10 -

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Koén Alder

Lag Mellan Hoég
Utbildning

Lastid bland lasare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2013 (minuter)

Lastid bland lasarna

Lastiden bland dem som l&ser eller lyssnar pa minst en bok
ar 58 minuter en genomsnittlig dag. Lastiden varierar férhal-
landevis lite mellan olika grupper av befolkningen. Skolbarn
9 till 14 ar, som alltsa i storre utstrackning &n andra grupper
laser bocker, avséatter dock kortare tid for boklasning.

Lastiden har minskat nagot bland barn och unga under
senare ar, men i ovrigt a&r monstret mellan olika grupper i
stort sett stabilt.

Anmarkning
Med bécker avses saval skén- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.
Lastiden &r baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
gardagen. Intervallen har sedan omréknats till genomsnittlig lastid (se
Fakta om undersdkningen Mediebarometern).
Tabellen redovisar genomsnittlig lastid bland dem som l&st bocker en
genomsnittlig dag.

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
19862 68 68 69 46 82 71 64 65 64 79 71
19872 64 62 65 44 72 62 70 72 60 76 66
19892 61 58 64 41 68 63 69 59 68 57 70
19912 58 64 53 46 72 53 52 68 49 58 74
19932 59 60 58 42 75 57 57 61 58 57 66
1995 64 59 68 51 89 60 57 65 64 68 68
1997 61 57 64 51 72 60 57 69 67 61 61
1999 55 54 56 37 76 54 56 59 59 52 62
2001 62 57 66 52 77 60 58 66 56 64 65
2003 55 54 57 44 61 56 56 62 59 57 58
2005 56 51 58 34 59 56 56 67 62 55 60
20072 51 50 51 35 51 48 51 68 60 50 54
2009%4 58 56 59 42 70 56 57 65 68 61 59
201134 56 53 58 38 71 57 56 57 57 60 60
201234 55 51 57 37 65 53 52 64 61 61 56
2013%* 58 57 59 35 66 57 59 65 63 63 61

Noter

. Den genomsnittliga lastiden bland dem som léser bécker.

2. Fram till och med 1993 géllde fragan boklasning i allmanhet, fran
och med 1994 har det i fragan angivits att aven skolbdcker och
facklitteratur ingar.

3. | frigan om boklésning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
att aven ljud- och e-bok ingar.

4. Tiden for boklasning bygger fran och med 2009 pa tva fragor for

att kunna skilja ut tiden for lasta bdcker och bécker man lyssnat till.

Fragorna har ocksa utdkats med ett intervall fér att kunna fanga in

den langre tiden fér bécker man lyssnat till.

-y
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2013 (procent) . . .
Lasning av bocker
Prfggrjt 54 procent av befolkningen mellan 9 och 79 ar laser bocker
under en genomsnittlig vecka. Ménstret i olika grupper liknar
901 81 i hég grad det som géller en genomsnittlig dag. vilket ger en
80 - antydan om att boklasning ofta &r en vana. Andelen "vecko-
lasare” ar férhallandevis stabil 6ver tid.
707 "Veckolasning” &r mer utbredd bland de yngsta (81 pro-
60 - cent) samt bland kvinnor och hégutbildade (vardera 61 pro-
50 | cent). 3 procent av befolkningen tar del av mer &n en bok en
genomsnittlig dag. En generell minskning kan noteras for de
40 1 senaste aren.
30 1 Omkring en fjardedel av befolkningen &gnar bécker som
mest en timme en genomsnittlig dag och 10 procent laser
201 mer an en timme. Bland dem som &gnar en timme eller
10 - mer at boklasning &r pensionarer och hégutbildade nagot
0. dverrepresenterade.
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning Anmarkning
Med bocker avses saval skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent) och larobocker, tryckt bok, fjudbok och e-bok. o
Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
. o o hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
Kén Alder Utbildning gardagen.
Totalt Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Enbart en bok 31 26 36 50 25 26 28 36 22 25 35
Tva bocker 2 1 2 2 3 2 2 1 1 1 2
Tre eller fler 1 0 1 1 1 2 0 0 0 0 1
Mindre &n % tim 9 8 10 25 6 9 7 7 5 7 10
Y2-1 tim 14 12 16 23 13 12 13 16 9 11 16
1-2 tim 7 6 9 3 5 6 8 11 7 7 8
2-3 tim 2 1 2 1 3 1 1 3 1 1 2
Mer &n 3 tim 1 1 1 0 1 2 1 1 1 1 2
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Procent
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2013 (procent)

0

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006' 2007' 2008' 2009' 2010' 2011' 2012' 2013'

Totalt

Skén-/barn-/
ungdomslitteratur

Skénlitteratur Barn-/ungdomslitteratur

Facklitteratur/ e ANNAN DOk
kurs-/l1arobok

—— Ljudbok?

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2013 (procent)

Barn-/ungdoms Skén-/barn- och Facklitteratur/

Totalt Skonlitteratur litteratur ungdomslitteratur kurs-/Iarobok Annan bok Ljudbok?

1999 58 31 8 39 22

2000 59 34 7 40 21 . .
2001 60 38 8 45 18 . 3
2002 59 40 6 46 14 . 43
2003 56 37 8 45 11 . 32
2004 58 39 7 46 12 . 23
2005 60 39 7 46 16 3 3
2006’ 60 40 6 45 14 3 2
2007° 58 37 7 44 12 4 5
2008’ 57 38 7 45 11 4 6
2009’ 57 37 6 43 12 5 6
20117 57 34 7 41 12 7 6
20127 55 34 7 40 11 6 6
2013’ 54 35 6 40 12 4 6

Veckolasning av bocker

Skénlitteratur ar den klart dominerande bokgenren i befolk-
ningen, 35 procent laser skonlitteratur en genomsnittlig vecka.
Om kategorin vidgas med barn- och ungdomslitteratur ékar
andelen till 40 procent. L&sning av skonlitteratur har legat pa
en stabil niva sedan slutet av 1990-talet. Aven lasningen av
barn- och ungdomslitteratur ar oférandrat stabil.

Lasning av skonlitteratur ar betydligt mer utbredd bland
kvinnor (42 procent) an méan (27 procent). Barn- och ung-
domsbdcker lases framfér allt av.dem mellan 9 och 14 ar
(41 procent).

Med hdgre utbildning 6kar vanan att lasa skonlitteratur.
Andelen lasare i olika aldersgrupper ligger jamn bortsett fran
den hogre andelen bland de unga.

12 procent av befolkningen I&ser facklitteratur och/eller na-
gon kurs-/larobok en genomsnittlig vecka. Lasningen av fack-
litteratur/kurs-/larobok har uppvisat en nedgang sedan slutet
av 1990-talet, vilket har att géra med att internet anvands i
allt stérre utstrackning fér motsvarande behov. Lasningen
ar hogst bland ungdomar och hégutbildade (19 respektive
14 procent) vilket &r en avspegling av larobokslésningen.
Samtidigt ar det i dessa grupper som nedgangen i fackboks-
lasningen noterats de senaste aren. Med hogre utbildning
Okar vanan att 1&sa facklitteratur. For facklitteratur finns inga
skillnader mellan kénen.

Andelen som tagit del av ljudbok uppgar till 6 procent en
genomsnittlig vecka. Barn och ungdomar lyssnar i nagot lagre
utstrédckning an aldre annars marks endast sma skillnader
mellan olika grupper.

Noter
1. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fértydligande for att betona
att &ven ljud- och e-bok ingar.
2. Ljudbok innefattar saval skonlitteratur som facklitteratur.
3. Fragan gallde bok pa talkassett.
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2013 (procent)

Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Skénlitteratur
1999 31 24 39 16 30 33 36 33 25 30 45
2001 38 29 45 12 39 42 39 39 29 39 52
2003 37 28 46 18 37 38 42 38 27 38 49
2005 39 30 48 17 40 39 44 40 31 38 51
2007' 37 27 46 13 34 41 40 39 28 35 51
2009’ 37 27 45 18 34 38 40 40 27 36 47
20117 34 25 42 15 29 36 39 37 28 30 46
2013’ 35 27 42 23 28 31 39 40 26 31 43
Barn-/ungdomslitteratur
1999 8 5 10 39 6 7 1 0 1 3 5
2001 8 6 10 56 7 7 1 1 0 4 4
2003 8 6 9 60 5 4 1 0 1 2 3
2005 7 5 8 49 5 5 2 1 1 2 4
2007° 7 7 7 51 7 4 1 0 1 2 3
20117 7 6 8 52 6 4 1 0 1 2 3
2013’ 6 5 7 41 6 6 1 1 2 3
Skénlitteratur/barn- och ungdomslitteratur
1999 39 29 49 55 36 39 37 33 27 34 50
2001 45 35 54 68 45 46 40 40 29 42 55
2003 45 34 54 77 42 42 43 38 29 40 52
2005 46 35 56 66 45 43 45 41 32 40 54
2007° 44 34 53 64 40 44 41 39 29 36 53
2009' 43 33 51 64 41 41 40 41 28 38 49
20117 41 31 50 67 35 39 40 38 29 32 48
2013' 40 32 48 63 33 36 40 41 26 33 46
Facklitteratur/kurs-/I&robok
1999 22 22 22 37 39 23 14 9 9 16 30
2001 18 20 16 25 35 19 12 9 8 14 26
2003 11 11 11 12 16 13 9 8 5 9 18
2005 16 17 16 24 26 17 14 9 7 13 23
2007° 12 12 13 22 21 12 10 7 5 10 15
2009' 12 13 11 21 20 13 8 8 4 9 16
2011° 12 12 12 18 21 13 8 8 5 8 15
2013’ 12 12 12 15 19 12 8 10 6 9 14
Annan bok
2005 3 6 4 3 3 4 5 8 4 5 5
2007° 4 4 5 2 4 4 5 6 5 5 4
2009' 5 5 5 3 5 6 5 7 6 5 6
2011° 7 6 7 5 6 6 8 8 7 7 7
2013' 4 4 2 3 3 3 5 5 4 4
Ljudbok?
2007 5 5 5 3 3 7 7 3 3 6 7
2009 6 7 6 4 3 7 8 7 5 8 7
20117 6 5 6 3 3 7 7 6 5 6 7
2013' 6 6 6 2 4 7 8 5 5 7 7

Not
1. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fértydligande for att betona
att &ven ljud- och e-bok ingar.
2. Ljudbok innefattar saval skonlitteratur som facklitteratur.
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Andel som laser skonlitteratur/barn- och ungdomslitteratur samt facklitteratur/kurs- och larobok
en genomsnittlig vecka 2013 (procent)
Skoénlitteratur/barn- Facklitteratur/ Skonlitteratur/barn- Facklitteratur/
och ungdomslitteratur ~ kurs- och larobok och ungdomslitteratur ~ kurs- och l&robok
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 40 12 Sysselsattning  Forvarvsarbetar heltid’ 38 9
. (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 43 8
Vuxna 18-79 ér 38 11 R
Barn/unadom 9-17 A 58 16 Egna foretagare 34 10
arn/ungdom ar Pensionarer 40 9
K"— Man 979 3 32 12 Studerande 28 30
on an ar Arbetslésa’ 27 8
Kvinnor 9-79 ar 48 12
Man 18-79 4 09 " Vuxna i hushallet En person (18 ar och éaldre) 39 11
n 18-79 ar
Ké 18-79 & 46 " (18-79 ar) Tva personer (18 ar och éldre) 42 11
vinnor 18-79 ar
. . Tre eller fler (18 ar och aldre) 38 12
Pojkar 9-17 ar 52 17
Flickor 9-17 & 4 1 TS ————
ickor 9-17 ar 6 5 Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 31 17
Aaor 944 8 63 .5 Aldre vuxna (45-79 ar) 41 9
er -14 ar
15-19 3 40 17 Skolbarnsforéldrar (barn 7-17 ar) 36 11
- r
? Smabarnsfoéréldrar (barn 0-6 ar) 36 11
20-24 ar 28 21
25-34 & 1 —
5-34 ar 35 5 Hushall (9-79 &r) En person 38 11
35-44 ar 37 10 ,
. Tva personer 39 11
45-54 ar 39 8
55-64 41 9 Tre personer 37 12
- r
? Fyra personer eller fler 44 13
65-79 ar 41 10
Utbildnina—_ F& ial utbildni 93 o6 5 Hemort (9-79 ar) Stockholm 47 14
16I7;I?g F?rgymnas'lal utb'lldn'mg 9< 103"r 28 6 Malmo 40 16
( ar) GIorgymn.a|5|atbl.Jld |. n|n<g2 u ar - ° Géteborg 44 13
Gym"asfal ”tbfld"f”g . ar o o Stérre stader 40 12
mnasial utbildning > 2 ar
HY kaTa/ . i tg< 33 41 12 Pendlingskommuner 43 8
Ogskola/universitet < 3 ar
H"gsk la/uni © S't (>3 8 49 17 Glesbygdskommuner 38 12
o6gskola/universite r
gskola/univers >4 Varuproducerande kommuner 34 11
Ovriga kommuner 37 9
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Textmedier — bok

Andel som laser bok for ndjes skull och for arbete eller skola bland
bokldasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1998-2013 (procent)

Procent
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80 - __/_—_\

Laser for ndjes skull

Laser for arbete eller skola

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Andel som laser bok for ndjes skull och for arbete eller skola bland
boklédsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1999-2013 (procent)

Lasning for nojes skull

Boklasarna laser i stor utstrackning bocker fér ndjes skull,
andelen uppgar till 88 procent — 1999 var motsvarande siffra
76 procent.

Detta galler samtliga aldersgrupper men ar sarskilt utmar-
kande fér de unga. Samtidigt som noéjeslasningen har ékat
under senare ar har lasningen for arbetet eller skolan minskat
fran 33 procent 1999 till 16 procent 2013.

Anmarkning
Med bdcker avses saval skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.

Kén Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Léser for néjes skull

1999 76 73 78 64 51 78 87 99 90 84 77
2001 83 83 83 71 59 85 93 99 98 83 89
2003 87 84 89 73 69 88 96 98 96 91 90
2005 85 82 87 70 62 86 94 98 95 89 87
2007° 85 83 87 67 61 89 95 98 98 89 91
2009’ 87 84 90 68 67 91 96 99 97 92 92
20117 87 85 88 77 64 87 98 100 98 89 90
2013’ 88 87 88 71 64 87 95 99 97 90 92
Laser fér arbete eller skola

1999 33 36 30 50 63 29 20 2 9 22 34
2001 26 27 26 46 59 25 12 1 7 22 22
2003 17 20 15 36 37 18 7 2 5 12 16
2005 21 24 18 37 49 20 10 3 6 15 20
2007" 19 22 17 40 45 16 9 3 4 14 15
2009’ 18 22 16 46 41 13 8 2 3 11 13
20117 19 21 18 35 48 19 7 1 5 15 16
2013! 16 17 16 39 44 18 6 2 3 12 12

Not

1. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
att &ven ljud- och e-bok ingar.
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Textmedier — bok

Anskaffning av bécker bland dem som ldst nagon bok 9-79 ar

den senaste veckan 1998-2013 (procent) Anskaffni ng
Procent De flesta boklasare inférskaffar bécker fran bokhandel (31
100 - procent) och bibliotek (23 procent). Bibliotekens roll férsva-

gades efter 1999, men forefaller ha aterhamtat sig under
senare ar och ligger numera relativt stabilt kring 25 procent.
80 1 Andelen som képt bok genom bokklubb har minskat fran 10
till 4 procent sedan slutet av 1990-talet. Under samma period

90 -

70 har kop via internetbokhandel 6kat fran 1 till 8 procent. | Gvrigt
60 - ar anskaffningsmonstren stabila éver tid.

50 Medel- och hégutbildade samt medelalders personer ko-
40 per i férhallandevis stor utstrackning bocker i bokhandeln

medan barn och ungdomar lanar pa bibliotek.
30 Andelen som laser en bok som man har lanat fran vanner

20 | w och bekanta &r 8 procent medan andelen som laser bocker

de har fatt som gava ar 10 procent, hér kan en minskning no-

10 - teras under senare ar. Kép via internetbokhandel ar vanligast
0 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ : ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ bland yngre medelalders och hégutbildade (11 procent). 6
procent ar kop i kiosk eller varuhus. Fa personer inforskaffar
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 bécker via lasecirkel, antikvariat eller genom att ladda ned
Képts i bokhandel/pocketbutik Lanats pa bibliotek Képts via internetbokhandel bécker fran internet.
Anskaffning av bocker bland dem som last nagon bok 9-79 ar Anméarkning
den senaste VeCkan 1998_201 3 (procent) Med bdcker avses savél skdn- och facklitteratur som barn-/ungdoms-

och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Kopt i bokhandel/pocketbutik 28 26 32 31 3 3 3 29 29 31 29 28 30 29 3AH 31

Lanat pa bibliotek 25 28 23 22 22 18 19 21 20 22 22 25 25 25 24 23
Lanat fran slakt/van/bekant 11 12 12 14 13 13 14 10 9 10 10 11 10 8 9 8
Fatt som gava i3 10 10 13 11 14 10 13 15 11 10 9 9 10 11 10
Kopt via internetbokhandel 0 1 1 1 1 1 2 3 4 5 5 7 9 8 8 8
Kopt i kiosk eller i varuhus 4 4 3 4 4 3 4 6 6 6 8 6 6 6 6 6
Koépt genom bokklubb 10 10 8 9 8 6 7 9 7 6 6 4 4 4 4 4
Kopt pa antikvariat 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Laddat ned fran internet . 1 1 1 0 1 1 2
Lanat i lasecirkel 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anskaffat pa annat satt 7 6 8 6 5 7 7 7 8 6 6 6 6 5 4 4
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Textmedier — bok

Anskaffning av bocker bland dem som ldst nagon bok 9-79 ar den senaste
veckan 2013 (procent)

Procent
70 ~
60 - 56 57 57
50 1 50 49 50 52 49 48 51
43
40 | 38
35
33 34
30 31 30

30 A 28 27 25 28
201 14

11 13 12 11 12
10 10 9 6 7

2
0
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning
BKopts totalt! [JLanats totalt? []Via internet totalt®

Anskaffning av bocker bland dem som last nagon bok 9-79 ar
den senaste veckan 2013 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Anskaffning bland ldsare

Kopt i bokhandel/pocketbutik 31 31 31 19 29 35 34 29 26 32 35
Kopt via internetbokhandel 8 9 7 2 10 11 9 6 6 8 11
Kopt i kiosk eller i varuhus 6 6 6 5 3 8 8 4 5 6 7
Képt genom bokklubb 4 3 5 2 1 2 5 8 11 4 4
Kopt pa antikvariat 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1
Lanat pa bibliotek 23 22 23 46 30 17 16 20 20 18 18
Lanat fran slékt/véan/bekant 8 7 10 4 7 9 8 11 9 10 8
Lanat via bibliotekets hemsida 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 1
Lanat i lasecirkel 1 0 1 1 0 0 1 2 1 1 1
Kopt via internetbokhandel 8 9 7 2 10 11 9 6 6 8 11
Laddat ned fran internet 2 2 1 - 3 3 3 0 1 3 2
Fatt som gava 10 11 9 12 7 9 11 12 14 10 10
Anskaffat pa annat satt 4 3 6 6 4 4 4 4 3

Noter
1. Har kopt i bokhandel/pocketbutik, internetbokhandel, kiosk/varuhus,
bokklubb eller antikvariat.
2. Har lanat via bibliotek, bibliotekets hemsida, slakt/van/bekant eller i
lasecirkel.
3. Har kopt via internetbokhandel, laddat ned fran internet eller lanat
via bibliotekets hemsida.
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Textmedier — blogg

Laser och skriver i blogg 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009-2013 (procent)

Procent
50 ~

45 4
40
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30 -
25 4

20 4
151 14

14
12 12 12
10 -
5 - 2 2 3 3 3 3 3 3 2 3
ol \ \ \ \

2009 2010 2011 2012 2013

W Laser blogg [ skriver i egen blogg [] Kommenterar inlagg i blogg

Laser och skriver i blogg 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Laser och skriver i blogg

Bloggen som féreteelse har under det senaste decenniet
utvecklats och innefattar idag allt frdn personliga bloggar till
bloggar knutna till yrkesgrupper, medier, institutioner och olika
organisationer. 14 procent av befolkningen laser i en blogg
en genomsnittlig dag och 4 procent skriver i egen eller kom-
menterar inlagg i andra bloggar. Anvandningsménstret &r i
stort det samma som tidigare.

Det &r framst kvinnor, och i synnerhet unga flickor, som
laser och skriver i bloggar. Bland unga flickor 9 till 17 ar ar
det egna skrivandet, 14 procent, och lasandet av bloggar, 36
procent, vanligt. Ungdomar laser bloggar oftare via smarta
telefoner &n andra grupper.

Kén Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Laser blogg 14 8 19 15 28 20 10 5 6 14 14
Skriver i egen blogg 2 1 3 3 5 2 1 0 0 2 1
Kommenterar inlagg
i blogg 3 2 4 5 4 4 2 1 2 3 3
Skriver i egen/
kommenterar inlagg blogg 4 2 5 7 7 5 3 1 2 4 3
| smartphone
Laser blogg 5 2 7 6 13 8 2 0 1 5 4
Skriver i egen blogg 1 0 1 1 3 1 0 0 0 1 0
Kommenterar inlagg
i blogg 1 1 1 3 1 2 1 0 1 1 1
Skriver i egen/
kommenterar inldgg blogg 1 1 2 3 3 2 1 0 1 1 1
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Textmedier — blogg

Andel som laser, skriver eller kommenterar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Laser Skriver i egen eller Laser Skriver i egen eller
blogg kommenterar inlagg blogg kommenterar inlagg
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 14 4 Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid' 13 3
A (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 17 4
Vuxna 18-79 ar 13 3 ..
. Egna féretagare 16 6
Barn/ungdom 9-17 ar 22 8 -
Pensionarer 4 1
Kén  Mén 9-79 ar 8 Studerande 28 7
© é a R Arbetslsa? 21 7
Kvinnor 9-79 ar 19 5
Man 18-79 3 8 o Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 12 3
an 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar 17 4 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 14 3
Vi -
. A Tre eller fler (18 ar och aldre) 17 6
Pojkar 9-17 ar 10
Flickor 9-17 ar 36 14 -
I Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 24 6
Rder  9-14 4 15 - Aldre vuxna (45-79 ar) 7 2
r - r
© 15 19an 33 10 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 16 4
-19 ar
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 17 3
20-24 ar 23 5
25-34 ar 27 6 —_—
. Hushall (9-79 ar) En person 11 3
35-44 ar 16 5 .
. Tva personer 10 2
45-54 ar 12 3
. Tre personer 18 6
55-64 ar 8 2
. Fyra personer eller fler 17 5
65-79 ar 5 1
T ——— ) - . Hemort (9-79 ar) Stockholm 14 3
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 5 1 Malmé 11 1
16-79 ar Férgymnasial utbildning 9-10 ar 8 3
( ! G r?1)rl1as'alI tbl'jldr:'n I<92 ar 13 4 Goteborg 12 °
ial utbildning <
Gymnas'al tb'ldn'ng 2 ar 15 3 Storre stader 15 4
i ildni
.¥ u . 9> . Pendlingskommuner 14 7
Hogskola/universitet < 3 ar 14 4
Hoégskola/universitet > 3 ar 15 3 Glesbygdskommuner 15 8
universitet >
9 Varuproducerande kommuner 11 3
Ovriga kommuner 13 4
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Dataspel

Anvandning av dataspel i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2005-2013 (procent)

Dataspel

En genomsnittlig dag spelar 31 procent av befolkningen na-
got dataspel och 22 procent spelar éver internet. Spelen har
lange varit en sysselséttning for framfor allt man, barn och
unga. Narmare tre fjardedelar av barnen och éver hélften av
ungdomarna spelar en genomsnittlig dag. Den totala 6kning
av spelande i befolkningen, som kan konstateras under de
senaste aren, sker bland kvinnor och aldre, grupper som
traditionellt har spelat i mindre utstrdckning. En genomsnittlig
dag saval som vecka &r det 2013 lika vanligt bland kvinnor
som man att spela dataspel.

En genomsnittlig vecka spelar 41 procent av befolkningen,
86 procent av barnen och 70 procent av ungdomarna, 18
procent av 65 till 79-aringarna. Personer med langre utbild-
ning spelar i hégre utstrackning &n lagutbildade, vilket delvis
beror pa alderstrukturen i utbildningsgrupperna.

Sedan matserien startade 2005 har andelen som spelar
en genomsnittlig dag mer &n tredubblats och 6kningen som
skett de senaste aren ar sannolikt ett resultat av saval spel-
utveckling som genomslag fér smarta telefoner.

Procent
60
50 -
40 +
30
20 /
10 4 /
0 T T T T T
2005 2007 2009 2011 2012 2013
Dataspel Onlinespel Deltar i onlinespels community
Anviandning av dataspel i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2005-2013 (procent)
Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Dataspel 31 32 31 74 55 34 21 13 18 31 25
Spelar
stationar dator/konsol 15 20 11 44 32 13 8 8 10 15 10
mobiltelefon 16 13 18 38 25 20 11 3 6 15 13
surfplatta 3 3 4 6 2 4 3 1 1 3 3
Spelar online
2005 3 4 1 9 5 2 1 1 1 1 1
2007 7 9 4 27 18 4 2 1 2 5 2
2009 7 10 4 26 19 5 2 1 7 10 4
2011 14 19 10 33 33 15 7 3 7 15 10
2012 23 26 20 55 45 26 12 7 9 22 17
2013 22 22 22 54 39 24 15 8 12 21 18
Deltar i online-spels community
2012 4 7 2 11 13 5 1 1 1 5 2
2013 5 7 3 14 13 5 2 0 3 4 3

Anmarkning
Dataspel innefattar spel till persondatorer, tv-apparater, mobiltelefo-
ner och andra spelkonsoler for digitala spel, direkt i apparat eller dver
internet.
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Dataspel

Spelare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
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Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Kén Alder Utbildning

Spelare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka
2005-2013 (procent/minuter)

Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Genomsnittlig dag

2005 9 14 5 39 18 7 3 3 3 7 5
2007 14 18 10 52 32 10 5 3 6 11 7
2009 12 17 8 44 28 10 4 3 4 11 6
2011 22 27 17 59 46 23 9 5 8 20 16
2013 31 32 31 74 55 34 21 13 18 31 25
Genomsnittlig vecka

2005 20 28 12 75 39 18 7 6 9 17 11
2007 28 33 22 86 55 26 14 6 12 26 17
2009 25 32 19 71 53 26 10 7 10 24 17
2011 34 41 28 81 67 39 17 11 16 34 27
2013 41 41 41 86 70 48 30 18 24 41 35
Speltid bland spelare (minuter)

2007 87 105 55 95 109 73 43 -1 -1 94 53
2009 76 92 46 75 96 64 53 -1 -1 69 63
2011 65 81 40 57 91 56 47 -1 -1 69 57
2013 59 75 41 66 87 51 39 37?2 522 63 45

Anmarkning

Dataspel innefattar spel till persondatorer, tv-apparater, mobiltelefoner
och andra spelkonsoler for digitala spel, direkt i apparat eller éver in-
ternet.

Speltiden &r baserad pa en fraga dar svarspersonerna utifran pa for-
hand angivna tidsintervall fatt ta stalining till hur lange de spelade un-
der gardagen (se Fakta om undersékningen Mediebarometern). Den
genomsnittliga anvandartiden totalt i hela befolkningen, dar &ven de
som inte spelar dataspel inkluderas, redovisas i avsnittet Mediedagen
2013: Befolkningens medietid.

Noter

1. Siffran redovisas ej d& antalet svarspersoner ar mycket lagt.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
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Dataspel

Andel spelare totalt och online en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Dataspel (totalt) Onlinespel Dataspel (totalt) Onlinespel
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 31 22 Sysselsattning  Forvarvsarbetar heltid’ 28 19
. (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 32 22
Vuxna 18-79 ér 25 18 R
3 Egna foretagare 24 16
Barn/ungdom 9-17 ar 71 52 L
Pensionarer 13 8
Ken  Ma 9-79 4 a2 - Studerande 48 37
on anv-/sar Arbetslésa? 42 32
Kvinnor 9-79 ar 31 22
Man 18-79 4 o4 16 Vuxna i hushallet En person (18 ar och éaldre) 27 19
n 18-79 ar
Ké 18-79 & o7 19 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och &ldre) 31 22
vinnor 18-79 ar
. . Tre eller fler (18 ar och aldre) 38 26
Pojkar 9-17 ar 83 64
Flickor 9-17 & TS ———
ickor 9-17 ar 58 39 Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 43 31
Aaor 944 8 4 5 Aldre vuxna (45-79 ar) 16 10
r -14 ar
© 15-19 3 o1 46 Skolbarnsforéldrar (barn 7-17 ar) 33 24
- r
? Smabarnsfoéréldrar (barn 0-6 ar) 31 21
20-24 ar 50 34
25-34 4 7 2 TR ———
53 ?r 3 6 Hushall (9-79 ar) En person 24 17
35-44 ar 33 23 i
45-54 o6 18 Tva personer 22 15
- r
55-64 ? 18 12 Tre personer 35 26
- r
? Fyra personer eller fler 46 32
65-79 ar 13 8
W Fe ial utbildni 9 3 15 10 Hemort (9-79 ar) Stockholm 31 22
(16I7;I?g; F?rgymnas'lal utb'lldn'Ing 9< 1Oa“r 23 17 Malmo % 22
- r drgymnasi ildning 9-10 ar
@ G v .als atbl.jl dni <92 . 29 19 Goteborg 32 22
Gym"asfal “tbfld"f”g . ar . ”: Stérre stader 33 24
mnasial utbildning > r
HY kaTaj . i tg< 3 oa o6 18 Pendlingskommuner 37 24
Ogskola/universitet < 3 ar
H"gsk la/uni © S'tet 33 o4 18 Glesbygdskommuner 29 20
Ogskola/inversitet > 5 ar Varuproducerande kommuner 29 20
Ovriga kommuner 29 20
Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjaAnsteman eller akademiker. 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran b&r darfor tolkas med forsiktighet.
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Dataspel

Spelomraden bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
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Spelomraden bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Spelomraden

De flesta spelarna spelar strategi-, actionspel eller ordpus-
sel (18 procent). Saval spelandet som typ av spel hanger
starkt samman med kén, alder och utbildning. Man spelar
action- och sportspel i klart stérre utstrackning an kvinnor
vilka oftare spelar fragesport-/ordpusselspel, plattformspel
och kortspel &n mén. Barn och ungdomar &r éverrepresen-
terade nar det géller action- och aventyrsspel medan aldre
spelare i stérre utstrackning véljer att spela kort- och frage-
sport-/ordpusselspel.

Kon Alder Utbildning
Typ av spel Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag" Mellan Hog
Strategispel 18 23 14 13 27 20 16 10 12 22 18
Actionspel 18 31 4 26 33 14 3 0 3 17 10
Fragesport/ordpussel 18 9 26 5 10 21 30 27 18 16 29
Aventyrspel/rolispel 14 13 15 29 14 13 5 4 6 11 8
Plattformsspel? 12 7 17 8 8 18 13 9 10 13 15
Kortspel 11 9 13 0 3 5 20 48 31 13 12
Sportspel 8 14 2 15 12 7 2 1 6 7 5
Racingspel 5 5 4 6 4 5 4 1 4 5 3
Musikspel 3 1 5 5 1 3 3 4 7 3 2
Kunskapsspel 3 2 4 0 2 6 4 1 4 3 5
Annat spel 9 7 11 4 7 9 14 18 12 9 13

Noter

1. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran bér darfér tolkas
med forsiktighet.
2. Plattformsspel: t.ex. Super Mario, Tetris, Angry Birds.
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Internet

Anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent) Internetanvéndningen

Pr:’g(e)rit 77 procent av befolkningen anvander internet en genomsnitt-
lig dag. Detta avser den totala anvdndningen oavsett om
90 - den sker i bostaden, pa arbetet/skolan eller annan plats, och
80 | oavsett om den ingar i ett arbete eller om den &r av privat
karaktér. Det ar nagot fler mén &n kvinnor bland internetan-
70 1 vandarna, fler unga &an aldre och fler hogutbildade an lagut-
60 bildade. | ungdomsgruppen anvander 93 procent internet en
genomsnittlig dag medan motsvarande siffra for &ldre ar 53
501 procent. En 6kad anvandning kan noteras i samtliga alders-
40 | grupper. Genomslaget fér smarta telefoner har sakerligen
30 | paverkat utvecklingen under de senaste aren. | aldersgrup-
pen 9 till 14 ar har 80 procent tillgang till smarta telefoner
20 och i aldersgruppen 15 till 34 ar ar andelen 90 procent (se
10 4 sidan 144).
0 Bland hégutbildade &r andelen internetanvéndare 85 pro-
B . . . t och bland lagutbildade 48 t.D iala ojamlik-
Totalt Man  Kvinnor 9-14 1524 2544 45-64 65-79 Lag Mellan Hog B G fotarar s Kot ki o Socaa clam
Kén Alder Utbildning
Anvidndare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1999-2013 (procent) Anmérkning
Fram till och med 2012 byggde andelen fér total internetanvéndning pa
Kén Alder Utbildning en sammanvagning av anvandare i hemmet, pa arbetet, i skolan och
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég and.elen anvénqare Pé annan plats. Fran och med 2013 stélls en fraga
om internetanvéndning oavsett plats.
1999 31 35 26 31 45 40 29 4 10 31 50
2001 35 41 30 29 49 50 31 7 13 37 51
2003 33 38 29 28 42 43 34 9 14 37 43
2005 42 46 38 34 54 54 44 15 21 46 53
2007 64 68 60 64 86 77 65 29 33 68 75
2009 65 69 61 65 85 78 63 34 35 68 75
2011 74 75 72 71 94 89 73 44 42 76 84
2012 74 76 71 70 91 88 75 48 45 77 81
2013 77 78 75 82 93 91 77 53 48 77 85
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Internet

147 minuter

Anvéandartid bland internetanvdndare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (minuter)

Minuter
250

200 4 198

157 152
150 | 147 147 149

100 4

50

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning

Anvandartid bland internetanvandare' 9-79 ar en genomsnittlig dag
1999-2013 (minuter)

Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Den totala tiden for
internetanvandning

Den totala tiden for internetanvéndning bland natanvandare
— oavsett anvandningsplats och anvandningsomrade — ar 147
minuter en genomsnittlig dag. Den totala internettiden fort-
satter att 6ka i samtliga grupper. Den langsta anvéndartiden
— 198 minuter — noteras i den grupp, som ocksa anvander
smarta telefoner mest, d v s bland 15 till 24-aringarna. Inom
anvandargruppen framtrader skillnader mellan méans och
kvinnors anvéndningstid och mellan olika alders- och ut-
bildningsgrupper. Den samlade anvandningstiden &r kortare
bland kvinnor &n méan. Kortast ar tiden bland pensionarer.

Anmarkning

Svarspersonerna har utifran pa férhand angivna svarsintervall fatt
ange hur lange de anvant internet under gardagen. Intervallen har se-
dan omréknats till genomsnittlig anvandartid (se Fakta om undersok-
ningen Mediebarometern). Den genomsnittliga anvandartiden totalt i
hela befolkningen, dar dven de som inte anvant internet inkluderas,
redovisas i avsnittet Mediedagen 2013: Befolkningens medietid.

Fram till och med 2012 byggde tiden pa en sammanvégning av tiden
i hemmet, pa arbetet, i skolan och tid fér anvandning pa annan plats.
Fran och med 2013 stélls en fraga om tid for internetanvandning oav-
sett plats. Samtidigt har tidsintervallet utdkats med 60 minuter. Detta
kan ha paverkat den totala anvandartiden for internet.

Total anvédndning

1999 62 65 57 462 63 69 60 -3 622 61 68
2001 65 71 58 542 77 66 61 392 552 63 71
2003 72 76 65 502 76 80 68 392 532 81 71
2005 75 85 64 622 85 79 73 512 582 78 77
2007 96 105 83 82 128 104 85 53 74 95 99
2009 106 114 97 101 155 108 86 65 82 109 103
2011 133 146 120 88 196 153 111 69 103 140 137
2012 130 140 121 104 201 147 110 73 95 132 131
2013 147 157 138 125 198 152 122 104 147 149 141

Noter
1. Den genomshnittliga tiden bland dem som anvénder internet.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
3. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner & mycket lagt.

MepieNoTIser 1/2014, Nordicom-Sverige




o€l

Internet — traditionella och sociala medier

Anviandare av traditionella’ medier, sociala? medier och onlinespel pa
internet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009-2013 (procent)

Procent
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Traditionella medier! Sociala medier? Onlinespel

Anvandare av traditionella’ medier pa internet i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2009-2013 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Traditionella medier'

2009 25 30 22 5 29 39 26 13 13 30 34
2010 28 32 25 9 35 42 30 16 16 35 35
2011 31 37 26 8 36 47 32 19 18 34 41
2012 32 37 28 14 38 48 32 20 19 35 40
2013 32 36 28 14 36 48 33 19 18 34 40
Anvéndartid bland

anvédndare av

traditionella medier'

2013 37 40 33 16 33 48 36 21 35 38 38

Traditionella och sociala
medier pa internet

Internet ar en arena som erbjuder fora f6r kommunikation,
information, kunskap, konsumtion, shopping, underhallining,
spel, opinionsbildning m m. Vara vanliga massmedier — tv,
film, radio, musik, dagstidning — aterfinns pa natet, delvis i ny
form med inslag av interaktivitet. Det som bendmns ’sociala
medier’ ar nagot annat, aktiviteter som kombinerar teknologi,
social interaktion och skapande av medier, t ex olika typer
av diskussionsrum och bloggar. Det ar fortsatt denna typ av
interaktiv individanvandning som okar i flera grupper men
inte alls lika snabbt som tidigare ar.

Idag ar anvéndningen av sociala medier vanligare an
anvandningen av traditionella medier pa natet, 47 procent
respektive 32 procent. Ar 2009 anvande omkring en fiardedel
av befolkningen 9 till 79 ar traditionella medier pa internet
och lika stor andel av befolkningen tog del av sociala medier
pa internet.

Aldersgruppen mellan 25 och 44 ar séker sig till de tradi-
tionella mediernas sajter i hégre utstrackning &n andra grup-
per. Aven hégutbildade tar del av de traditionella medierna
pa natet i betydligt hogre utstréackning, 40 procent, &n lag-
utbildade,18 procent. Samma monster upprepas vad géller
sociala medier. Otvivelaktigt handlar det har om en digital
klyfta — som snarare har 6kat &n minskat.

Ungdomar anvéander i férstone sociala medier — 84 pro-
cent av 15 till 24-aringarna agnar sig at sociala medier pa
natet en genomsnittlig dag. Aven personer mellan 25 och
44 ar anvander sociala medier i relativt stor utstrackning, 66
procent. Men samtidigt &r det &ven 25 till 44-aringarna som
uppvisar stdrst rackvidd vad géller anvandning av traditionella
medier pa natet. Vissa kénsskillnader kan noteras, man an-
vander traditionella medier i hégre utstrédckning &n kvinnor
och kvinnor véljer sociala medier oftare an man.

Noter
1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvalls-
tidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning, special-/facktid-
skrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.
2. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskus-
sionsforum/chattgrupp eller blogg.
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Internet — traditionella och sociala medier

Anvandare av traditionella’ medier, sociala? medier och onlinespel pa
internet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
907 84
80
70 A 66
50 | 47 " 50 48 5 50
40 - 39 39 40
5 36 36 a3 a4
30 28
22 22 22 24 22 21
20 19 44 18 18
14 15 12
0
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kon Alder Utbildning
M Traditionella medier’ [JSociala medier? []Onlinespel

Anvandare av sociala' medier pa internet i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2009-2013 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Sociala medier?

2009 26 25 26 44 64 32 11 4 8 28 23

2010 35 34 35 40 79 49 20 7 13 38 34

2011 42 40 44 49 86 58 26 11 16 43 44

2012 47 45 48 54 84 64 35 18 20 48 49

2013 47 45 50 56 84 66 39 17 22 50 50 Noter

Anviéndartid bland 1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvalls-

tidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning, special-/facktid-
skrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.

2. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskus-
sionsforum/chattgrupp eller blogg.

anvédndare av
sociala medier?

2013 85 76 93 112 122 71 65 63 86 90 64
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Internet — traditionella och sociala medier

Andel anvdndare en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Traditionella Sociala
Internet medier’ medier?
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 77 32 47
Vuxna 18-79 ar 75 34 44
Barn/ungdom 9-17 ar 87 19 67
Koén Man 9-79 ar 78 36 45
Kvinnor 9-79 ar 75 28 50
Man 18-79 ar 77 39 42
Kvinnor 18-79 ar 73 29 47
Pojkar 9-17 ar 87 17 64
Flickor 9-17 ar 88 21 70
Alder 9-14 ar 95 14 56
15-19 ar 92 32 87
20-24 ar 91 39 82
25-34 ar 91 48 73
35-44 ar 82 48 61
45-54 ar 72 38 46
55-64 ar 53 29 33
65-79 ar 62 19 17
Utbildning Foérgymnasial utbildning < 9 ar 43 14 17
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 58 24 31
Gymnasial utbildning < 2 ar 71 33 43
Gymnasial utbildning > 2 ar 80 34 52
Hogskola/universitet < 3 ar 81 36 48
Hogskola/universitet > 3 ar 88 44 51

Noter

1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, annan dagstidning, vecko-/ma-
nadstidning, special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.

2. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

3. Avser anstéllda arbetare, tjinstemén eller akademiker.

Traditionella Sociala
Internet medier medier?
Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid® 85 42 52
(16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid® 84 33 59
Egna féretagare 84 39 52
Pensionarer 52 18 17
Studerande 94 44 80
Arbetslosa* 86 37 58
Vuxna i hushéllet En person (18 &r och éaldre) 67 28 42
(18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 78 32 46
Tre eller fler (18 ar och aldre) 85 36 59
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 89 43 74
Aldre vuxna (45-79 ar) 62 24 26
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 89 42 57
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 94 48 64
Hushall (9-79 &r) En person 64 28 39
Tva personer 69 28 35
Tre personer 85 35 60
Fyra personer eller fler 89 37 61
Hemort (9-79 ar) Stockholm 81 35 48
Malmd 79 35 50
Goteborg 79 34 48
Storre stader 80 34 52
Pendlingskommuner 74 28 48
Glesbygdskommuner 72 28 43
Varuproducerande kommuner 75 26 43
Ovriga kommuner 71 30 43

4. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran bor darfor tolkas med forsiktighet.
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Internet — traditionella och sociala medier

Anvandningsomraden pa internet i befolkningen en genomsnittlig dag 2013 (procent)

0 10 20 30 40 50 60

Traditionella medier’ 32
Kvallstidning
Morgontidning

Annan dagstidning

Vecko-/manadstidning || 1
Special-/facktidskrift |1 2

Annan tidning eller tidskrift |1| 2

Tittar pa tv/film 15
Tv-kanal B
Lyssnar pa musik 31
Radiostation 6
Faktadatabas 17

Nyhetsbrev 5

Annan fakta\information 12

Noter
1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, annan dags-
tidning, vecko-/manadstidning, special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv-
kanal eller radiostation.

0 10 20 30 40 50

Sociala medier?

Besoker socialt natverk/diskussionsforum?

Aktiv pa socialt natverk/diskussionsforum?

Léser blogg

Skriver i egen blogg
Kommenterar inlagg i blogg
Besoker Twitter

Twittrar

Tittar p& videoklipp

Lagger ut videoklipp

Spelar spel

Deltar i onlinespels community

E-post

Messenger

2. Med sociala medier avses héar socialt natverk/community/diskussionsforum/chatt-
grupp eller blogg.

3. Med socialt natverk/diskussionsforum avses nagot socialt natverk/community, diskus-
sionsforum/chatt-grupp eller virtuellt community/virtuell varld.

51
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Internet — traditionella’ medier

Anvidndningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
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Kvélls-  Morgon-  Annan  Vecko-/ Special-/ Annan  Tittade Tv-kanal Lyssnar Radio- Fakta- Nyhetsbrev Annan
tidning tidning dagstidning manads- facktidskrift tidning pa tv/ till station  databas fakta/
tidning eller tidskrift ~ film musik information

Anvandningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kon Alder Utbildning

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kvéllstidning 30 34 26 7 27 41 33 25 28 36 33
Morgontidning 15 18 13 2 11 22 17 13 10 15 20
Annan dagstidning 4 5 2 1 2 4 5 4 3 3
Vecko-/méanadstidning 2 2 1 1 2 2 2 1 1 1 2
Special-/facktidskrift 2 3 1 - 1 3 2 2 1 2 3
Annan tidning
eller tidskrift 2 3 1 0 2 2 3 1 2 2 3
Tittar pa tv/film 19 21 17 24 30 20 14 11 16 18 18
Tv-kanal 11 12 9 11 13 12 10 7 8 10 12
Lyssnar pa musik 38 42 34 63 76 45 20 11 23 38 33
Radiostation 8 8 7 4 8 12 8 5 5 7 10
Faktadatabas 22 24 19 17 26 27 20 15 15 20 24
Nyhetsbrev 6 7 5 1 4 8 7 6 6 5 8
Annan fakta/information 16 15 16 8 12 18 18 15 15 15 18

Anvadndningsomraden
bland anvandare

Den dagliga interpersonella internetanvandningen galler
framst e-post, 64 procent, och sociala natverk, 59 procent.

Av de traditionella medierna &r det kvallspressen som har
flest lasare pa internet. Andelen anvandare som last nagon
kvallstidning ar 30 procent medan 15 procent har tagit del av
en morgontidning. Fa personer tar del av veckotidningar och
tidskrifter pa internet. Andelen som har varit inne pa nagon
tv-kanals webbsida ar 11 procent.

Den yngre och den &ldre generationens anvandnings-
monster skiljer sig i hdg grad fran varandra. De unga an-
véndarna kommunicerar direkt med varandra i natverk och
de ar flitigare an aldre med att ta del av olika ljud- och bild-
medier via natet. En pafallande 6kning kan sarskilt noteras
fér socialt natverkande. F6r ungdomarna &r andelen bland
internetanvandarna en vanlig dag 90 procent. De ar ocksa
flitiga anvandare av videoklipp (68 procent) och bloggar (28
procent) men lagger betydligt mer séllan ut videoklipp eller
skriver blogginlagg.

Nér det géller de nya interaktiva aktiviteterna pa internet
marks vissa kénsskillnader. Kvinnor/flickor besdker och &r
aktiva pa sociala natverk samt laser bloggar i stérre utstrack-
ning &n mén och méan/pojkar ser videoklipp, lyssnar pa musik
och laser kvallstidningar oftare &n kvinnor. Att medelutbildade
ar flitigare anvéndare av det interaktiva internet an 1ag- och
hoégutbildade speglar anvandarnas alder.

Not
1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvalls-
tidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning, special-/facktid-
skrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.
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Internet och sociala® medier

Anvidndningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
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Besoker  Aktiv pa Laser Skriver  Kommen- Laser Twittrar ~ Tittar pa  Lagger Spelar Deltar i E-post Messenger
nagot nagot blogg i egen terade Twitter videoklipp ut spel online-
socialt socialt blogg inlagg i videoklipp spels
néatverk/dis- natverk/dis- blogg community
kussions-  kussions-
forum' forum'

Anvidndningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kén Alder
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Utbildning
Lag Mellan Hog

Besoker socialt natverk/

diskussionsforum? 59 53 64 64 90 71 47 27 40 62 57
Aktiv pa socialt natverk/

diskussionsforum? 44 39 49 49 73 54 34 17 32 48 40
Laser blogg 16 9 23 15 28 20 11 8 11 16 15
Skriver i egen blogg 2 1 3 4 5 2 1 0 - 2 1
Kommenterar inldgg i blogg 4 2 5 6 4 4 3 2 3 3 3
Léser twitter 6 6 5 7 13 7 3 1 4 6 5
Twittrar 2 3 2 2 7 2 1 0 3 3 2
Tittar pa videoklipp 34 39 28 65 68 37 17 10 20 35 26
L&agger ut videoklipp 2 2 2 6 4 2 1 0 2 2 1
Spelar spel 28 28 28 69 44 25 18 12 22 25 20
Deltar i online-spels

community 6 9 4 17 14 6 3 0 6 6 4
E-post 64 63 65 16 59 76 68 69 53 66 77
Messenger 16 17 15 33 35 15 8 5 7 16 13

Noter

1. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskus-
sionsforum/chattgrupp eller blogg.

2. Med socialt natverk/diskussionsforum avses nagot socialt natverk/
community, diskussionsforum/chatt-grupp eller virtuellt community/
virtuell vérld.
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Internet — onlinenyheter

Andel i befolningen 9-79 ar som tar del av onlinenyheter
en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Onlinenyheter

En foljd av en mer differentierad medieanvandning ar att
allt farre tar del av nyheter i vara traditionella medier. Un-
der manga decennier har flertalet hdmtat sina nyheter fran
dagstidningen och/eller nyhetsprogram i tv. Idag ar bilden en
annan da manga istallet uppsoker nyhetskallor pa natet — var
och en kan numera vélja efter egna preferenser och intres-
sen. 'Nyhet’ far darmed ocksa en annan och betydligt bredare
betydelse &n tidigare. Férutom dagstidningarnas webbsajter
framstar facebook idag som en viktig nyhetskanal, sarskilt
for de under 45 ar.

En genomsnittlig dag uppger 25 procent av befolkningen
att de tar del av nyheter genom en dagstidnings webbsajt och
15 procent att de tar del av nyheter via Facebook. Det ar en
markant 6kning fran 2012 d& motsvarande siffror var 19 res-
pektive 10 procent. Aldersgruppen 25 till 44 ar &r i sérklass de
flitigaste nyttjarna av nyheter pa dagstidningars webbsajter,
40 procent. Nyheter via Facebook, bloggar, Twitter och andra
sociala medier anvands framst av 15 till 24-aringarna, 35
procent. Nar det galler den tidigare patalade digitala klyftan
sa ar den patagligt mindre nér det galler nyhetsinhdmtande
pa néatet &n den mer generella anvandningen av traditionella
repektive sociala medier pa natet.

Procent
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0
Dagstidnings  Tv-kanals  Radio-kanals Sérskild Blogg Facebook Twitter Andra
webbsajt webbsajt webbsajt nyhetstjénst sociala medier
M 2012 [0 2013
Andel i befolningen 9-79 ar som tar del av onlinenyheter
en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Dagstidnings webbsajt 25 29 20 5 22 40 28 15 14 28 32
Tv-kanals webbsajt 2 3 2 1 2 4 3 1 1 3 3
Radiokanals webbsajt 2 2 2 1 1 3 2 1 1 2 2
Sérskild nyhetstjanst 1 1 0 1 1 1 1 0 0 0 1
Blogg 2 2 2 2 5 3 1 0 1 2 2
Facebook 15 15 15 16 35 23 10 3 7 17 15
Twitter 2 2 1 2 5 2 1 0 1 2 2
Andra sociala medier 2 3 2 3 5 2 2 1 1 3 2
Nej, tog inte del av
online-nyheter 37 34 40 54 40 33 38 32 28 34 39
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ernet — onlinenyheter
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Andel internetanvandare 9-79 ar som tar del av onlinenyheter
en genomsnittlig dag 2012-2013 (procent)

32
25 00
14
4 3 2 2 3 3 3 1 2 5 ,

Dagstidnings  Tv-kanals  Radiokanals Sérskild Blogg Facebook Twitter Andra

webbsaijt webbsaijt webbsaijt nyhetstjanst

M 2012 [ 2013

Andel internetanvandare 9-79 ar som tar del av onlinenyheter
en genomsnittlig dag 2013 (procent)

sociala medier

Alder Utbildning

Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Dagstidnings webbsajt 32 37 27 6 23 44 36 28 28 36 38
Tv-kanals webbsajt 3 4 2 1 2 4 4 3 3 3 3
Radiokanals webbsaijt 2 2 2 2 1 3 2 2 3 3 2
Sérskild nyhetstjanst 1 2 0 1 1 1 1 0 1 1 1
Blogg 3 2 3 3 5 3 1 0 2 3 2
Facebook 20 19 20 20 37 25 13 6 15 21 17
Twitter 2 2 2 2 6 2 1 0 1 2 2
Andra sociala medier 2 3 2 3 5 2 2 1 1 3 2
Nej, tog inte del av
online nyheter 48 44 53 66 43 36 50 61 59 43 46
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Smartphone

Anvidndningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
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Morgon-  Kvélls- Annan  Vecko-/ Special-/ Annan Tittar ~ Tv-kanal Lyssnar Radio- Fakta- Nyhetsbrev Annan
tidning  tidning dagstidning manads- facktidskrift tidning pa till station  databas fakta/
tidning eller tidskrift tv/film musik information

Anvandningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Kon Alder Utbildning

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Morgontidning 7 8 6 1 5 12 7 6 5 8 10
Kvéllstidning 17 20 14 4 17 25 16 11 12 22 18
Annan dagstidning 1 2 0 0 1 1 1 1 2 1 2
Vecko-/manadstidning 1 1 0 - 1 1 1 0 1 1 1
Special-/facktidskrift 1 1 0 - 0 1 1 - 1 1 1
Annan tidning
eller tidskrift 1 2 1 0 1 1 1 1 2 1 1
Tittar pa tv/film 3 3 3 6 2 2 1 5 3 2
Tv-kanal 4 3 4 5 2 3 5 3
Lyssnar pa musik 26 27 25 43 55 27 10 3 17 27 20
Radiostation 5 6 4 2 6 7 4 4 4 4 7
Faktadatabas 8 9 7 8 9 11 6 4 7 8 8
Nyhetsbrev 2 3 2 1 2 3 2 2 3 3 3
Annan fakta/information 6 7 5 4 6 7 6 5 4 5 7

Anvander smartphone

Allt fler personer har och anvander en smartphone. | Medie-
barometern har innehavet av en smartphone 6kat fran 14
procent 2010 till 67 procent 2013. 84 procent av anvandarna
anvander telefonen for vanliga telefonsamtal en genomsnittlig
dag och 75 procent skickar sms. Mycket pekar pa att an-
vandningen av traditionella och sociala medier kommer att
bli mer mobil.

Det ar ocksa vanligt att delta i sociala natverk via tele-
fonen, 47 procent av anvandarna har varit inne pa nagot
socialt natverk via telefonen och 30 procent har varit aktiva.
Det &r sma skillnader mellan kénen vad géller deltagande
i sociala natverk. Men det finns ett tydligt aldersménster i
mobiltelefonanvandningen. Séarskilt tydlig ar skillnaden i att
delta i sociala natverk via mobiltelefonen vilket 76 procent
av 15 till 24-aringarna har gjort medan motsvarande andel
for 65 till 79-aringarna &r 13 procent.

En genomsnittlig dag tar 17 procent av mobiltelefonanvéan-
darna del av en kvallstidning. Manga spelar ocksa spel eller
lyssnar till musik med mobiltelefonen, 18 procent respektive
26 procent. Ungefar 7 procent dgnar sig at att lasa bloggar,
4 procent féljer Twitter — betydligt férre skriver egna blog-
ginlagg eller twittrar.
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Smartphone

Anvandningsomraden bland anvéandare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Procent
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Talar i Skickar  Besoker  Aktiv pa Laser Skriver Kommen-  Laser Twittrar ~ Tittar pa  Lagger Spelar Deltar i e-post Messenger
telefon  SMS eller socialt socialt blogg i egen terade Twitter videoklipp ut spel online-
MMS  natverk/dis-natverk/dis- blogg inlagg i videoklipp spels
kussions-  kussions- blogg community
forum' forum’'
Anvandningsomraden bland anvéandare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2013 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Talar i telefon 84 84 84 62 83 89 87 80 76 86 88
Skickar sms eller mms 75 71 80 66 89 83 69 55 55 77 79
Besoker socialt natverk/
diskussionsforum’ 47 40 53 55 76 57 29 13 29 48 44
Aktiv pa socialt natverk/
diskussionsforum’ 30 25 34 34 50 37 17 8 20 30 27
Lé&ser blogg 7 3 11 8 15 9 3 1 4 8 6
Skriver i egen blogg 1 0 2 2 3 1 0 - - 1 1
Kommenterar inlédgg i blogg 1 1 2 3 1 2 1 0 2 1 1
Léaser twitter 4 4 4 2 10 5 2 1 4 4 4
Twittrar 2 2 2 2 5 2 1 - 3 2 1
Tittar pa videoklipp 16 18 13 31 33 15 6 3 10 16 10
Lagger ut videoklipp 1 1 1 2 2 1 1 0 1 1 0
Spelar spel 18 16 20 45 25 16 11 7 12 15 14
Deltar i online-spels Not
community 2 3 2 4 3 3 1 1 3 2 2 1. Med socialt natverk/diskussionsforum avses négot socialt nétverk/
E-post 33 33 33 5 33 46 31 26 22 33 43 community, diskussionsforum/chatt-grupp eller virtuellt community/
Messenger 7 7 7 12 14 6 4 1 4 7 6 virtuell varld.
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Smartphone

Anvandning av mobiltelefonfunktioner bland smartphoninnehavare 9-14 ar och 15-24 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
100 +
94
90 86 87 o
80 | 81
76
70 68 =
62
60 - 58 oo 56 55 56
50 - 2o = 45
44
40 40 40
33 36 33
30 4 29 u 25 27
20 -
10 -
0 i

Pojke 9-14 ar Flicka 9-14 ar Man 15-24 ar Kvinna 15-24 ar

M Talar i telefon [ Sms M Besoker socialt natverk/diskussionsforum’ [ Aktiv pa socialt natverk/diskussionsforum' M Rorlig bild2 Il Radio eller Mp3-filer [l Spel

Anvandning av mobiltelefonfunktioner bland smartphoninnehavare 25-44 ar, 45-64 ar och 65-79 ar en genomsnittlig dag 2013 (procent)

Procent
100 -

90 -
80 -
70 -
60 -
50 -
40 4
30 -
20 |
10 1

Man 25-44 ar Kvinna 25-44 ar Man 45-64 ar Kvinna 45-64 ar Man 65-79 ar Kvinna 65-79 ar
I Talar i telefon ] Sms M Besoker socialt natverk/diskussionsforum' [ Aktiv pa socialt natverk/diskussionsforum' M Rérlig bild> Il Radio eller Mp3-filer Ml Spel

Noter

1. Med socialt natverk/diskussionsforum avses nagot socialt natverk/community, diskussionsforum/chatt- 2. Med rorlig bild avses hér tv i mobilen eller videoklipp.
grupp eller virtuellt community/virtuell vérld.
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Medieinnehav 2013

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika medier i hemmet 2013 (procent)
Koén Alder Utbildning
Har i hemmet tillganag till Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hbég
Prenumeration pa dagstidning 57 54 59 48 40 39 65 75 62 51 61
enbart en 51 49 54 46 36 36 59 65 59 48 52
tva eller fler 6 5 6 2 4 3 6 10 3 3 9
Radio 99 99 99 98 97 98 100 99 98 99 99
vanlig radioapparat 83 82 84 79 66 71 90 97 92 80 84
via internet 79 80 78 79 91 90 80 61 59 80 84
i mobil/mp3/ipod 75 77 74 82 90 86 77 54 56 76 79
i bilen 85 87 83 88 76 82 89 84 81 85 84
Tv 94 93 94 96 88 91 96 96 95 93 93
vanlig tv-apparat 92 92 93 95 86 88 95 95 94 92 91
Multi-tv totalt 91 90 91 83 85 88 94 94 93 92 91
via kabel 23 23 23 12 22 24 23 26 21 23 27
via parabol 21 22 19 22 19 17 24 21 22 23 17
via mark (Boxer) 10 11 10 7 9 9 9 14 12 10 11
via bredband 23 21 25 18 22 25 26 20 20 23 25
Dvd-spelare 80 81 80 91 78 79 86 72 69 81 81
Video 46 46 46 49 40 32 52 55 48 45 45
Pvr/harddiskmottagare 30 29 30 31 33 29 33 24 23 28 32
Persondator totalt 91 91 91 97 97 96 93 79 75 92 95
Portabel dator 78 78 79 87 90 89 80 58 53 77 85
Surfplatta 37 38 37 62 37 51 38 15 17 35 41
Mp3-spelare 38 39 37 48 51 49 38 18 21 38 42
Konsol for tv-spel 39 41 37 85 62 56 32 4 14 38 36
Béarbart spel 15 16 14 43 21 21 10 1 4 13 12
Smartphone 67 69 65 80 90 89 68 28 34 69 73
Lasplatta 6 5 6 10 6 6 6 3 3 6 5
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Medieinnehav 1995-2013

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika medier i hemmet 1995-2013 (%)
Har i hemmet tillgang till 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Prenumeration pa dagstidning .. 74 75 74 71 72 73 72 73 72 74 72 70 67 66 64 62 59 57
enbart en . 68 68 67 64 64 66 66 68 67 67 65 63 61 59 58 55 53 51
tva eller fler . 6 7 7 7 8 6 6 5 4 6 7 7 7 7 6 7 6 6
Radio . . . . . . 99 98 98 98 97 98 100 100 100 99 99 100 99
vanlig radioapparat .. . . . . . .. . . . . . .. 93 92 88 85 84 83
via internet . . . . . . . . . . . . . 56 56 58 68 72 79
i mobil/mp3/ipod . . . . . . . . . . . . . 52 56 60 66 70 68
i bilen . . . . . . . . . . . - . 86 85 84 85 83 85
Tv . . . . 98 97 97 97 98 97 98 98 97 98 97 97 98 97 94
vanlig tv-apparat . . . . . . . . . . . . . 97 97 96 96 95 92
Text-tv 75 80 82 85 85 88 88 88 91 90 92 93 94 94 94 92 94
via tv-apparat . . . . . . . . . . . . . 93 92 91 92
via internet . . . . . . . . . . . . . 20 22 23 38
i mobil/mp3/ipod . . . . . . . . . . . . .. 6 6 9 16 . .
Multi-tv totalt 55 58 56 60 58 59 59 60 60 65 74 84 89 90 90 90 91 91 91
via kabel 35 35 33 37 37 38 37 37 38 31 35 36 45 43 41 39 34 24 23
via parabol 20 23 23 23 23 23 24 22 22 21 23 23 29 31 30 28 23 21 21
via mark (Boxer) . . . . . . . . . 13 18 23 29 31 33 30 23 17 10
via bredband . . . . . . . . . . . . 3 7 10 12 18 23 23
Dvd-spelare . . . . . 7 12 22 37 53 67 78 84 85 86 83 82 79 80
Video 75 81 80 83 85 85 86 83 87 86 84 81 65 57 53 48 43 37 46
Pvr/harddiskmottagare .. . . . . . . . . . . 2 12 12 15 23 26 25 30
Persondator totalt 27 38 42 50 63 64 69 73 79 82 83 85 87 89 89 91 91 92 91
Portabel dator . . . 9 9 9 13 20 21 24 30 38 44 54 62 71 75 77 78
Surfplatta . . . . . . . . . . . . . . . . 7 18 37
Internet via dator 3 8 17 31 47 52 60 66 71 71 74 80 83 85 89 85 86 90 90
Internet via annan apparat . . . . . . . . . . . . . 26 25 27 41 48
Bredbandsanslutning . . . . . . . 19 29 38 51 63 68 72 69 72 . . .
Mp3-spelare . . . . . . . . . 21 32 47 54 55 45 38 36 35 38
Konsol for tv-spel . . . . . . . . . . . 35 37 41 40 38 45 39 39
Bérbart spel . . . . . . . . . . . . . . 10 11 15 14 15
Smartphone . . . . . . . . . . . . .. . . 14 36 54 67
Lasplatta . . . . . . . . . . . . . . . . 2 4 6

MepieNoTIser 1/2014, Nordicom-Sverige






Fakta om undersokningen Mediebarometern

Undersokningen 2013

Mediebarometerns huvudsakliga syfte har sedan starten 1979 varit att belysa mediers réackvidd en genom-
snittlig dag. Ett slumpmassigt urval av Sveriges befolkning i aldern 9-79 ar intervjuas via telefon. Fragorna
géller i vilken utstrackning de tagit del av olika medier under gardagen.

Nordicom-Sverige har sedan 1994 samordningsansvar fér Mediebarometern. Datainsamlingen har efter
sedvanlig upphandling genomférts av Pilen AB. Mediebarometern 2013 innefattar de medier som redovisas
i det foljande.

Radio: Avser all radio vilket inkluderar saval webbradio Reklam: Avser annonsblad, lokala annonsblad, hand-
som poddradio oavsett om lyssnandet &r aktivt eller mer lares annonsblad, |6sa reklamblad med rabattkuponger,
passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyss- adresserad reklam, utomhusreklam samt reklam i olika
nande och radiolyssnande i bilen inkluderas. medier.

Musik: Avser allt lyssnande till medierad musik dven Vecko-/manadstidning: Avser saval den traditionella
musik via radioprogram och tv-kanaler ingar. Konserter veckopressen och ungdomstidningar som populértid-
och livespelningar ingar inte. skrifter inriktade pa ett eller nagra specialintressen hos

l&dsaren. Tryckt version eller internetversion.
Television: Avser all tv, vilket inkluderar savéal svenska

och utlandska kanaler som kabel-, satellit-, betal-tv, Special-/facktidskrift: Avser saval facktidskrifter inrikta-
webb-tv, mobil-tv, inspelade tv-program och streamad de pa fack- och yrkesomradden som organisationsutgivna
tv. Anvéndning av text-tv ingar emellertid inte. specialtidskrifter. Tryckt version eller internetversion.

Text-tv: Avser all text-tv, vilket inkluderar anvédndning av Bocker: Avser saval skon- och facklitteratur som barn/
informationssidor och anvandning av sarskild program- ungdomsbdcker och larobécker/kurslitteratur, tryckta
textning som finns fér vissa program. Aven text-tv via bdcker, E-bocker eller ljudbdcker.

internet ingar har.
Internet: Avser anvéndning av internet i hemmet och

Film: Avser allt tittande pa film saval bio som tittande via pa skola/arbete, och annan plats oavsett om den ingar i
tv, internet och dvd/video ingar. arbete eller ar av privat karaktér.

Bio: Avser alla biografbesdk, oavsett om det ar ordinarie Sociala medier: Avser anvandning av sociala natverk,
forestéliningar, visningar for skolklasser, i filmklubbar, pa communities, diskussionsforum, chattgrupper eller blog-
filmfestivaler eller ndgot annat satt. gar pa internet.

Morgontidning: Avser alla morgonutgivna tidningar som Dataspel: Avser spel till persondatorer, tv-apparater, mo-

utkommer minst en gang i veckan, vilket inkluderar stor- biltelefoner och andra béarbara spelapparater.
stads- och landsortspress, dagliga gratistidningar, tryckt
version eller internetversion. Medieinnehav: Avser tillgang till olika typer av medier

och medieteknologi.
Kvéllstidning: Avser ndgon av Aftonbladet, Expressen/
GT/Kvallsposten, tryckt version eller internetversion.

Telefonintervjuerna har genomférts under 42 slumpmassigt utvalda dagar under perioderna 5/2 till 12/6
och 15/8 till 10/12 2013. Urvalet av intervjudagar stratifierades for att uppna en jamn férdelning mellan olika
veckodagar, vilket innebér att intervjuerna genomférts under 6 6ver aret utspridda mandagar, tisdagar,
onsdagaro s v.
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Frageformuléaret 2013

Mediebarometern 2013 har en uppléaggning som gér att den blir helt jamférbar med tidigare undersok-
ningar. Féljande grundkrav géller:

den genomfdrs i form av telefonintervjuer till ett slumpmassigt individurval av svenska befolkningen
mellan 9 och 79 ar

den avser fragor om konsumtion (inkl innehav) av medier under féregdende dag/vecka/manad/halv-
ar/ar
den inkluderar ett antal sociala bakgrundsfragor (demografi, familjeférhallanden, social position)

den avser mediekonsumtion under totalt 42 slumpmassigt valda dagar éver hela aret (med undantag
av juli), dar en stratifiering har genomférts sa att varje veckodag férekommer 6 ganger

den baseras pa cirka 4 800 genomfdrda telefonintervjuer
den omfattar féljande fragor:

Senaste
anvéndnings- Kanal/ Platt- Tid-  Anvandnings-
Medium Innehav Antal tillfalle typ Tid form punkt omrade Plats
Morgontidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Kvallstidning Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Vecko- eller manadstidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Special- eller facktidskrift Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Bok Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Radio Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja
Musik Ja Nej Ja Nej Ja Ja Ja Nej Ja
Tv Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Text-tv Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Dataspel Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Film Nej Nej Ja Ja ja Ja Nej Ja Ja
Reklam Nej Nej Ja Nej Nej Ja Nej Nej Nej
Internet Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja
Sociala medier Ja Nej Ja Ja Nej Ja Nej Ja Jaj
Mobiltelefon Ja Nej Ja Nej Nej Nej Nej Ja Nej
Ovrig medieteknologi Ja Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nejj

Vad galler kanal/typ avses:

fér morgontidning: enskilda titlar
for kvéllstidning: enskilda titlar

fér vecko-/manadstidning: familje-, dam-, herr-, och ungdomstidning, veckotidning med konsumentin-
nehall, serietidning/seriealbum, specialmagasin, gratisutdelad néjestidning

for special-/facktidskrift: organisations-/medlemstidning, kulturtidskrift, politisk tidskrift, facktidskrift
inriktad pa yrkesomraden, specialtidskrift inriktad pa intresseomraden, utlandsk tidskrift

fér bdcker: skén-, barn/ungdoms-, facklitteratur, larobdcker/kurslitteratur eller annan bok
foér radio: enskilda kanaler

for tv: ett tjugotal tv-kanaler inklusive playtjanster

for text-tv: enskilda kanaler

for dataspel: typ av spel

fér reklam:annonsblad, lokala annonsblad, handlares annonsblad, I6sa reklamblad med rabattkuponger,
adresserad reklam, utomhusreklam

for internet: typ av webbplatser, sajter
fér sociala medier: socialt natverk, community, diskussionsforum, chattgrupp eller blogg.
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Vad géller plattform avses:

fér morgontidning, kvéllstidning, vecko-/manadstidning och special-/facktidskrift: tryckt version eller
internetversion, via dator, surfplatta, mobiltelefon, Ipod/mp3, lasplatta eller annan apparat

for bécker: vanlig tryckt bok, cd-bok, mp3-bok, E-bok pa las-/surfplatta via datorn, i mobiltelefonen eller
annan apparat

for radio: vanlig radioapparat, webbradio, direktsénd radio via internet, poddradio, radio i mobil/mp3/
Ipod eller annan barbar radio eller bilradio

for musik: cd, mp3, lagrad musik/musikfiler, direktsand radio, poddradio eller i tv

for tv: vanlig tv, via dator, surfplatta, mobiltelefon, lpod/mp3, eller annan apparat

for film: bio, inspelade filmer, hyrfilm, kdpfilm, direktsénd film i tv eller internettjanst

for text-tv: vanlig tv, via dator, surfplatta, mobiltelefon, Ipod/mp3, lasplatta eller annan apparat
for reklam: dagspress, tidskrifter, radio, tv, bio, webbplatser

for sociala medier: via dator eller mobiltelefon

for internet: via dator eller annan apparat

fér dataspel: via dator, spelkonsol, internet eller mobiltelefon

Vad galler anvandningsomrade avses:

fér morgontidning: 1asning av innehall

for kvéllstidning: 1asning av innehall

for bocker: 1asning for nojes skull eller for skola/arbete

for tv: tittande pa olika programkategorier

for text-tv: ta del av TV:s programtablaer, nyheter m m

for film: tittande pa olika filmkategorier

for sociala medier: nyttjande av olika typer av anvédndningsomraden

for internet: nyttiande av olika typer av anvandningsomraden, funktioner

for mobiltelefon: nyttjande av olika typer av anvéndningsomraden, funktioner

Vad galler plats avses:

for vecko-/ménadstidning: 1asning pa bibliotek, i vantrum, hos bekanta, pa arbetet

for radio: lyssnande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats

for musik: lyssnande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats

for tv: tittande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats

for film: tittande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café, pa biograf eller annan offentlig plats

for internet: anvandning i bostaden, skolan, arbetet, pa resa, café, annan offentlig plats eller annan
plats
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Urval och bortfall

Urvalet bestod av ett obundet slumpmassigt individurval av Sveriges befolkning i aldern 9 till 79 ar. Urvalet drogs
ur SPARSs befolkningsregister och omfattade 9 000 personer boende i Sverige. Bortfall bestdende av ej telefonnum-
mersatta urvalsenheter, felaktiga nummer, ej malgrupp och bortresta under hela perioden osv, gav ett nettourval pa
7 505 personer. Av dessa har intervjuer genomférts med 4 797 personer. Detta betyder att undersékningen har en
svarsfrekvens pa 64 procent. Andelen uttalade svarsvagrare uppgick till 20 procent medan resterande bortfall bestar
av ej antraffade, korttidssjuka m.m.

Hemort: K-regioner

Fran och med Mediebarometern 2009 bygger indelningen fér hemort pa Sveriges Kommuner och Landstings kom-
mungrupper. Dessa ar indelade efter strukturella egenskaper som bland annat befolkningsstorlek, pendlingsménster
och néringslivsstruktur.

Stockholmsregionen = Stockholms kommun samt férortskommuner.
Malméregionen = Malmd kommun samt férortskommuner.
Goteborgsregionen = Géteborgs kommun samt férortskommuner.

Férortskommuner = Kommuner dar mer &n 50 procent av nattbefolkningen pendlar till arbetet i nAgon annan kom-
mun. Det vanligaste utpendlingsmalet skall vara nagon av storstaderna.

Stoérre stader = Kommuner med 50 000 — 200 000 invanare samt en tatortsgrad dverstigande 70 procent.

Pendlingskommuner = Kommuner dar mer an 40 procent av nattbefolkningen pendlar till arbetet i ndgon annan
kommun.

Glesbygdskommuner = Kommuner med mindre &n 7 invanare per kvadratkilometer och mindre &n 20 000 invanare.

Varuproducerande kommuner = Kommuner med mer an 40 procent av nattbefolkningen mellan 16 och 64 ar, an-
stéllda inom varutillverkning och industriell verksamhet.

Ovriga kommuner = Kommuner som inte hér till nagon av tidigare grupper och har mer &n 12 500 invanare

Antal svar i olika grupper av befolkningen

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 4 797 Sysselsattning  Forvarvsarbetar heltid’ 1 702
A (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 415
Vuxna 18-79 ar 4 183 .
Barn/unad 9-17 4 614 Egna foretagare 212
arn/ungdom 9-17 &r
9 Jordbrukare 31
Kon  Man 9-79 4 5 393 Pensionérer 1172
on an 9-79 ar
Kvi 9-79 3 5 404 Studerande 323
vinnor S-S ar Arbetslosa 98
Mén 18-79 & 2 068 -_—
Ka.n 18 :; A 5115 Vuxna i hushallet En person (18 ar och &ldre) 975
vinnor 18-79 ar
Poikar 9-17 2 305 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och &ldre) 3 009
ojkar 9-17 ar
_J . Tre eller fler (18 ar och aldre) 734
Flickor 9-17 ar 289
Ader  9-14 4 499 Familj (18-79 &ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 740
er -14 ar .
15-19 077 Aldre vuxna (45-79 ar) 2 234
-19 ar
2024 3 351 Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 673
-24 ar
A Smaébarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 534
25-34 ar 449
35-44 3 664 _—
?r Hushall (9-79 ar) En person 825
45-54 ar 698 .
. Tva personer 1758
55-64 ar 738
65-79 4 1 198 Tre personer 804
-79 ar
Fyra personer eller fler 1 390
Utbildni F& ial utbildni 9 4 466 —
! nl?g ?rgymnas!a ! I n!ng = a[ Hemort (9-79 ar) Stockholm 733
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 214 .
G ial utbildni 23 423 Malmo 175
mnasial utbildning < 2 ar
Gy ial utbildni . 23 1167 Goteborg 492
mnasial utbildning > 2 ar
HY it tg 5 s 850 Storre stader 1331
dgskola/universitet < 3 &r
H"g Kola/uni itet > 3 3 1015 Pendlingskommuner 288
dgskola/universitet > 3 &r
9 Glesbygdskommuner 401
Varuproducerande kommuner 352
1. Avser anstéllda arbetare, tjinsteman eller akademiker. Ovriga kommuner 1024
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Berékning av genomsnittlig anvéndartid

Svaren inom respektive tidsintervall klassificeras enligt nedanstdende mallar for att sedan omréknas till genomsnittliga

anvandartider for respektive medium.

Radio (vanlig radio fm/dab och webb-/poddradio)
Ej lyssnat pa radio = 0 minuter

Lyssnat mindre an 30 minuter = 15 minuter

Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter

Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter

Lyssnat 180 - 240 minuter = 210 minuter

Lyssnat 240 - 300 minuter = 270 minuter

Lyssnat 300 - 360 minuter = 330 minuter

Lyssnat mer &n 360 minuter = 420 minuter

Musik

Ej lyssnat pa musik = 0 minuter

Lyssnat mindre an 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Lyssnat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Lyssnat 300 - 360 minuter = 330 minuter
Lyssnat mer &n 360 minuter = 420 minuter

Television (vanlig tv, inspelad tv och webb-tv)
Ej tittat pa TV = 0 minuter

Tittat mindre &n 30 minuter = 15 minuter

Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter

Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter

Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter

Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter

Tittat mer &n 300 minuter = 360 minuter

Text-TV

Ej anvant text-TV = 0 minuter

Anvént mindre &n 5 minuter = 2,5 minuter
Anvént 5 - 15 minuter = 10 minuter
Anvént 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Anvént 30 - 45 minuter = 37,5 minuter
Anvént 45 - 60 minuter = 52,5 minuter
Anvént mer an 60 minuter = 60 minuter

Film (ej bio eller direktsand tv)

Ej tittat pa film = 0 minuter

Tittat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Tittat 300 - 360 minuter = 330 minuter
Tittat mer &n 360 minuter = 420 minuter

Morgon- och kvillstidning (tryckt version)
Ej last = 0 minuter

Léast mindre an 15 minuter = 8 minuter

Last 15 - 30 minuter = 23 minuter

Léast 30 - 60 minuter = 45 minuter

Léast 60 - 120 minuter = 90 minuter

Last mer an 120 minuter = 180 minuter

Vecko-/manadstidningar, special-/
facktidskrifter (tryckt version)

Ej last = 0 minuter

Last mindre an 30 minuter =15 minuter
Léast 30 - 60 minuter = 45 minuter

Léast 60 - 120 minuter = 90 minuter
Last mer an 120 minuter = 180 minuter

Morgon-/ kvéllstidningar, vecko-/méanadstidningar,
special-/facktidskrifter (pa internet)

Ej last = 0 minuter

L&st mindre &n 5 minuter = 2,5 minuter

Last 5 - 15 minuter = 10 minuter

Last 15 - 30 minuter = 22,5 minuter

Léast 30 - 45 minuter =37,5 minuter

Léast 45 - 60 minuter = 52,5 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter

Léast mer &n 120 minuter = 180 minuter

Bocker (tryckt eller digital bok)

Ej last = 0 minuter

Léast mindre &n 30 minuter =15 minuter
Last 30 - 60 minuter = 45 minuter

Léast 60 - 120 minuter = 90 minuter
Léast 120 - 180 minuter = 150 minuter
Last mer &an 180 minuter = 210 minuter
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Bocker (ljudbok)

Ej lyssnat = 0 minuter

Lyssnat mindre an 30 minuter =15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat mer an 180 minuter = 210 minuter

Dataspel

Ej spelat dataspel = 0 minuter

Spelat mindre an 30 minuter = 15 minuter
Spelat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Spelat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Spelat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Spelat mer &n 180 = 210 minuter

Sociala medier

Ej anvant sociala medier = 0 minuter
Anvént mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Anvént 30 - 60 minuter = 45 minuter
Anvént 60 - 120 minuter = 90 minuter
Anvént 120 - 180 minuter = 150 minuter
Anvént 180 - 240 minuter = 210 minuter
Anvént 240 - 300 minuter = 270 minuter
Anvént mer an 300 minuter = 360 minuter

Internet

Ej anvant Internet = 0 minuter

Anvént mindre an 30 minuter = 15 minuter
Anvént 30 - 60 minuter = 45 minuter
Anvént 60 - 120 minuter = 90 minuter
Anvént 120 - 180 minuter = 150 minuter
Anvént 180 - 240 minuter = 210 minuter
Anvéant 240 - 300 minuter = 270 minuter
Anvént 300 - 360 minuter = 330 minuter
Anvéant 360 - 420 minuter = 390 minuter
Anvént mer an 420 minuter = 450 minuter



Mediebarometern 1979-2013

Mediebarometern startades 1979 som ett samarbetsprojekt mellan PUB, Sveriges Radio, och Dagspress-
kollegiet, Géteborgs universitet. PUB, Sveriges Radio, svarade for utférandet av undersékningen och utgav
varje ar en Oversiktspublikation. Nordicom évertog samordningsansvaret 1994 da PUB stod infér nedlagg-
ning.

Undersokningen genomférdes till en bérjan under en héstvecka varje ar. 1983 utdkades insamlingsperioden
till tva veckor pa hésten. Mediebarometern blev arsrepresentativ forst 1985 genom att de 14 undersok-
ningsdagarna slumpméssigt spreds éver aret. Fran och med 1988 har Mediebarometern genomférts éver
ett kalenderar med férsta matdagen i januari/februari och den sista i december. Under juli har emellertid
aldrig nagra intervjuer gjorts. Undersékningsperioden utékades 1990 till 21 dagar, 19983 till 28 dagar, och
ar 2002 utdkades Mediebarometern till 42 dagar spridda éver aret. Redan fran starten har intervjuerna ge-
nomférts alla veckodagar, vilket betyder att antalet mandagar, tisdagar, onsdagar o s v alltid varit lika stort.

Antalet genomférda intervjuer utdkades till 2 600 nar Nordicom évertog Mediebarometern 1994. Med tanke
pa dagens medielandskap som &r betydligt mer komplext &n for bara tio ar sedan genomférdes en utdkning
av urvalet 2002 och ytterligare en utdkning 2006. Antalet genomfdrda intervjuer &r numera cirka 4 700 per
underso6kningsar.

| Mediebarometern 1979-1992 hamtades uppgifterna fér anvandningstid fér tv- och videotittande samt om
radiolyssnande fran Sveriges Radios publik- och programforskningsavdelnings (PUB) kontinuerliga publik-
rakningar. Svarspersonerna har har mer i detalj fatt ange vilka program de tittat respektive lyssnat pa under
gardagen. Fran dessa svar har tittar- och lyssnartiden réknats ut fr varje svarsperson genom att summera
tiden fér de program de tittat pa. Nar Nordicom-Sverige 6vertog ansvaret 1994 blev Mediebarometern fér
férsta gangen en samlad undersokning. Fran och med 1994 ars Mediebarometer har svarspersonerna, pa
samma vis som de tidigare ar gjort med évriga medier, fatt géra en uppskattning av hur lang tid de agnat
at radio, tv och video under gardagen. Det innebér att den tid som &gnas at respektive medium éar direkt
jAmférbar mellan samtliga medier fr o m 1993.

Nordicom fann det vid dvertagandet 1994 angeléaget att &ven inkludera fragor som géller anvéandning av
text-tv och biobesdk. Vidare har sedan 1996, med anledning av de genomgripande férandringar som det
svenska medielandskapet genomgatt, Medeibarometerns frageformular utékats med fradgor om anvéndning
av internet samt tillgang till ny medieteknologi. Som konsekvens av de senaste arens teknologiska férand-
ringar har frageformuléaret 2013 bytt fokus fran att fraga om anvandning av cd, mp3 och video/dvd till att
utga fran konsumtion av musik och film i olika plattformar. For att fdnga anvandarnas konsumtion av sociala
medier och nya medieteknologier utvarderas och utvecklas formularet pa kontinuerlig basis.

Lathund for utrékning av statistiska felmarginaler
Urvalsstorlek

Procent 50 100 150 200 400 600 800 1000 2000 3000
50 (50) 13,9 9,8 8,0 6,9 4,9 4,0 3,5 3,1 2,2 1,8
35 (65) 13,2 9,4 7,6 6,6 48 3,8 3,3 3,0 2,1 17
25 (75) 12,0 8,5 6,9 6,0 4,2 3,5 3,0 2,7 1,9 1,5
20 (80) 11,1 7,8 6,4 5,5 3,9 3,2 2,8 2,5 1,8 1,4
10 (90) 9,9 7,0 5,7 4,9 3,5 2,8 2,5 2,2 16 1,3
8 (92) 8,3 5,9 4,8 4,2 3,0 2,4 2,1 1,9 1,3 1,1
7 (93) - 5,3 4,3 3,8 2,7 2,2 1,9 1,7 1,2 1,1
6 (94) - 4,7 3,8 3,3 2,3 1,9 1,7 1,5 1,0 1,0
5 (95) - 43 3,5 3,0 2,1 1,7 15 1,4 1,0 0,8
4 (96) - - 3,1 2,7 1,9 1,5 1,4 1,2 0,9 0,7
3 (97) - - - 2,4 1,7 1,4 1,2 1,1 0,7 0,6
2 (98) - - - - 1,4 1,1 1,0 0,9 0,6 0,5
1 (99) - - - 1,0 0,8 0,7 0,6 0,4 0,4

— Foérutsattningar for att rakna ut felmarginalen féreligger ej.

Kaélla: SR/PUB.

Kommentar: Lathunden skall lasas enligt féljande: Om antalet svarspersoner ar 2 000 och tabellen anger att 80 procent av Sveriges befolkning tittat
pa TV en genomsnittlig dag ar den statistiska felmarginalen med 95-procentig sakerhet +/- 1,8 procent. Exemplet skall alltsa tolkas som att med 95
procents sakerhet tittar mellan 78,2 och 81,8 procent pa TV en genomsnittlig dag.
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Medieforandringens villkor

Lennart Weibull

Nu var det 2006. Det var det aret som antalet svenska hushall med internetanslutning for forsta
gangen dversteg antalet med morgontidningsprenumeration. Fem ar senare hade natanvandningen
passerat morgontidningslasningen. De digitala medierna verkade vara pa vag att omforma det
svenska mededielandskapet. Det var framfér allt de sociala medierna som skapade uppmarksam-
het i debatten, medan de traditionella medierna inte séllan fatt epitetet "gammelmedier”.

Det &r mycket latt att ryckas med av ett sadant perspektiv. Vi har fatt tillgang till en ny teknik som
ger férhoppningar om att medborgarna kan ta makten inom mediesystemet. Det mdjliggdr en
vitalisering av demokratin och ofta framhélls sérskilt de sociala mediernas roll fér den sa kallade
arabiska varen 2012, da flera autokratiska ledare fick lamna ifran sig makten. Den nya tekniken
ger méjligheter, medan den gamla, sarskilt morgonpressen, brottas med problem.

Gamla och nya medier i samspel

Den som foérdjupar sig i Mediebarometerns sifferserier upptéacker emellertid snart att verkligheten
ar betydligt mer komplex. Av den samlade tiden som svenska folket Iagger pa medier &r de traditio-
nella medierna fortsatt helt dominerande och kommer med all sannolikhet att fortsatt vara ledande.
Morgonpressen har visserligen haft svart att klara ut sin roll i det nya landskapet men ar pa inget
satt utrdknad. Televisionen har med hjélp av de nya plattformarna i hog grad stérkt sin stallning i
manniskors dagliga liv. Flertalet svenskar hamtar ocksa sina nyheter fran de stora professionella
medieorganisationerna och ett gammelmedium som Aftonbladet — grundat 1830 — har blivit ledande
i det nya landskapet. Och de arliga SOM-undersékningarna visar pa att det stora fértroende som
framfor allt public service, bade radio och tv, atnjuter bland svenskarna.

Det utmarkande for det nya medielandskapet ar sdledes inte att gamla medier ersatts med nya.
Det handlar inte heller om att den professionella journalistiken trdngs undan av de sociala medi-
erna. Det finns inte séllan en felsyn i beddmningen av medieutvecklingens villkor dar de tekniska
mojligheterna dverbetonats. Det &r inget nytt. Videogram eller lokala kabelséndningar betraktades
pa 1980-talet, dven av statliga utredningar, som ett satt att bryta upp en aldre mediestruktur och
bidra till vidgad demokrati. Det var samma férhoppningar som idag knyts till sociala natverk som
Facebookgrupper och Twitter.

Inte bara teknik

Problemet ar emellertid att tekniken inte &r ett tillrackligt villkor fér férandring. | sjalva verket ar fler-
talet medieférandringar under de gangna decennierna en f6ljd av samhallets férandring. Politiska
beslut om avreglering skapade pa 1990-talet den kommersiella mediemarknad som sedan dess
varit bestdmmande fér mediekonkurrensen. Det har medfért att de stora koncernerna har starkt sitt
grepp om medielandskapet, inte bara om de traditionella medierna utan i lika hég grad de sociala
natverken. De senare ar beroende av bdrsnoterade globala koncerner som inte séllan har varit
paverkbara nar de utsatts for politiskt tryck.
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Nar det géller medievanorna har omflyttningar och allmant 6kad rérlighet férandrat forutsattningarna
for de lokala medierna, 6kad individualisering har skapat méjlighet fér smalare medier. Det har
emellertid inte hindrat att de professionella medierna behallit sin stalining som de stora medierna,
inte minst nar det galler nyheter. Fér medborgarna spelar I6pande bevakning och granskning fortsatt
en avgorande roll och publicistiska idéer ar viktiga for vad som hander pa medieomradet. Sjalvklart
har tekniken varit en faktor i férandringarna. Exempelvis tillkomsten av nya plattformar, men bara
en av manga som paverkat medieutvecklingen.

Viktigt med mediekritisk formaga

Nar man gar igenom Mediebarometerns kurvor dnda fran det férsta mataret 1979 blir det up-
penbart hur mycket som hant i medielandskapet under de ganga tre decennierna. Allt tyder pa att
uppsplittringen av mediesystemet kommer att fortsatta, men ocksa att de traditionella medierna
aven fortsatt kommer att ha en ledande roll och de sociala natverken kommer att utvecklas som
plattformar fér mellanménsklig kommunikation som kompletterar telefon, brev och fysiska métes-
platser. Det sammantagna utfallet pekar mot ett kommunikationssystem som Marshall McLuhan
pa 1960-talet karaktariserade som en global village.

For en &ldre generation som vuxit upp med de traditionella medierna uppfattas det nya landskapet
inte sdllan som osékert och oroande, bland de yngre &r det naturlig arena f6r kommunikation, for-
djupning och identitetsskapande. Gemensamt for alla &r att det nya landskapet kommer att krdva
en Okad mediekritisk formaga, en verklig media literacy, bade bland dem som leder samtalet och
bland dem som tar del av det pa det — men ocksd av medieféretagen som méaste kunna hantera
de nya krav som den digitalt myndige medborgaren stéller.
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Medieutvecklingen en demokratifraga

Jesper Strémbéack

For att demokratin ska fungera kravs det att manniskor ar ndgorlunda informerade om politik och
samhélle. Samtidigt utgdr nyhetsmedierna méanniskors viktigaste kélla till information om allt sa-
dant som ligger bortom deras egen vardag. Det gor att medieutvecklingen inte bara ar en fraga
for mediebranschen. Ytterst ar det en demokratifraga, dar tillgangen till och anvandningen av olika
nyhetsmedier — i deras traditionella eller digitala, stationara eller mobila former — far stor betydelse
fér demokratin och hur den fungerar.

Orosmoln och ljuspunkter

Ur det perspektivet innehaller Mediebarometern 2013 bade orosmoln och ljuspunkter. Till orosmolnen
hér att lasningen av morgontidningar fortsatter sjunka. Anda fram till 2007 laste éver 70 procent en
genomsnittlig dag en morgontidning, men sedan dess har lasningen fallit med 16 procentenheter
till endast 56 procent 2013. Aven kvéllstidningslasningen, radiolyssnandet och tv-tittandet har
minskat nagot, men langtifran lika mycket. Framférallt har Idsningen av morgontidningar fallit i de
yngre aldersgrupperna. 2007 var gapet i morgontidningslasning 19 procentenheter mellan de som
var 15-24 ar och de som var 65-79 ar. 2013 var motsvarande gap 41 procentenheter. Ddremot har
skillnaderna intressant nog inte vuxit mellan lag-, medel- och hdégutbildade.

Till ljuspunkterna hor att manniskor i viss utstrackning kompenserar den sjunkande lasningen av
morgontidningar med ett 6kat anvandande av traditionella medier pa internet. Sedan flera ar har
lasningen av aftonbladet.se och expressen.se gatt om lasningen av papperstidningarna, och 2013
laste 21 procent av befolkningen en dagstidning pa internet en genomsnittlig dag.

Viktigt ur ett demokratiperspektiv ar samtidigt att lasningen av dagstidningar pa internet inte kom-
penserar for det fallande 1&dsandet av de traditionella papperstidningarna. Medan lasningen av
papperstidningar har fallit mest i aldersgruppen 15-24 ar ar lasningen av dagstidningar pa internet
mest vanlig i aldersgruppen 25-44 ar. Lasningen av dagstidningar pa internet ar ocksa betydligt
vanligare bland hoégutbildade an bland lagutbildade.

Okade valmajligheter, 6kade klyftor

Detta illustrerar en kdnd mekanism inom forskningen kring medieanvandning (men ocksa inom
andra omraden), namligen att ju stérre mojligheter manniskor har att valja och vélja bort, desto
storre betydelse far deras intressen och formagor for att forklara i vilken utstrackning de tar del
av olika medier. | takt med att medieutbudet har expanderat har det bidragit till 6kade skillnader
mellan grupper nér det géller i vilken utstréackning de tar del av olika nyhetsmedier. Fér de som ar
intresserade av politik och samhalle har méjligheterna att hitta nyheter och kvalificerad journalistik
aldrig varit stérre, och manga drar nytta av det genom att 6ka sin nyhetskonsumtion. Fér de som
saknar intresse av politik och samhélle har det samtidigt aldrig varit enklare att mer eller mindre
helt undvika olika nyhetsmedier.
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Ur ett demokratiskt perspektiv &r medieutvecklingen — fangad av Mediebarometerns unikt langa
tidsserie 6ver ménniskors medieanvandning — darmed dubbeltydig. A ena sidan ar det positivt att
mojligheterna att hitta information, att sjélv uttrycka sig och att delta i olika mer eller mindre offentliga
diskussioner har kat. Aldrig har mangfalden och yttrandefriheten varit lika stor. A andra sidan ar
det problematiskt att skillnaderna i anvandning av nyhetsmedier 6kar, eftersom det riskerar leda till
O6kade kunskapsklyftor, 6kade deltagandeklyftor, minskad social sammanhallning och — ytterst —en
bade férsvagad och mindre jamlik demokrati.

Vi ar vad vi ater...

Att félja hur medieanvandningen, dess bakomliggande orsaker och dess effekter utvecklas borde
darfér vara en angelégenhet for alla som bryr sig om demokratin och dess kvalitet. Vi &r vad vi
ater, for att parafrasera titeln pa ett tv-program, och detsamma galler var konsumtion av medier
och journalistik.
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Forandrade socialisationsmonster
I en transmedial tid

André Jansson

Man behdver inte vara teknikdeterminist fér att se hur dagens transmediala livsmiljé satter avtryck
i manniskors socialisationsmoénster. Nar det sociala livet blir "transmedialt” betyder det att kommu-
nikationen mellan méanniskor sker via plattformar som kan nas via olika tekniker (till exempel dator,
mobil och surfplatta). Att vara "online” ar da inte langre ett tillstand atskilt fran vardagen i dvrigt,
utan ett slags normaltillstdnd som snarare handlar om férflyttningar av fokus.

Ett medialt och socialt regimskifte

For att ge en enkel tidsangivelse kan man sdga att det transmediala genombrottet &gde rum kring
2007 i och med lanseringen av de férsta smarta mobilerna och den darpa expanderande marknaden
for appar. Expansionen har gatt hand i hand med utbredningen av olika sociala plattformar, sdsom
Facebook och Instagram, vilka successivt blivit oumbarliga fér manga méanniskor. Detta har i sin
tur bidragit till att gora sjalva hardvarorna till oumbarliga privata dgodelar. | Mediebarometerns
undersokningar avspeglas denna synergi som en bidragande férklaring till den kraftiga 6kningen
av internetanvéndningen under perioden 2006-2013.

Utvecklingen sedan andra halvan av 2000-talet kan beskrivas som ett slags regimskifte. Overgangen
till ett transmedialt tillstand (vars rétter forvisso kan harledas langre tillbaka i tiden) innebar pa samma
gang en kvalitativ forandring av hur medier konsumeras och en omvandling av betingelserna for
socialisation.

Alltmer flexibla medieritualer

Det férstndmnda handlar framst om férandrade medieritualer. Nordicom-Sveriges Mediebarometer
2013 visar att det alltjamt finns tydliga konventioner for nér pa dygnet ménniskor huvudsakligen tar
del av traditionella medier som TV (kvéllstid) och morgontidningar (pa morgonen). Anvandningen
av Internet ar daremot (i likhet med radiolyssnande) mer jamnt férdelad éver dagen. Det beror pa
att anvandningen dels éverbryggar gransen mellan arbete och fritid, dels bygger pa kontinuerliga
uppdateringar. Via mobila medier kan manniskor enkelt halla koll pa olika floden och goéra statu-
suppdateringar i princip oavsett tid och plats. P& sa vis leder det transmediala tillstandet till att
olika socialisationsprocesser stracks ut och flatas samman med andra aktiviteter i vardagen. Det
ar till exempel inte ovanligt att foréldrar koordinerar familjeaktiviteter kontinuerligt under dagen via
online-baserade verktyg.

Socialisation under évervakning
Medieanvandningens 6kade flexibilitet kan séledes beskrivas med epitet som "6kad frihet” och
"férdjupad social gemenskap”. Samtidigt innebar det transmediala tillstandet att det skapas nya
forutsattningar fér social kontroll mellan ménniskor och en férstérkt normalisering av sociala varden.
De som anvander sociala medier exponeras kontinuerligt for ett filtrat av hdndelser och asikter som
féormedlats av personer som ar relativt lika dem sjélva. Inom forskningen finns manga studier som
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visar hur sociala medier vanligtvis har en reproduktiv funktion déar normer och visioner om det goda
livet forstérks inom redan befintliga gemenskaper och grupperingar i samhallet. En annan kritisk
aspekt pa den transmediala utvecklingen &r att det sociala livet praglas av ett dkat teknik- och sys-
temberoende som styrs av kommersiella intressen. Ytterst markerar detta en fas dar méanniskors
vardagliga kommunikation i allt hdgre grad évervakas och kartlaggs pa automatisk vag.

Att se de stora sammanhangen

En av de stora fortjansterna med Mediebarometerns undersokningar &r just det longitudinella
perspektivet. Genom att stalla medietrenderna i relation till utvecklingen pa andra omraden, till
exempel betraffande sociala normer och varderingar, kan man fa fram en mer fullédig bild av hur
medierna samspelar med 6vergripande samhallsférandringar. Det &r samtidigt uppenbart att det
transmediala tillstandet gor det allt svarare att fa fram giltiga kvantitativa matt pa hur, nar och hur
mycket olika tekniker och plattformar egentligen anvands. Har krévs bade kompletterande kvalitativa
studier och en fortsatt uppgradering av Mediebarometerns matinstrument for att vi ska forsta de
alltmer komplicerade sociala sammanhang som medierna ingar i.
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Likheter och olikheter
| olika generationers medieanvandning

Olle Findahl

Det talas ibland om tv-generationen och internetgenerationen och man hénsyftar da pa den ge-
neration som vaxte upp nar ett nytt medium introducerades. Underforstatt ar att detta nya medium
sedan kommit att pragla just den generationen aven nér de blir aldre. Den slutsatsen ar forstaelig
eftersom all uppmarksamhet riktas mot det nya mediet nér det &r nytt och darmed glémmer man
latt att gamla medier lever kvar och manga ganger har kvar sin plats i manniskors medievarld. For-
andringar sker men dar finns ocksa stabila ménster som upprepas fran generation till generation.

Den fria tiden och medietiden

En s&dan stabil ram fér medieanvandandet kan vi hitta i den "fria tiden”. Det &r den tid, ungefar 5
timmar, som finns tillganglig fér medieanvandning nar tid fér sémn, arbete och nédvandiga sysslor
som matlagning och stédning raknats bort. Den storsta delen av denna tid har dgnats at tv och
radio, social samvaro, hobbys och nu ocksa at internet och datoraktiviteter. Svenska folkets sam-
manlagda medietid har hallit sig konstant mellan 5,5 till 6 timmar om dagen sedan 80-talet. Det ar
mdjligt, trots att den fria tiden bara ar 5 timmar, genom att manga medieaktiviteter sker samtidigt
med att man goér andra saker. Men det ar inget nytt. Halften av medieanvéandningen skedde redan
pa 80-talet samtidigt med andra aktiviteter.

Barndom, ungdom, medelalder och alderdom

Medieanvandningen styrs till stor del, bade till omfattning och innehall, av aldern. Oberoende av
generation genomgar alla samma livscykel fran barndom, ungdom, parrelationer, arbete, forald-
rarskap och pensionering. Musiklyssnandet &r som intensivast under ungdomsaren foér att sedan
avta medan dagstidningslasandet 6kar med aldern. Detta &r ménster som aterfinns aven idag.

Generationsskillnader

En skillnad 6ver tiden &r att intresset att lyssna pa musik bland de &ldre har 6kat. Jamfor vi 40-talisterna
som idag ar pensiondrer med pensionarerna for 30 ar sedan lyssnar de fem ganger sa mycket pa
musik. Rockmusiken pa 50-talet och popmusiken pa 60-talet har satt sina spar hos 40-talisterna. Det
var den forsta generationen som vaxte upp med en ungdomskultur. Och sparen lever kvar.

En annan skillnad géller lasningen. Dagens pensiondrer som &r mer vélutbildade I&ser mer &n
tidigare generationer. Det géller alla tryckta medier; bocker, tidskrifter och dagstidningar. Samtidigt
som det finns tecken pa att tryckta medier haller pa att bli undantrdngda av det digitala bland de
unga. Serietidningslasandet och bibliotekslanen har gatt ner liksom hdéglasningen fér de minsta.
Det betyder inte att man laser mindre, men att en 6kande del av l&sningen flyttat éver till digitala
alternativ pa internet. Det marks tydligast fér fackbocker/larobdcker. 20-30 procent, framfor allt
bland pojkarna, l&ser nastan aldrig bécker bland dagens unga. Men det géller i alla generationer,
och séledes aven bland papporna.
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Internet
Utmarkande fér anvandningen av internet &r att de sociala medierna helt dominerar bland de unga
for att sedan snabbt minska med 6kad alder. Daremot Okar tiden som &gnas at traditionella medier
via internet upp till 45 ar.

70-talisterna som ér flitiga internetanvandare och deltar pa de sociala natverken laser ocksa bocker
och dagstidningar. Daremot dgnar de inte lika mycket tid at att se pa tv och lyssna pa radio som
tidigare generationer i samma aldrar. Aven bland de yngre 80- och 90-talisterna &r tv-tittandet och
radiolyssnandet omfattande, men nar inte upp till halften av de drygt tva timmar som radiolyssnandet
hade bland ungdomar pa 70-talet och tv-tittandet under 80-talet.

Dagens internetgeneration anvéander alla plattformar nér de laser, lyssnar och tittar och &ven om
internet, framfor allt den smarta telefonen, fér manga unga blivit den viktigaste plattformen upptar
fortfarande de traditionella medierna i traditionella former huvuddelen av deras medietid: tva tred-
jedelar bland de yngre och drygt hélften bland de &ldre ungdomarna.
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“TV:n kommer att vara kvar”
Barn och unga i ett nygammalt medielandskap

Magnus Persson & Ulrika Sjéberg

Vad tror niom TV:n?
— Den kommer att vara kvar!
— Den kommer att vara kvar.

TV:n kommer inte att férdndras?
—Jo, den kommer nog att férandras men det &r inte sékert att den férsvinner.
— Den fdrsvinner inte men det kommer att bli ungefar som internet.

(Gruppintervju med pojkar, 15/16 ar)

Citatet ovan &r fran en gruppintervju som agde rum pa slutet av 90-talet (Sjéberg 2002). Den tradi-
tionella TV:ns roll diskuterades redan da livligt. TV:n, menade barnen, var har fér att stanna, aven
om debatten pa 90-talet genomsyrades av resonemang om exempelvis cyberspace och cyborg.
Idag, 15 ar senare, visar Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2013 att det vanliga tv-tittandet, bland
barn i 9-14-arsaldern, fortfarande ar populart. | genomsnitt ser barn pa TV 75 minuter om dagen,
nagot som inte skiljer sig ndmnvart fran aldre ungdomar (15-24 ar). Pojkarna i intervjun talar om
att TV:n kommer att férandras, men Mediebarometern 2013 visar att tv-tittande via internet inte &r
sarskilt vanligt utan snarare dominerar anvandandet av olika sociala medier.

Gammalt och nytt sida vid sida

Medan arbetet ofta utgdr vuxnas plattform f6r identitetsskapande blir sociala medier ett verktyg i
denna process for barn och unga; att skapa och bibehalla sociala relationer och natverk. Gammalt
och nytt lever sida vid sida. Nya medier slar inte automatiskt ut gamla, men nya relationer och
blandformer mellan dem uppstar i en framvéaxande skarmkultur.

Jamfort med 1979-1980 spenderar barn i aldern 9-14 ar endast 10 minuter mer pa medier idag
(273 min. respektive 283 min.). Pa slutet av 70-talet &gnade barnen mest tid at TV, radio och musik.
Men darefter, tills internets stora genombrott i svenska hem, minskade faktiskt barns konsumtion
av medier. Den totala anvandningstiden en genomsnittlig dag 2010 var 226 minuter bland 9- till
14-aringar, dvs. en minskning med nastan 50 minuter jamfért med 79/80 (Findahl 2012).

Att leva i medier snarare an med
Den storsta skillnaden jamfért med 90-talet ligger inte bara i den tid som l&ggs ner pa respektive
medium utan snarare hur barn idag vaxer upp i en mediemiljé som premierar visualitet, socialitet
och mobilitet. Medier och sattet att anvanda medier ingar i ett komplext samspel mellan barnet
och dess omgivning som uttrycks i nya satt att lara, handla, kommunicera och umgas med var-
andra. Mediestatistiken har naturligtvis svart att fanga denna komplexitet. En enkel iakttagelse ar
exempelvis att barn och ungdomar gérna anvander flera medier samtidigt, och att grénserna inte
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bara mellan medier utan mellan medier och andra vardagliga artefakter och praktiker blir alltmer
irrelevant och otydlig hos den yngre generationen. Mediebruket ses som en naturlig del i leken,
kommunikationen och larandet (Hermansson 2013). Tidigare diskussioner om cyberspace; om
distinktionen mellan online och offline, mellan det verkliga och virtuella, ter sig med andra ord
alltmer frammande f6r barn idag.

Mediekunnighet i ett alltmer motsagelsefullt medielandskap

Det digitaliserade kunskapssamhaéllet staller allt stérre krav pa den enskilda individen. Ett media-
liserat samhalle vaxer fram som genom den nya teknologin blivit alltmer motsagelsefullt. Medan
medierna ger barn 6kad mdojlighet att synas, horas, att 6verskrida olika granser, saval rumsliga
sasom kulturella, innebdr samtidigt all aktivitet i olika digitala natverk att barn lamnar fotspar efter
sig. Okad méjlighet till aktivt deltagande gar hand i hand med dkad utsatthet. | ett s&dant lage ar
det alltmer uppenbart att skolan och lararutbildningen nu pa allvar maste ge fragan om medie- och
informationskunnighet en betydligt hdgre dignitet &n den hittills haft (Adelmann m fl 2013).
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Medieanvandning ur ett genusperspektiv

Gunilla Jarlbro

Den arliga publikationen Nordicom-Sveriges Mediebarometer, som startade for 35 ar sedan har
betytt mycket f6r oss medieforskare. Knappt en publikation, producerad inom eller utom akademin,
som ur nagot perspektiv belyser mediesverige saknar en referens till den senaste mediebarome-
tern. Ar for ar har vi kunnat félja den svenska befolkningens medieanvandning uppdelat pa saval
kdn som alder och utbildning. Vi har sedan matningarnas bérjan bl.a. kunnat se att mediemenyn
ser lite olika ut beroende pa anvandarens kén. Mediebarometern presenterar siffror i timmar och
minuter och andelar som tar del av det ena eller andra mediet. Det &r dock upp till oss andra, att
tolka och analysera vad som orsakar dessa skillnader i siffror. Mediebarometerns resultat bidrar
ocksa till att vi medieforskare stalls infér nya empiriska utmaningar for att férstd mediernas bety-
delse i medborgarnas vardag.

Ar det sa att man konsumerar medier
och kvinnor dgnar sig at hushallsarbete?

Lat mig gora tva nedslag bland Mediebarometerns resultat. Sedan de férsta matningarna har vi
sett att mans medieanvandning &r mer omfattande &n kvinnors réknat i timmar och minuter. Vad
déljer sig d& bakom dessa siffror. Ar det s& att man har mer tid efter arbete att agna sig at medie-
konsumtion eller sager siffrorna nagot annat? Enligt SCB (2012) arbetar kvinnor och mén, 20-64
ar, lika mycket sett 6ver alla veckans dagar, i genomsnitt ca 7,5 timmar per dag. Det finns dock
vasentliga skillnader mellan kvinnor och méan, nér arbete delas upp pa betalt respektive obetalt
arbete. Man far i stdrre utstrackning an kvinnor betalt for sitt utférda arbete eftersom kvinnor lag-
ger mer tid pa det obetalda hemarbetet. Den fraga som man da kan stélla sig ar huruvida det ar
nar kvinnor utfér obetalt hemarbete som mannen agnar sig at mediekonsumtion? Eller &r det sa
att kvinnor agnar lite mindre tid 4t mediekonsumtion darfér att de tycker att innehallet inte skildrar
deras liv och vardag tillrackligt.

Boklasning och sociala medier

De enda medierna dar kvinnor skiljer ut sig och har en betydligt hdgre mediekonsumtion &n méan-
nen ar boklasning och anvandning av sociala medier. Det faktum att kvinnor ar efter ar dgnar sig
at boklasning i storre utstrackning &n méan brukar inte fa sarskilt stort medialt utrymme nar medie-
barometerns resultat slédpps. Vad detta ointresse beror p& kan man enbart spekulera kring. Ar det
for att boklasning ar en kvinnlig sysselsattning eller ar det for att det verkar alderdomligt i det nya
digitala landskapet? Oavsett vilket kan man inte bortse fran den betydelse som boklasandet har
for var kultur och troligen for kvinnorna sjélva. Det kan vara sa att det intresse for boklasande som
kvinnor tidigt har ocksa aterspeglar sig i det faktum att kvinnor presterar betydligt battre i skolan
och i stérre utstrackning &n man genomfér postgymnasiala studier (SCB 2012).

Vad kan da délja sig bakom siffran att 50 procent av kvinnorna anvénder sociala medier en genom-
snittlig dag? Ett svar kan vara — byggt pa en traditionell stereotyp — att det vet val alla att kvinnor ar
sociala och tycker om att snacka och umgas &ven om det &r elektroniskt. Ett annat svar som kan
doélja sig bakom denna siffra kan vara foljande: Innehallet i "gammelmedier” eller om man hellre
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vill traditionella medier &r gjort av och fér mén, och da féretradesvis vita medelalders férmodade
heterosexuella mén. Det kan med andra ord vara sa att kvinnors anvédndande av sociala medier
ar ett uttryck for kritik av medieinnehallet och dess brist pa att skildra kvinnors eget liv och vardag.
De sociala medierna later de som inte f&r utrymme nagon annanstans bli delaktiga och f& gora sin
rost hord. Denna tanke bor funderas pa landets redaktioner och bland medieproducenter. En sned
kénsfordelning i medieinnehall ar problematiskt ur atminstone tre perspektiv: ett demokratiskt, ett
publicistiskt och ett kommersiellt. Om vissa medborgargruppers vardag, intressen och verkligheter
inte speglas kommer medieféretagen helt enkelt pa sikt tappa sin publik.
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Journalistik hittar nya vagar till anvandarna

Gunnar Nygren & Ester Appelgren

Mobila mediekanaler har pa kort tid haft stor paverkan pa medieanvandningen. | Nordicom-Sveriges
Mediebarometer 2013 vaxer dessa snabbt — innehav av surfplatta har mer an férdubblats fran 18
till 37 procent och tva av tre svenskar har nu en smartphone. Samtidigt fortsatter andelen som har
en prenumeration pa en dagstidning att sjunka langsamt men sakert och ligger nu pa 57 procent,
ett tapp pa 15 procentenheter pa sju ar.

Manniskor ar dock fortfarande intresserade av journalistik. Siffrorna éver anvandningstid visar vis-
serligen att papperstidning och vanlig radio tappar — men samtidigt férdubblas tiden vi tillbringar
med traditionella medier éver internet. Aven tiden i de sociala medierna mer an férdubblas, och
forskning visar nu att medieféretag lagger vikt vid och till och med uppmuntrar till att en allt stérre
andel av trafiken till mediesajterna kan komma in via sociala medier (Singer 2014).

Hur kan innehallet anpassas?
Utvecklingen medfér dock utmaningar for journalistiken:

* Mediehusen far allt mer detaljerade siffror 6ver hur publiken anvander deras kanaler. Statistik finns
darfor tillganglig och narvarande aven for journalister. Att anpassa tjanster efter anvandarbeteende
ar det nog ingen som finner konstigt, men att anpassa innehall &r en mer kontroversiell fraga.
Forskning diskuterar begreppet "spreadable content” som narmast kan liknas vid att innehallet
blir viralt, och fradgan &r hur redaktioner férhaller sig till en sddan utveckling (Jenkins m fl 2013).

* Digitala plattformar foérutsatter att tjanster innehaller nagon form av interaktivitet. Interaktivitet
i journalistiska tjanster handlar i sin tur mycket om visualisering. Nar publiken befinner sig pa
lasplattor och i mobilen stéller detta nya krav pa journalistiken och dess gransland mot teknik.
Hur ska redaktionerna skaffa denna kompetens som ligger utanfdr den traditionellt journalistiska?
Behovs tkade samarbeten med utvecklare och IT-avdelningar?

Datajournalistik med nya typer av tjanster

Ett omrade som nu vaxer snabbt &r datajournalistik. Journalistik stéps om och gestaltas som tjanster,
med hdg grad av interaktivitet som behaller publiken langre, som engagerar publiken och som gar
att aterkomma till. Fa journalister behéarskar idag programmering och statistik sa att de sjélva kan
bygga tjanster, och istéllet behdvs tadta samarbeten med yrkesroller som har annan kompetens
sasom utvecklare och designers. Att arbeta med visualisering for nya plattformar kraver darmed
nya kunskaper. | de datajournalistiska tjansterna kan publiken sdka sjalv och aven spela en aktiv
roll i insamling av data i olika former av crowdsourcing (Appelgren & Nygren 2014).

Hur gar det med trovardigheten?

Det blir ocksa tydligare att journalistiken blir mer av en standigt pagadende process an enstaka
publicerade produkter; artiklar, inslag och program. Publiken stéller krav pa standig uppdatering
via mobilen och surfplattan. Detta kraver i sin tur ett mer medvetet forhallningssatt till verifiering
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och kallkritik pa redaktionerna for att journalistiken ska kunna behalla sin trovardighet. Trots detta
visar enkater att ungefar en tredjedel av de svenska journalisterna tror att publiken har lagre krav
pa kallkritiken i natbaserade nyheter, att journalister inte behdver verifiera fakta lika noga i natets
sténdiga publicering (Nygren & Appelberg 2013).

En viktig orsak till att publiken fortfarande bryr sig om de traditionella medieféretagen &ven i digitala
plattformar ar behovet av att kunna lita pa information, ett fértroende som medieféretagen under
lang tid byggt upp hos anvandarna. Det blir ddrmed en viktig balansgang att vara lyhérd for publi-
kens beteende och samtidigt behalla fortroendet i den framtida medievarlden.
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Publiken och journalistiken

Sigurd Allern & Ester Pollack

Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2013 gbr det latt for oss att konstatera det mest uppenbara:
lasningen av tryckta tidningar fortsatter att minska under 2013. Men fortsatt l4ser tva tredjedelar av
befolkningen dagligen en tryckt dagstidning, och tv-tittandet och radiolyssnandet har under de tre
senaste aren legat tdmligen stabilt. Mest uppsiktsvackande ar det istéllet att andelen nyhetsbrukare
av néatet — liksom anvéndarna av "sociala medier” — inte har ékat mer.

Publiktal om anvandningen av olika medier ger dock ingen vagledning i vilket slags innehall vi fére-
drar. | praxis hittar vi olika typer av journalistik i flertalet av de massmedier som Mediebarometern
omfattar: tv, radio, tidningar, bocker, tidskrifter, text-tv och olika utbud pa natet.

Journalistik bara en liten del av utbudet

Samtidigt far vi halla i minnet att journalistik bara &r en liten del av utbudet i manga medier. Orsaken
ar inte bara det omfangsrika inslaget av reklam i en del av dessa. Det &r som bekant méjligt att
"titta pa tv” i flera timmar utan att se ett endaste nyhets- eller faktaprogram. Ja, kanaler som TV3
och TV5 &r helt utan nyhetssandningar och har i 6vrigt valdigt lite av ett utbud som kan kallas for
”journalistiskt”. Det samma géller kommersiella radiokanaler.

En 6vergang fran tidningslasning till "natet” behdver dock inte heller betyda att det &r underhall-
ningsutbud som star i fokus, eller att intresset ar avgransat till Facebook. Dygnet runt ar de mest
dramatiska rubrikerna om bade viktiga och mindre viktiga nyheter tillgdngliga genom olika webb-
kanaler, inkluderat i mobilen.

Natet inte ett avgrdnsat massmedium

Den standiga sammanlikningen mellan internet och medier som tidningar, radio och tv ar samtidigt
problematisk. Som vi alla vet ar internet inte ett avgrédnsat "massmedium”, men ett datanatverk
for manga och olika kommunikationstjanster, bland annat webben med dess digitaliserade utbud
fran en lang rad medier. Det inkluderar ocksa innehall fran "traditionella” medier. Att jamfora an-
véndningen av tidningar, radio och tv med nétet ar darfér allt mindre meningsfullt. Aft vi dagligen
anvander internet ar i ett modernt samhélle snart en lika trivial sanning som att de flesta av oss
pratar med familjen och kollegorna péa jobbet. Det intressanta idag ar vilka utbud och méjligheter
som finns pa nétet och hur vi utnyttjar dessa.

Att Iasningen av nyhets- och aktualitetsmaterial pa papper gar ned har isolerat sett liten betydelse
om utnyttjandet av motsvarande digitaliserade informationsutbud kompenserar den nedgangen.
Problematiskt kommer det emellertid att bli om den finansieringsmodell som hitintills varit ryggra-
den for en bred, samhallsorienterad journalistik i dagspressen totalt kollapsar. Google och andra
sokmotorer fdrmedlar bara det andra producerar och representerar ingen journalistisk bevakning.
Och heller ingen kallkritik.
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Gratislunchen ar historia
Redan under ar 2013 kunde vi iaktta hur de olika mediehusens manga gratiserbjudanden pa natet
begransades rejalt. Det fritt tillgangliga informationsutbudet byggt pa journalistisk rapportering
och redigering &r inte lika stort l1angre och kommer i framtiden med stérsta sannolikhet att bli allt
mindre. Den digitala gratislunchen bestaende av serids journalistik &r nu i stor grad historia. Vi tror
att det kommer att tvinga fram en diskussion om ndédvandigheten av en samhéllsjournalistik som
en public service — oavsett medium och kanal.
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Digitala matmetoder

Pelle Snickars

Ar internet ett medium? Om sa ar fallet, kan vi d& dgna &t oss massmedier pa natet — det vill séga,
en sorts meta-medier? Ja, méjligen. Férséker man kommentera Nordicom-Sveriges Mediebarometer
2013 utifran ett distinkt digitalt perspektiv stélls man snabbt infér den har typen av fragor. Det &r inte
menade att kritisera den undersdkning som genomfdrts, utan snarare att pavisa att nar medievanor
forandrats sa pass radikalt som de gjort till f6ljd av digitaliseringen av medielandskapet — och 2013
agnade svenskar for férsta gangen mer tid at internet an tv — ja, da maste undersdkningsfragor
gradvis omkalibreras och nog bdrja att stéllas annorlunda. Om inte annat stddjer statistik i Medie-
barometern sddana synsétt, bland annat att nastan 70 procent av svenskarna numera har tillgang
till en smart telefon. An mer anmérkningsvért &r surfplattans spridningsfrekvens fran noll till nés-
tan fyrtio procent av landets befolkning. Att det sker pa bara tre ar ar teknikhistoriskt unikt — bara
televisionen har tidigare uppvisat ett lika stort publikt genomslag. En anledning ar férmodligen att
surfplattan och det s& kallade molnet star i ett slags tekno-symbiotiskt férhallande till varandra, en
annan ar att det (pa samma satt som med tv) handlar om hemma-teknologier.

Ar det mass- eller nischmedier vi &gnar &t oss pé internet? Ja, ibland — men ocksé tusen andra saker.
Att mata medievanor pa internet blir darfor standigt statistiskt komplicerat — och kraver aterkommande
preciseringar. Nastan hélften av befolkningen anvander numera sociala medier varje dag, vilket
enligt Mediebarometern avser “socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg”.
32 procent av befolkningen nyttjar dartill traditionella medier pa internet, vilka — fértydligas det i
en fotnot — avser morgontidning, kvallstidning, radio eller tv. Fran ett digitalt perspektiv, och idag
ar forstas i princip alla medier digitala och mer eller mindre natverksberoende, ar den stora fragan
darfér hur digital medieanvandning egentligen ska (eller bor) kategoriseras — i synnerhet framéver.

Digitalisering av medieobjekt férandrar
hur de bor konceptualiseras, analyseras och forstas

Det existerar emellertid nagot av en paradox i att férsbka méata digitala mediebeteenden eftersom vi alla
lamnar digitala spar efter oss online hela tiden (vare sig vi vill det eller inte). “Nya” medieproducenter,
distributdrer och aggregatorer som Google, Facebook, Apple, Amazon, Twitter, Spotify, Netflix — eller
NSA for den delen — genererar ju enorma mangder data som medieforskningen inte nar. Att fa tillgang
till denna nya mediala svarta lada utgdr en betydande utmaning, i synnerhet eftersom dominerande
natjattar i regel vill behalla all data for sig sjalva. Denna datainsamling ar dock inte neutral. Tvartom
reglerar nya mediala plattformar och aktérer medie- och informationsvanor pa natet, bland annat be-
traffande utformningen av anvéndargranssnitt och de natverksprotokoll som anvands. P4 alla sociala
medier idag existerar till exempel en sorts programmerad socialitet som ramar in och begransar hur
informationsutbyte ager rum. Det innebér, i korthet, att social interaktion och medieanvandande dver
natverk alltid &r styrd av den mjukvara, liksom de algoritmer och APl:er som anvands.

Digital kommunikation

Ur Mediebarometern 2013 framgar darfér att analog medieanvandningsstatistik inte fungerar sarskilt
val for digitala medieformer. Aven anvéndarbeteende har konvergerat och f& (om ens nagon — for-
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utom Google) haller reda pa vilken sorts medial aktivitet man agnar sig at pa sin smarta telefon,
surfplatta eller dator. Men aven aktiviteternas karaktar har férandrats. Att kommunicera — inbegripet
nya digitala fardigheter som att sdka, kommentera, lajka, retweeta och dela — framstar som nya
kategorier som inte ersatt, men val kompletterat tidigare medie-aktiviteter som lasa, titta och lyssna.

Vad skulle man da undersoka for att fa korn pa dessa férandringar? Mahéanda personliga sdkrutiner
d& sokning efter information féregar det mesta pa internet. Anda ar "sék” inte den férharskande
anvandarform som manga tror. | sociala medier sdker vi exempelvis inte alls — dar rader en helt
annan digital logik. Digitalisering behdver dock inte med ndédvéndighet ses som en ny sorts med-
ieform. Internet framstar faktiskt pa vissa satt som ett slags anti-medium eftersom denna kommu-
nikationsform fungerar pa andra satt 4n de klassiska massmedierna. Snarare kan darfér natet och
digitaliseringen betraktas som ett slags socio-kulturella tillstdnd — vilket dessvérre inte gér dem
enklare att diagnosticera.
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"Mediebarometern”
'ar kommer ménniskor att anvanda massmedier under 1980-talet.?

HOogst troligt fordndras medieklimatet avsevdrt. De redan etablerade
medierna far konkurrens av nya - video, text-tv, satelliter. Tekniska
framsteg gdr kassetter och grammofonskivor attraktivare. Kormer vi att
ldsa bocker som tidigare, formar radion halla kvar sina lyssnare - manga
fragor kan stdllas.

For att folja med utvecklingen inam medieamradet har SR/PUB startat
"Mediabarameterm". Med den avser vi att arligen méita hur méinniskor ut-
nyttjar olika massmedier inder en genomsnittliq daq, d v s hur manga
som lyssnar, ldser, tittar. Dirmed tror vi oss ocksa kunna fanga upp
forandringar i folks (kvantitativa) utnyttjande av massmedierna och
fa en bild av hur medierna konkurrerar med varandra.

I detta faktablad redovisar vi den forsta rdtningen som genanfordes i
oktober 1979. Av tabellerna framgar hur stor andel av befolkningen
9-79 ar som anvander - och hur lang tid - olika massmedier en vanlig
dag.



FONOGRAM

LYSSNAR PA KASSETTER

TOT.| KON ALDER UTBILDNING

M| ok |2 18- 25| As-| &3\ R6 |mepeL| woG

LYSSHAR EJ 70 | 67 | 7% | 48 | 43 | 72 | %0 | 96 | 78 | 63 | 7
LYSSNAR 30 | 33 | 26 | ss | 57 | 28 | 20 | 4 | 22 | 37 | 27
MINORE AN £ TiM. | 8 9 6 | 19 . s 6 2 5 8 7
= Lo a2 | vo |2t [ 22| 10| 7| 1] 8| 2| mn
1-2 TIM. 7| 7 6| 13| 13 5 5 1 4| 9 7
MER AN 2 TIM. L] 6 4 2 15 5 2 1 L] 8 2

TABELLEN REDOVISAR:
Andel av befolkningen 9 -79 ar som lyssnar pd kassetter en genomsnittli dag.
Mur ldng tid man lyssnar  Totalt och uppdelat p& undergrupper.

0BS! — i utbildningskategorierna ingdr e dldersgruppen 9 -14 ar.

LYSSNAR PA SKIVOR | GRAMMOFON

TOT.| KON ALDER UTBILDNING
M| ok |3 157 257 &5 83| Lk |mepeL| woe

LYSSNAR EJ 7% | 71 | 76 | 62 | 37 | 72 | 88 | 98 | &3 | 64 | 64
LYSSNAR 26 | 29 | 24 | 38 | 63 | 28 | 12 2 | 17 | 36 | 386
MINDRE AN I TiM. | 7 7 7| 15| 10 7 5 1 5 6 (]
TTM -1 TM | 11 | 2 9 | 14| 23 | 14 4 1 6 | 16 | 15

1 TIM - 2 TIM. 6 7 L 7 22 ] 2 0 3 10 10

MER AN 2 TIM. 3 2 3 2 8 3 1 0 1 5 4

TABELLEN REDOVISAR:

Andel av totalbefolkningen 9 -79 4r som lyssnar pd skivor/ grammofon
en genomsnittlig dag. Hur léng tid man lyssnar.~
Totalt och uppde’at pd undergrupper.

I utbildningskategorin ingdr ej &ldersgruppen 9 - 14 d4r.




TV, TV-BAND3PELALE

TITTAR PA TV

TOT. KOM ALDER UTBILDNING
3-| 15- ] 25-| 45-] 65-| 3. .
)
TITTAR E) 23 | 22 | 25 1M1 29 | 28 | 22 17 | 22| 26 | 3
_._1|...

TITTAR 77 | 78 | 715 | &9 | M 72 | 78 | 83 | 78 | 74 | 69
MINDRE AN %Tm. 7 7 g 3 8 8 6 7 7 7 e
—;-TIH. -1 TIM 10 10 10 12 11 10 10 6 10| 10 | 10
1 TIM. - 2 TIM. 20 ] 20| 20 | 22 20 | 20 | 20 | 20 | 20 | 20 | 20
MER AN 2 TIM. 40 40 39 46 22 34 42 50 41 37 31

TABELLEN REDOQVISAR:

Andel av fotalbefolkningen 9 -79 ar som tittar pd tv en genomsnitilig dag.

Hur ldng tid man tittar  Toialt och uppdelat pa undergrupper.

| utbildningskategorierna ingdr ej alaersgruppen 9 - 14 ar.

ANVANDER TV - BANDSFELARE

TOT.| KON ALDER UTBILDNING

M| ok | a2 2 | 597 | LAe |MepEL| HBG

ANVANDER EJ 99 | s9 | 99 | 97 | 98 | 99 [ 100 | 99 | 99 | 99 | 98
ANVANDER 1 1 1 3 2 1 1 1 1 2
MINDRE AN - TIM. | 0 0 1 0 1 1 0 0 0 1
%TIH. -1 TIM. 1 1 0 1 1 1 1 0 1 1
1 TIM.- 2 TIM. 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0
MER AN 2 TIM. 0 0 0 ] i 0 0 0 0 0 0

TABELLEN REDCVISAR:

Andel av totalbefolkningen 9 -79 d4r som anvinder tv -bandspelare

en genomsnittlig dag.  Hur idng 1id man anvdander tv - bandspelaren.
Totalt och uppdelut pd undergrupper.

| utbildningskategorierna ingdr ef dGld-rsgruppen 9 - 14 ar.




VECKOTIDNINGAR, TIDSKRIFTER

LASER VECKOTIDNING / TIDSKRIFT

TOT.| KON ALDER UTBILDNING

M| k|3 éf' 23| &1 537 | Lhe |MeoEL| HEG

LASER EJ 66 | 71 | 61 | 61 | 69 | 7y | €1 | 64 | 68 | €5 | 69
LASER 34 | 29 | 39 | 39 | 31t | 29 | 39 | 36 | 32 | 35 | 39
EN  TIDNING 27 | 21 | 33 | 27 | 26 | 23 | 30 | 31 | 27 | 27 | 26
TVA TIDNINGAR 6 6 L1 10 3 4 s 5 4 5 9
TRE ELLER FLER 2 3 ] 3 2 3 1 1 1 3 4

TABELLEN REDOVISAR:
Andel av totalbefolkningen 9 -79 ar som Idser wveckotidning / tidskrift
en genomsnittlig dag. Hur mdnga tidningar man ldser.
Totalt och uppdelat pa undergrupper.
I utbildningskategorierna ingdr e dldersgruppen 9 - 14 &r

HUR LANG TID LASES VECKOTIDNINGEN | TIDSKRIFTEN?

TOT. KON ALDER UTBILDNING

9-1 15-T 25-T 45-[ 65- &

M K s 1 2 | % | s | 98 LAG |MEDEL| HOG

LAser £ 66 | 72 | 6 1] ¢ | 7 61 6 | 60 | &5 | €1
LASER 3 | 29 | 39 | 39 | 32 | 29 | 39 | 36 | 31 | 36 | 40

MINDRE AN % ™. | 21 17 25 23 18 23 22 17 18 23 20

1

2 TH. -1 TiM, 11 9 12 14 13 4 14 14 12 10 7
1 TIM. - 2 TIM, 2 2 2 1 1 | 2 - 1 2 4
MER AN 2 TIM. 0 1 0 1 0 1 1 0 0 0 1

TABELLEN REDOVISAR:

Andel av totalbefolkningen 9 -79 dr som ldser veckotidning / tidskrift
en genomsnittlig dag. Hur lang tid man ldser veckotidningen (arna)/
tidskriften (erna). fotalt och uppdelat pa undergrupper.

| utbildningskategorierna ingdr ej aldersgruppen 9 - 14 &r.




MORGONTIDNINGAR

LASER MORGONTIDNING

TOT.| KON ALDER UTBILDNING

Mmook | 2] 25| 25 &5-] 63| Lk [meoeL| Hoo

LAser EJ 26 | 23 | 20 | 89 | 41 | 20 | 1S | 20 | 28 | 23 |
LASER 74 7 | N 41 59 | 80 8s | 80 7% | 77 | o8
EN TIDNING 63 | 62 | 65 | 38 | 52 | 66 | 72 | 72 | 68 | 63 | 64
TVA  TIDNINGAR 9 12 6 4 7| 1" 11 6 L 12 | 21
TRE ELLER FLER 1 3 0 0 0 3 1 2 1 2 3

TABELLEN REDOVISAR:
Andel av totalbefolkningen 9 -79 d&r som ldser morgontidning

en genomsnittlig dag. Hur mdnga tidningar man ldser
Totalt och uppdelat pd undergrupper.
) utbildningskategorien ingdr ej dldersgruppen 9 -14 ar.

HUR LANG TID LASES MORGONTIDNINGEN ?
TOT. KON ALDER UTBILDNING

9-[ 15-| 25-| 45-| 65-| .3 S
Mmook | 3] BT BT & 3| Lae Meper| wos

LASER EJ 26 24 | 29 59 | 41 20 15 20 25 | 23 12

LASER 74 77 7" 42 59 80 8s 80 75 77 as

MINDRE im%nn. 41 | 36 | 45 | 38 | 45 | 48 | 38 | 27 | 41 | 46 | 32

% TIM. - 1 TIM. 28 | 33 | 23 4 12 | 28 | 41 39 | 28 | 27 | 48
1 TIM.- 2 TIM. 4 6 3 0 2 3 5 12 5 4 s
MER AN 2 TiM. 1 1 0 0 0 0 1 2 1 1 1

TABELLEN REDOVISAR:

Andel av totalbefolkningen 9 - 79 ar som I|dser morgontidning

en genomsnittlig dag. Hur 1dng tid man ldser morgontidningen (arna).
Totalt och uppdelat pc‘l undergruppe~

| utbildningskategorierna ingdr ej dldersgruppen 9 - 14 &r.




KVALLSTIDNINGAR

LASER KVALLSTIDNING

TOT. KON ALDER UTBILDNING
M| ok |0 2| e | 53T | LR [medeL| woe

\Aser €4 6 | 56 | 65 | 72 | 53 | 55 | 60 | 75 | 61 | 56 | 60
LASER 39 | 44 | 35 | 28 | 47 | 45 | 40 | 25 | 39 | 44 | 40
EN  TIDNING 35 | 38 | 32 | 26 | 42 | 41 | 33 | 24 | 36 | 38 | 33
TvA TIONINGAR 4 5 3 1 5 3 7 1 3 6 6
TRE ELLER FLER 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 1

TABELLEN REDOVISAR:

Andel av totalbefolkningen 9 -73 4r sem ldser kvillstidning.

Hur mdnga tidningar man ldser Totalt och uppdelat pd undergrupper.

| utbildningskalegorierna ingdr ej aldersgruppen 9 - 14 ar

Kvéllstidningarna dr | prakiiken Expressen, Aftonbladet, Kvdllsposten och GT.

HUR LANG TID LASES KVALLSTIDNINGEN ?

TOT.| KON ALDER UTBILDNING
M| ok | ] T BT ST 5| Lhe [medEd| woe
LASER EJ 61 | 56 | 65 | 72 | 52 | 55 | 60 | 7S | 61 | s6¢ | 6O
LASER 39 | 44 | 35 | 28 | 47 | 45 | 40 | 25 | 39 | 44 | 40
- PO W R .
MINDRE AN - TiM. | 22 | 22 | 23 l 23 | 33 ’ 27 | 18 i 8 | 20 | 26 | 23
T -1 TN 15 | 19 | 11 5 | 13|16 | 20| 14 | 17| 16 | 15
1 TIM- 2 TIM. 2 3 1 0 1 2 3 3 2 3 2
MER AN 2 TIM, 0 0 0 ] 0 0 0 0 0 0 0

TABELLEN REDOVISAR:

Andel av totalbefolkningen 9 -79 4r som ldser kvillstidning

en genomsnittlig dag. Hur ldng tid man ldser kvdllstidningen (arna).
Totalt och uppdelat pa undergrupper.

| utbildningskategorierna ingar e dldersgruppen 9 - 14 ér,

Kvdllistidningarna &r i praktiken Expressen, Aftornbladet, Kvdllsposten och GT.




BOCKER

LASER BOK

TOT.| KON ALDER UTBILDNING

Mook | TR & 59 | LA MeoeL| wae

LAser EJ M | 7% | 67 | 50 | €9 | 72 | 15 | 77 | 84 | €7 | 45
LASER 25 | 26 | 33 | 50 | 31 [ 28 | 25 | 23 | 16 | 33 | s5
EN BOI. 27 | 23 | 31 | 46 | 28 | 26 | 23 | 23 | 15 ! 32 | 49
TVA  BOCKER 1 2 1 4 2 1 1 0 1 1 1
TRE ELLER FLERA | 1 1 1 1 2 : 1 1 0 0 0 5

TASELLEN REDGVISAR:

Andel av totalbefolkningen 9 - 79 ar som |iser en bok en genomsnittlig dag.

Hur manga bécker man léser.
Totalt och uppdelat pa undergrupper.
| utbildningskategorierna ingdr ej aldersgruzpen 9 - 14 ar.

All bokldsning dr medtagen — saledes Hven skolbécker och facklitteratur.

HUR LANG TID LASES BOKEN ?

TOT.| KON ALDER UTBILDNING

Mook | T ] & S | vhe eoen| woe

LASER E) 7 | 75 |68 | 5o |6 ! 72 |76 | 7 | sa | &7 | as
LASER 29 | 26 | 32 | s0 | 31 | 28 | 24 | 23 | 16 | 33 | ss
MINORE AN 3 TiH. | 8 6 | 10 | 18 4 9 9 5 3 s | 20
SRR (R T T I RECT T (RT3 BT 8 9 7| w4 | 17
1 TIM. - 2TIM. 7 6 8 9 11 5 6 6 4 9 12
MER AN 2 TIM. 3 2 3 3 4 3 1 3 2 2 6

TABELLEN RECZCVISAR:

Andel av totalbefolkningen 9 -79 ar som laser en bok en genomsnittlig dag.
Hur lang tid boken (bockerna) ldses.

Totalt och uppdetat pﬁ undergrupper.

| utbildningskategorierna ingar ej aidersgruppen 9 - 14 ar

All bokldsning dr meatagen — saledes dven skolbdcker och  facklitteratur.




RADIO

LYSSNAR PA RADIO

TOT.| KON ALDER UTBILDNING

M K 12' ;2‘ Zf' gf' g;” LAG |MEDEL| HOG

LYSSNAR EJ 27 | 25 | 20 | 47 | 272 | 24 | 23 | 25 | 23 | 26 | 28
LYSSNAR 73 7s || s3a |73 |2 )| 77|57 | 74| 72
MINORE AN - TIM. s | 10 7 | 12 7 7 9 7 8 8 | 10
 ALERR(L] 12 0w | v | e | ]z | o |2 | 13| 2
1 TIM.- 2TIM. 18 | 19| 17 | 15| 19| 19| 19| 14 | 18| 19| 29
MER AN 2 TIM. 35 | 32 | 36 | 15 | 31 | 39 | 37 | 43 | 39 | 34 | 29

TABELLEN REDOVISAR:
Andel av totalbefolkningen 9 -79 ar som lyssnar pa radio en genomsnittlig dag.

Hur lang tid man lyssnar. Totalt och uppdeiat pd undergrupper.
| utbildningskategorin ingdr ej dldersgruppen 9 - 14 ar.

Hur manga personer ar en (1) procent?

En procent av

totalbefolkningen = 70.800 personer
maEnnen = 35.300 "
kvinnorna = 35.500 "
9-14 aringarna = 7.000 "
15-24 " = 11.000 o
25-44 " = 23.100 "
45-64 d = 18.800 "
65-79 d = 10.900 "
de lagutbildade = 37.600 i
de medelutbildade = 17.600 "
de hégutbildade = B8.700 L

Procentsiffrorna i tabellerna sumrerar inte alltid till 100 procent.
Detta beror pa avrundningsfel och &r en foljd av att siffermaterialet
presenteras som heltal i stdllet for rer otyrpliga, rmen mer precisa
decimaltal.



Om undersékningen

D Uppgifterna i denna undersckning har insamlats i samband med
SR/PUB:s ordinarie publikrdkningar i oktober 1979. Urvalet ar
riksomfattande och slumpmissigt, dracet fran registret over to-
talbefolkningen, och omfattar persconer fodda 1900-1970. Intervju-
erma utfordes per telefon.

El I urvalet ingick 1184 persaner. Av dem kunce 1098 intervijuas.
Bortfallet uppgar dirred till 7,3 procent vilket maste betecknas
som mycket lagt. Projektledare dr Ulf Berq. Medintressent i under-
sokningen édr Dagspressen Mar'madsinformation 2B.
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